互联网金融能在财经垂直门户走多远？
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摘要：2013年中“宝类”互联网金融产品陆续上市，年底人们称“2013年是互联网金融元年”，有实力的国内财经垂直门户通过交易、资讯提供等方式参与互联网金融市场。通过跟踪Alexa中、美、英国前500名网站近3年不同时间段的数据，甄选出29个财经垂直门户，然后分析它们提供互联网金融产品、资讯等情况，研究发现仅和讯等国内5个网站涉足“宝类”产品交易，其他14个国内网站仅提供互联网金融资讯，10个国外网站仅有部分报道中国互联网金融市场资讯。可见，“宝类”互联网金融仅是财经垂直门户有时效性的一种服务模式，互联网金融将被纳入金融监管体系只是时间问题，该服务模式能持续热捧多久尚不可知，而正在经营互联网金融产品的5个财经垂直门户仍需稳步进行产品创新，严守金融监管边界。
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How Long will the Internet Finance Last in the Financial Vertical Portals?

HU Cuihua
(School of Mathematics & Information, Shanghai Lixin University of Commerce, Shanghai 201602, China) 

Abstract：In the middle of 2013, “Bao” internet financial products were gradually developed. Then the year of 2013 was known as “the first year of internet finance”. Some Chinese strong financial vertical portals offer transaction platform or information resources for the internet financial market. In this paper, by tracking top 500 site ranking data of China, United States and UK reported at Alexa website from different time periods in the past 3 years, 29 financial vertical portals were screened. Then it analyzed these portals’ situation in providing internet financial products, information and so on. The study found that only 5 domestic websites were involved in the “Bao” product transaction such as Hexun website; the other 14 domestic websites just provided the internet financial information; some of the 10 foreign websites simply stated the situation about Chinese internet financial market. Therefore, “Bao” internet finance was only a timeliness matter of service model in financial vertical portals. The internet finance would be supervised by Chinese financial system in the future, and it was not sure that how long the popularity would last. Those five financial vertical portals operating internet financial products were recommended to steadily innovate their product lines and guard the financial supervision boundary.
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1    垂直门户的提出及研究现状

1998年“门户”（Portal）一词在美国出现，意欲“满足每个人的每个需求”。Yahoo!、Excite、WebCrawler等搜索引擎网站仿照美国在线的服务模式，开始给网民提供类似电子邮件、聊天、股票行情、新闻等服务来提高用户“黏度”，但很快发现这个目标难以实现[1]。随着网民的日益成熟，“以更加集中的内容来吸引更多的网民”成就了垂直门户（Vortal）的兴起和发展。1999年Gartner报告指出垂直门户是网络发展的新趋势。相对于Yahoo!、Sina等综合门户，垂直门户针对某一特定领域、特定人群或特定需求提供有一定深度的信息内容，还为用户搭建社区，提供站内搜索等服务，即开发垂直市场，提供“专、深、精”的信息服务。其重要特征是服务“集中”。O'Leary[2]认为垂直门户研究的是3C问题，即内容、社区和商务。从每一个3C层面进行细分，将出现不同类型的垂直门户，如内容层面有财经类、娱乐类、健康类等；社区层面有企业社区、行业社区、地方社区、生活社区等；商务层面有B2B、B2C、C2C等；更多的则是这些不同划分层面的交叉和融合。当垂直门户越发细分，其商业价值研究的核心就演变成了信息服务模式的选择与优化问题，而优化的目标视决策者偏好而定。对于互联网信息服务企业，固定成本相对较大而变动成本相对较小，其生产成本与利润关联性较小，往往将利润最大化作为决策目标。

国内外对垂直门户的学术研究集中在20世纪末以来的这十几年间，涉及到政治、经济、学科门户、学术研究、学术出版、生态、医疗健康，乃至车、房、求职、旅游、视频等社会很多细分领域，研究内容涉及到概念与特征描述[3-6]、信息服务模式种类[7-8]、单个信息服务模式的技术实现与盈利模式等。其中，国外研究提及到的服务模式有垂直搜索引擎[9]、虚拟用户共享社区[10]、开源服务[11]、XBRL GL财经服务[12]等；国内研究提及到的主要有专业化或垂直搜索引擎[13-14]、主动式信息服务或信息推送服务[15-16]、智能代理主动服务[17]、移动信息服务（如短信SMS、移动网址WAP、各种移动应用APP）等。可见，学者对于垂直门户信息服务模式的技术层面研究比较重视，也关注单个信息服务模式（如垂直搜索引擎）的盈利模式。只有结合行业，针对具体的细分领域进行信息服务模式探索才具有针对性，更能凸显实际应用价值。
2    互联网金融元年的发展概况

早从1995年第一家网络银行（Stanford Federal Credit Union）在美国诞生以来，互联网金融就已经悄悄进入了我们的生活。但人们通常定义的“互联网金融元年”是阿里集团推出余额宝开始的2013—2014年。因为银行的网银业务仅通过技术手段使得购物更加便捷，而余额宝的出现使间接融资往直接融资方向发展，在“普惠”金融。2014年7月中旬，即互联网金融推出周岁之际，在“宝宝”类理财产品的收益率很可能“破4”的忐忑中，人们开始质疑互联网金融模式的成长性。下面简单回顾“宝宝”类理财产品一年的发展历程。    

2013年6月，支付宝与天弘基金联手绑定“生利”高调进入网上理财业务，第三方支付“类存款”模式“余额宝”诞生。同月，天天基金网（隶属于东方财富网）推出挂钩多只货币基金的投资理财工具“活期宝”。2014年1月初，“余额宝”、“活期宝”7日年化收益率近7，超过银行5年定期存款年利率的40%，银行大量储户“转战”互联网金融服务平台。同时人们也发现，互联网企业开发了更多的“宝宝”类理财产品供选择，如百度“百赚”、阿里“招财宝”、腾讯“理财通”、京东“网银钱包”、苏宁“零钱宝”、和讯“活期盈”和“定期盈”等。当市场产品大量“跟风”全面竞争时，供需曲线产生了作用。“余额宝”、“活期宝”等产品的7日年化收益率在一年内形成倒“U”曲线，这与一般商品的生命周期曲线极其相似。中国中小企业协会副秘书长李鲁阳[18]表示，“互联网金融本质上是通过互联网开展金融业务，是对传统金融在交易技术、交易渠道、交易方式和服务主体等方面进行创新，但资金融通、发现价格、支付清算、风险管理等功能并未超出传统金融的功能范围。”东方财富网董事长其实也有类似表示，并认为“第一波货币基金所带来的红利已经结束。……，最终还是要依靠权益类的超额回报吸引客户”[19]。在热捧互联网金融一年后，百度推出“百发100指数”、天天基金网推出“指数宝”，目的在于将“宝宝”类产品投资者转移为权益类产品甚至专户产品投资者，创造更高收益。因此，无论是“活期宝”、“定期宝”还是“指数宝”，都是通过互联网和移动网络渠道间接投资于金融产品，是金融服务模式的创新而非金融产品本身的变革。

3    财经垂直门户的特征
随着居民收入水平的提高和理财意识的增强，金融市场投资者队伍不断壮大（截至2014年9月，两市股票账户数近1.8亿户，基金账户数近0.5亿元），对专业财经资讯信息服务的需求日臻提升；加上互联网的快速普及，使得财经垂直门户成为全社会获得专业、及时的金融和投资理财信息的首要渠道，网络财经信息服务业成为互联网中颇具活力的产业。财经垂直门户面向有财经信息需求的人群提供有一定深度的、序化的，可能更加细分的网络财经信息产品或服务。它既有垂直门户服务集中的特征，也具有独特性：面向中产阶段投资理财，财经信息本身具有特殊价值（商业情报），专业性更强（不可替代性更强），更优质的受众（核心用户专业素质高、黏度强、付费概率大），平台具有大数据特征（4V即Volume、Variety、Value、Velocity）和可深度挖掘用户行为数据的基础。

财经垂直门户不是综合门户的定制化、个性化版式（微型门户）或财经频道，也不是某一金融企业（银行、保险、证券或基金公司）网站，而是以提供各种财经信息产品或服务为主营业务的行业门户。财经垂直门户属金融科技服务企业，这类企业在我国的诞生不到20年，而在英美国家则有诸如Reuters、Bloomberg等发展较为成熟的类似企业，“宝宝”类理财产品在这些企业是否“热捧”过，经过了多久趋于平淡等，对这些问题进行研究或可为国内财经垂直门户的信息服务模式选择提供借鉴。
4    中外财经垂直门户选择
4.1  数据源
Alexa 以网站流量统计为标准逐渐成为第三方统计网站的权威认证，邱均平等[20]认为它可作为开展网络计量研究的数据来源。考虑到Alexa排名测算某国前500强网站的规则是测算日前一个月网站日均访问者数和网页流量的综合排名，为了选取更有代表性的研究样本，我们近3年分别在3个不同的时间段（2012.12.21～2013.1.31，记为T1，代表2012年；2013.3.3～2013.4.3，记为T2，代表2013年；2014.4.21～2014.5.21，记为T3，代表2014年），每天定点对Alexa统计的中、英、美国前500强的网站进行筛选，挑选出符合财经垂直门户特征的网站作为研究样本。选取英美国家网站的原因在于英美国家有世界顶级的金融中心，金融产业价值链和集群效应推进了财经垂直门户的早日起步和发展，有标杆作用。
4.2  国内财经垂直门户排名
在T1、T2和T3这3个不同统计时段内，我们对每天采集的网站排名数据进行平均，得到3个时间段的网站平均排名情况，如表1所示。表中，数字越小表示排名越靠前，“-”表示该时间段内没有出现在Alexa中国网站排名前500强（下同）。

表1 Alexa中国网站平均排名情况

	序号
	网站名称
	网址
	T1
	T2
	T3

	1
	和讯网
	homeway.com.cn
	47
	53
	125

	2
	东方财富网
	eastmoney.com
	93
	104
	114

	3
	中国经济网
	ce.cn
	106
	81
	71

	4
	金融界
	jrj.com.cn
	124
	109
	57

	5
	证券之星
	stockstar.com
	190
	141
	90

	6
	财经网
	caijing.com.cn
	230
	340
	44

	7
	全景网
	p5w.net
	289　
	306
	93

	8
	中金在线
	cnfol.com
	294
	321
	479

	9
	股城网
	gucheng.com
	438
	370
	-

	10
	中国金融网
	zgjrw.com
	447
	478
	327

	11
	价值中国
	chinavalue.net
	449
	494
	-

	12
	财新网
	caixin.com
	451
	496
	340

	13
	同花顺
	10jqka.com.cn
	452
	499
	335

	14
	财界网
	17ok.com
	461
	-　
	83

	15
	华讯财经
	591hx.com
	-　
	-　
	362

	16
	证券时报网
	Stcn.com
	-　
	-　
	441

	17
	中证网
	Cs.com.cn
	-　
	-　
	474

	18
	外汇通
	Forex.com.cn
	-　
	-　
	430

	19
	银率网
	Bankrate.com.cn
	-　
	-　
	391


为了更直观地展示网站排名变化情况，我们采用条形图显示如图1所示。
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图1 Alexa中国网站平均排名条形图---我刊为黑白印数，请按规范提供相应的黑白图。下同(已经更改)
数据显示如下特点：（1）近3年来，和讯网、东方财富网、中国经济网、金融界、证券之星、财经网、全景网、中金在线、中国金融网、财新网和同花顺等11个网站稳定地出现在中国网站排名前500强，并形成A、B、C三个梯队。A梯队：和讯网、东方财富网、中国经济网、金融界和证券之星，排名稳居前200强。其中，和讯网和东方财富网近3年平均排名最靠前，但弱有下滑趋势，并以和讯网最甚；中国经济网、金融界和证券之星排名稍后，但人气稳步上升。B梯队：财经网、全景网和中金在线，排名居于前200～400名之间，波动幅度可能性很大，并以财经网最甚。财经网在2014年的统计排名第一，高于A梯队网站。C梯队：中国金融网、财新网和同花顺，平均排名基本居于前400～500名之间，并且近3年的波动幅度一致，在2013年人气不足，在2014年人气迅速上升到前300名附近。（2）股城网、价值中国和财界网等3个网站在3个统计时段出现了2次，被网民认可程度变化很大。股城网与价值中国在2012年和2013年的排名刚好相反，股城网人气上升，价值中国人气下降，但在2014年都落到了前500名之后；财界网在2012年位于C梯队，2013年落到了前500名之后，但2014年抢占A梯队。（3）华讯财经、证券时报网、中证网、外汇通和银率网等5个网站在2014年异军突起，勇抢中国网站前300～500名，得到了更多网民的关注。
4.3  国外财经垂直门户排名
按照同样的方法，在T1、T2和T3这个时间段内，我们分别对美国和英国的网站排名进行了数据采集，并得到3个时间段的网站平均排名情况，如表2和表3所示。值得说明的是，美国Alexa排名前500强中，Capitalone.com、Fidelity.com、Usaa.com、Discovercard.com和Pnc.com等5个金融企业官网在这3个时间段都出现在前300名，Tdbank.com、Capitalone360.com和Suntrust.com等3个银行网站在T3时间段出现在前400～500名，说明美国的金融企业官网也是美国网民获取财经信息服务的重要渠道。与中国的金融网站情况类似，但按照前述对财经垂直门户的界定，我们不把此类企业作为研究对象。
表2 Alexa美国网站平均排名情况

	序号
	网站名称
	网址
	T1
	T2
	T3

	1
	The Wall Street Journal Interactive Edition
	wsj.com
	123
	123
	121 

	2
	Reuters Group PLC
	reuters.com
	210
	239
	204 

	3
	Bloomberg
	bloomberg.com
	266
	256
	231 

	4
	CNBC
	cnbc.com
	287
	250
	249

	5
	MarketWatch
	marketwatch.com
	350
	336
	236 

	6
	Bankrate
	bankrate.com
	-
	414
	338 


表3 Alexa英国网站平均排名情况

	序号
	网站名称
	网址
	T1
	T2
	T3

	1
	Money Saving Expert
	moneysavingexpert.com
	72
	62
	53

	2
	moneysupermarket.com
	moneysupermarket.com
	239
	194
	198

	3
	FT
	ft.com
	276
	286
	202

	4
	Reuters Group PLC
	reuters.com
	332
	359
	227

	5
	Ibtimes
	ibtimes.co.uk
	-
	-
	289

	6
	Bloomberg
	bloomberg.com
	-
	-
	309


为了更直观地展示网站排名变化情况，我们采用条形图分别显示如图2和图3所示。
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图2 Alexa美国网站平均排名条形图
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图3 Alexa英国网站平均排名条形图
Alexa美国网站排名数据显示：（1）近3年来，wsj.com、reuters.com、bloomberg.com、cnbc.com和marketwatch.com等5个网站稳定地出现在美国网站排名前400强，并且各网站的名次排序和变化幅度不大。（2）wsj.com人气最旺，在前150名以内；reuters.com、bloomberg.com、marketwatch.com和cnbc.com人气尚可，在前200～350名之间；bloomberg.com和marketwatch.com受网民欢迎的程度逐年上升，并且后者变化最为显著。（3）bankrate.com从2013年开始挤入前500强，2014年提升到前350名以内。

Alexa英国网站排名数据显示：（1）近3年来，moneysavingexpert.com、moneysupermarket.com、ft.com和reuters.com等4个网站稳定地出现在英国网站排名前400强，并且各网站的名次排序没有变化。（2）moneysavingexpert.com人气最旺，在前100名以内，且名次逐年提升。（3）moneysupermarket.com、ft.com和reuters.com等3个网站的排名在前150～400之间，近两年里moneysupermarket.com排名变化幅度不大，ft.com和reuters.com的名次在近3年都是先下降后提升。（4）ibtimes.co.uk和bloomberg.com在2014年得到英国网民的欢迎，挤入前300强左右。

我们注意到，reuters.com和bloomberg.com在Alexa美国和英国的网站排名中都出现了，这说明它们备受英美国网民认可。考虑到这两个网站在美国的排名比在英国的靠前，因此在具体分析时将它们归为美国网站。
4.4  中外财经垂直门户比较
通过对Alexa中、美和英国3个不同时间段的网站排名情况统计显示：（1）中国有hexun.com等19个网站、美国有wsj.com等6个网站、英国有moneysavingexpert.com等4个财经垂直门户备受当地网民欢迎。（2）从网站数量上看，中国远远高于美国和英国，这说明中国的财经信息服务市场还处于激烈竞争阶段，还没有形成“赢家通吃”的格局。（3）从网站排名情况看，美英国几乎所有财经垂直门户都稳定地排在该国网站前400名，而中国仅和讯网、东方财富网、中国经济网、金融界、证券之星、财经网和全景网等7个网站较为稳定地排在前400名，其他12个网站排名波动性很大，这说明美国、英国财经垂直门户在当地有较为稳定的受众，并且网民对财经信息服务有较高的市场需求。（4）从排名次序波动情况看，近3年来美国、英国的财经垂直门户Alexa排名次序几乎没有变化，而中国的排名次序则变化较大，甚至排名前400的7个网站亦是如此，这说明美国、英国的财经垂直门户经营得较为成熟或有特色，它们各自提供的财经信息服务有较稳定的受众，而中国财经垂直门户则经营不稳定，网站间雷同度高、特色不够鲜明，很容易被竞争对手模仿和超越。
5    互联网金融产品在国内外财经垂直门户的发展现状
5.1  提供互联网金融产品的财经垂直门户
如表4所示，这5个网站除和讯外，都是上市公司，都具有基金销售牌照和证券投资咨询资质，首次提出互联网金融产品的时间相差不远，也与阿里集团的余额宝提出时间相当。其相似之处可归纳为：（1）都与多家基金公司合作，企图通过对基金的灵活选择为用户创造最大收益，这一点与余额宝仅和天弘基金公司合作有别。（2）都有活期理财产品，资金同卡进出，可实时提现，不能购物、转账。（3）依托财经资讯吸引现有客户加入大众化理财市场。（4）“宝类”产品一站式购买，将资讯客户直接转化为交易购买客户。但在运营风格上，这5个网站各有差异：（1）和讯网的互联网金融产品线较长，看重综合服务的提供，除了货币基金，还有P2P信贷产品和保险产品。（2）东方财富网除提供活期宝、定期宝产品外，还提供权益类产品指数宝，希望给客户提供不同收益率的互联网金融产品链。（3）金融界、证券之星都是中国金融在线旗下子公司，它们联合打造“盈利宝”，链接到金融界网站同一个页面，经营活期理财业务。（4）同花顺专门创建5ifund爱基金网站运营收益宝和理财宝产品，并创建“基金超市”频道广纳股票型、指数型、理财型和货币型基金，还对销售费率进行促销。

表4 提供互联网金融产品的财经垂直门户

	序号
	网站（注册年）
	产品名称
	合作基金
	提出时间
	资金托管
	产品定位
	网站特色

	1
	和讯网

（1997）
	理财客（活期盈、定期盈、和贷盈）
	海富通、上投摩根等10多家基金公司
	2013.7
	浦发银行
	国内卓越领先的在线金融交易服务一站式平台
	将金融资讯、产品、投顾、服务、技术一体化融合，从而实现从投资资讯到交易购买的无缝链接

	
	
	放心保
	太平人寿、友邦保险等5家保险公司
	2013.6
	
	保险电子商务平台
	

	2
	东方财富网

（2002）
	活期宝、定期宝、指数宝
	南方、广发等10多家基金公司
	2013.6
	民生银行
	优选货币基金的理财工具
	证券、基金网站分别运营，海量资讯，重视金融信息终端、互动社区平台的建设

	3
	金融界

(1999)
	盈利宝
	鹏华基金、博时基金公司
	2013.8
	民生银行
	一站式的理财服务；上班族的“现金管理神器”
	依托巨灵金融数据库信息，整合到证券行情交易软件，深度挖掘；Quickwin和财富大决策两大收费软件

	4
	证券之星

(1997)
	同上
	同上
	同上
	同上
	同上
	“三屏合一”金融营销解决方案、证券行情软件

	5
	同花顺(2003)
	收益宝、

理财宝 
	诺安、长盛等近10家基金公司
	2013.8
	民生银行
	打造基金超市，安全理财
	推出周三基金销售费率优惠。专门通过5ifund爱基金网站运营


5.2  未提供互联网金融产品的财经垂直门户

5.2.1 未提供互联网金融产品的国内财经垂直门户定位与特色
如表5所示，这14个网站中，有12个网站注册地在京广一线城市，占比86%，注册时间最晚的也有7年历史，说明财经垂直门户的发展与当地的经济环境、产业聚集有密切关系，用户群的壮大需要时间积累。中国经济网、财经网、中国金融网、财新网、证券时报网、中证网等6个网站是传媒官网，具有强大的采编团队，有原创信息源优势，通过报纸、期刊、电视或视频、网站等多媒体平台全方位地传递财经新闻资讯；全景网、证券时报、中证网等3个网站得到了证监会的信息披露资质授权，在网上路演、信息披露方面有优势；华讯财经等是投资咨询公司旗下网站，在股评方面有优势；中金在线、股城网、价值中国、财界网、外汇通等5个网站是没有资质优势的财经资讯科技公司，但各有特色服务；银率网是美国bankrate中国分公司，提供的金融产品比较与排名服务有特色，它每天提供46种宝类理财产品7日年化收益率数据及排名情况。
表5 未提供互联网金融产品的国内财经垂直门户定位与特色

	序号
	网站

（注册年）
	注册地
	网站定位
	特色服务

	1
	中国经济网

(1995)
	北京
	最具权威性的财经网站和最具影响力的互动平台
	经济生活等100多个频道；财经相关报媒产品电子版；网站、电视、报纸等移动应用终端

	2
	财经网

(1999)
	北京
	提供全方位的新闻、分析、评论与可信赖的信息源
	财经要闻、图片、博客、微社区，《财经》、《金融·实务》电子杂志

	3
	全景网

(1999)
	深圳
	为专业客户提供权威、及时、深度、专业的财经资讯
	网上路演、信息披露、沪深行情数据销售

	4
	中金在线

(2004)
	福州
	为专业客户提供权威、及时、深度、专业的财经资讯
	信托产品销售平台；旗下168理财网开展众筹业务；提供互联网金融资讯频道

	5
	股城网

(2001)
	广州
	中国南方第一财经媒体
	模拟炒股

	6
	中国金融网

(2002)
	北京
	全球最大的中文金融门户和中国金融领域的网上新闻、信息中心
	中国最领先的金融数据及财经信息提供；《中国金融报告》、《行长经理内参》等电子版；金融电子网络信息卡

	7
	价值中国(2004)
	北京
	职业人士的社会化媒体
	实名制的职业人士网络社区，股权共享制度

	8
	财新网(2002)
	北京
	提供准确、全面、深入的财经新闻和资讯信息服务
	全媒体服务：网站、期刊、视频、图书、会议等多层次资讯展示平台

	9
	财界网(2002)
	北京
	中国财经金融网络媒体平台
	高端资讯类产品，选股软件

	10
	华讯财经(2007)
	大连
	最权威、最专业的财经即时分析门户网站
	构建了“研究、咨询、网站、产品”四大模块；股市导航、个股评测、免（收）费在线交流、基金超市

	11
	证券时报网(2002)
	深圳
	实时报道证券中国：全天24小时不间断提供全方位的财经信息服务
	《证券时报》、《中国基金报》电子版；深度的财经人物访谈；股票和股指期货频道的专家在线栏目；港股频道；信息披露；网上路演；上市公司舆情系统

	12
	中证网(1998)
	北京
	提供一个全面即时的政策观象、市场评析、资料检索、观点交流和上市公司投资者关系管理平台
	《中国证券报》官网；创业板信息披露网站；蓝筹路演网。itouzi金牛理财网运营

	13
	外汇通(1999)
	北京
	全球华人在线“涉汇”的首选网站
	新闻资讯服务、观点评论服务、互动沙龙服务、交易社区服务、金融在线培训服务、实时外汇行情服务、在线工具服务等。1001大象理财网运营

	14
	银率网(2006)
	北京
	全球领先的个人金融产品信息服务公司
	对全国1731多家金融机构的77 000多款金融产品进行实时跟踪调研，提供产品查询、比较与排名，提供190多种个人理财计算器


5.2.2 未提供互联网金融产品的国外财经垂直门户定位与特色
美国、英国10个财经垂直门户全部都是上市公司，有7个网站提供了中文版，这些网站的注册年份比中国19个财经垂直门户平均早4年。WSJ、Reuters、Bloomberg、CNBC、MarketWatch、FT和Ibtimes等7个网站是传媒官网，具有强大的采编团队，有原创信息源优势，通过报媒、电视或视频、网站、移动应用等多媒体平台向全球用户传递财经新闻资讯，但电视、移动应用APP的推广度远高于国内财经垂直门户。MarketWatch是WSJ旗下公司，MoneySavingExpert是MoneySuperMarket旗下公司。Bankrate是财经利率信息集成商，为财经媒体提供利率数据，是贷款比较平台。MoneySavingExpert和MoneySupermarket都提供省钱解决方案，但前者侧重省钱指导意见，后者侧重商品比较。从Alexa排名看，在英国，省钱网站的受欢迎程度高于财经新闻网站。
表6 未提供互联网金融产品的国外财经垂直门户定位与特色

	序号
	网站

（注册年）
	网站定位
	特色服务
	中文版

	1


	WSJ

（1994）
	正确使用真理，不为广告或任何投机、宣传的利益控制
	具备了不间断更新以及全面覆盖全球商业新闻的特点，用户可随时查阅各类最新商业新闻和分析报道。此外，还提供独特的服务，诸如定制个性化界面和突发新闻邮件，以及为读者提供跟踪个人投资组合信息的功能
	√

	2
	Reuters

（1993）
	全球最大的国际多媒体新闻提供商
	提供投资、世界、商业、技术新闻、头条新闻，小企业新闻、新闻快讯、专业财经、股票市场、基金信息，视频、手机和交互电视平台服务
	√

	3
	Bloomberg（1993）
	全球商业、金融信息和财经资讯的领先提供商
	通过创新的技术来快速、精准地传递数据、资讯和分析工具。核心产品是彭博终端专业服务professional和anywhere；移动应用apps，如bloomberg,Bloomberg radio+,Bloomberg TV+,Bloomberg businessweek+等
	√

	4
	CNBC

（1997）
	商业新闻领域的世界领袖
	实时全球市场数据、每天24小时CNBC电视直播、电脑/手机服务入口
	√

	5
	MarketWatch（1997）
	一流的财经新闻网站，提供商业新闻、金融信息和财经分析工具
	网站提供商业新闻、个人财经资讯、实时评论与投资工具（选股器）和数据
	

	6
	Bankrate

（1995）
	网上领先的财经利率信息集成者，百余个出版商和CNBC等广播信息提供商依赖于Bankrate提供可信度高的财经利率和数据源
	提供贷款比较平台；可链接到贷款网站。可为房屋、CD、汽车等提供贷款商户数据；信用卡代偿和回款；手机应用APP；贷款计算工具等
	√

	7
	MoneySavingExpert（2002）
	给消费者提供详细的省钱指导意见，不为用户提供存钱账户
	英国官方第一省钱网站，隶属于moneysupermaket集团，但独立经营。把消费者放在第一位。邮件提醒服务
	

	8
	MoneySuperMarket

（1999）
	帮助用户在所有他们熟知的账单中省钱，给他们提供免费的、易用的在线服务
	英国第一比较网，独立第三方比价网。用户能在同一个平台上对大量商品进行比较，并找到最适合于他们需求的产品。能给客户提供独特的、市场导向的交易信息，有些信息他们甚至无法直接从供应商那里获取
	

	9
	FT

（1994）
	世界领先的商业新闻机构，以其报道内容的权威性、真实性、准确性享誉世界
	为全球商业社会提供不可或缺的新闻、评论、数据及分析。有印刷与电子版商业新闻、手机服务、商业教育服务
	√

	10
	Ibtimes（2005）
	正在迅速成长的数字化全球新闻发布机构
	全面提供关于世界各地最重要的公司、经济和政治新闻，同时也报道读者感兴趣的其他细分渠道新闻
	√


6    互联网金融产品只是财经垂直门户的一种服务模式

纵观这些提供“宝类”理财产品的企业，几乎都是在某一特定领域提供产品或服务见长的垂直门户，如阿里、京东、苏宁专长于网购，百度专长于搜索引擎，腾讯专长于社区，天天基金和和讯专长于财经信息服务，它们的共同特点是网络用户体量大，并且获得了证监会颁发的基金销售牌照。

早在2011年，东方财富网和和讯就在谋划着打造互联网金融服务平台，并分别于2012年2月和5月早于阿里拿到了基金销售牌照，但有讽刺意味的是，互联网金融并没有在这两家财经垂直门户首发，而是被网购门户阿里抢先。在互联网经济时代，产品、服务、模式或概念的创新与更替时常涌现，“恰逢其时”的推出比“过早吆喝”能带来更好的市场效果。因此，“宝类”理财产品是垂直门户将互联网技术、移动网络技术与金融业务有机整合的产物，它促使平民参与金融，也在近年来获得了最广泛的赞许，但它毕竟只是一种服务模式，能否被垂直门户持续重视，还将视其利润空间与企业资源配置而定。从利润空间来看，资本运作的利差越高，系统开发与产品运营成本越低，客户量越大，利润就越高；从企业资源配置来看，财经垂直门户似乎更有优势，也更有动力创新出适合于大众用户的、更加丰富的金融理财产品或信息服务模式。

但通过对上述抽取的国内外29个财经垂直门户的分析发现，仅有和讯网、东方财富网等5个国内网站开发了互联网金融产品，其他14个国内财经垂直门户均在不同程度上提供了互联网金融资讯，有的甚至专门开设互联网金融栏目或频道；而美国、英国的10个财经垂直门户专注于做财经新闻、资讯、金融数据，做省钱指导、理财信息平台，均未涉足“宝类”互联网金融产品交易，也没有特别设置互联网金融栏目，只是部分网站在商业、投资或科技等频道出现了中国互联网金融产品市场的相关资讯。

早在1999年美国最大支付公司PayPal就设立了利用账户余额的货币市场基金，用户只需进行简单地设置，存放在PayPal支付账户中原本不计利息的余额就将自动转入货币市场基金，申购起价仅0.01美元[21]。这是美国“宝类”产品业务模式的原型。2007年，PayPal货币基金的规模一度高达10亿美元，基金收益率5%，当时也曾赢得很好的市场口碑。但自2008年金融危机后，美国货币市场基金收益水平降至0.04%，随后，PayPal货币基金的收益优势逐步丧失，规模不断缩水，2011年7月被迫清盘。究其原因，是美国金融监管非常严格，PayPal要销售基金必须获得美国证监会（SEC）颁发的券商执照，接受SEC的金融审批与监管，同时至少成为一个行业自律协会的会员，还必须加入证券投资保障公司（SIPC）。此外，在美国每个州销售基金的还要向当地州政府申请州内执照，受州政府监管，券商雇员根据工作性质也要拥有相应的执照。而客户放在PayPal货币基金账户的资金不受联邦存款保障委员会（FDIC）的监管与保护，存在安全隐患。当资本利差越来越低，而所有的这些监管和执照都需要花费时间和金钱时，超低的投资回报率使得用户和PayPal都失去了对PayPal货币基金的信心。

综上所述，从国内财经垂直门户的发展态势看，目前“宝类”互联网金融产品是一种新颖的、备受散户亲睐的、聚集人气的、有市场前景的服务模式，但这种服务模式受到资源约束，只有在那些获得了证监会颁发的基金销售牌照、网络用户体量大、资金实力雄厚的企业，它的盈利空间才会比较大。在目前国内金融监管市场还不太严格的情况下，这种服务模式对互联网企业和个人投资者都有利可图。但我们也发现，2014年4月央行通过《中国金融稳定报告2014》提出了互联网金融五大监管原则，强调需要坚持底线思维，加强规范管理，促进可持续性的健康创新[22]。2014年9月，银监会创新监管部主任王岩岫在“2014互联网金融创新与发展论坛”上提出我国P2P网贷行业监管十大原则，提出P2P应是信息中介而非交易平台[23]。互联网金融将被纳入金融监管体系只是时间问题，因此，我国正在经营互联网金融产品的5个财经垂直门户仍需稳步进行产品创新，严守金融监管边界，在获得产品收益的同时保护客户资金安全；而另外14个仍未涉足互联网金融产品交易的财经垂直门户则可继续定位于做互联网金融市场资讯平台，在企业资源有限的情况下也可选择放弃这个市场。
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