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摘要：农村是创业者的天堂，然而，大学生对去农村创业大都反响冷淡，其中一个重要原因是不了解城镇化大推进过程中留给农村的巨大商机。适时帮助当代大学生（主要指毕业大学生，也包括在校大学生）识别出蕴含于农村的各种创业机会，对于激发大学生前往农村创业、增强创业成功信心、培育新型农村企业家具有深远意义。同时，为加强对农村创业机会开发，建议大学生应从创业信息整合、减少不确定性、创业资源整合、创业能力提升等方面予以努力，以促成丰富的创业机会在农村落地。
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The Analysis of Identification of Opportunities on College Students Founding Micro-enterprises in Rural and Small Town of China

HUANG Jiangquan
 (School of Business, Central South University of Forestry &Technology, Hunan Changsha 410004)
Abstract: The rural is a paradise for entrepreneurs, however, most college students wouldn’t go to start an undertaking in rural and small town, one important reason is that college students don't understand the huge business opportunities coming from Chinese urbanization. It is helpful for contemporary college students to timely identify a variety of sources of entrepreneurial opportunities in villages and small towns. Finally, in order to develop entrepreneurial opportunities, the paper advises that college students should try to reduce uncertainty of entrepreneurial opportunities, integrate entrepreneurial resources, improve entrepreneurs’ capacity. 
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李克强总理在“2014天津夏季达沃斯论坛”开幕词中谈到，要借改革“东风”，在中国960万平方公里的土地上掀起一股大众创业、万众创新之风，并在随后举办的国务院常务会议上推出6项优惠措施，加大扶持小微企业创业发展力度。人们预测，中国即将出现第4次创业高潮。然而，在这个全民创业的时代，大学生一般只盯住城市，而对去农村创业反映冷淡甚至排斥，以致“城市有人没活干，农村有活没人干”。造成此种现象的主要原因之一是大学生不了解农村所蕴含的巨大创业机会与创业潜力，因此向大学生展示农村创业的机会窗口与机会来源、帮助其看清农村创业大好前景是当前学术界、政府部门与学校在大学生创业道路上应该着力解决的首要问题。为此，本文结合中国城镇化大推进的时代背景及当今农村面临的巨大变化，梳理出农村创业所蕴含的各种特殊机遇，为那些在农村创业门外质疑、徘徊甚至拒斥的大学生了解农村创业优势与创业机会提供一扇认知窗口，进而能理性对待农村创业并作出去农村创业的正确决策。
1    农村创业机会窗口的决定框架
创业就是发现和利用有利可图的机会[1]。行为学派的恩德雷斯等认为[2]，机会是通过个体的系统搜寻而发现的。创业机会过程论者认为，创业机会研究分为创业机会来源、创业机会识别、创业机会开发与创业机会评估4个阶段，其中，创业机会来源及识别又是创业机会过程研究中的首要问题与核心问题[3]。中国学者王飞等[4]也认为，创业机会识别是创业者开展创业活动的第一步，因为创业机会来源及其识别是所有创业研究的起点与支点，它不仅决定了创业者将选择什么入口开展创业，而且也对创业可持续及成功有着非常重大的支撑意义与决定价值。
那么，在村镇创业的机会究竟存在哪里呢？或者换句话说，村镇创业机会的窗口在哪里？有着“创业教育之父”美称的Timmons(蒂蒙斯)认为，一个特定的商机存在于市场之中一定的时间跨度（如图1），如果错过这一创业时间跨度，创业机会便随之消失。
[image: ]
                          图1  蒂蒙斯的创业机会窗口

从蒂蒙斯的创业机会窗口理论可以看出，一个创业机会窗口的框架主要由3个要素构成:创业时机、市场价值规模、创业者。第一，机会即恰好的时候、时机，创业机会便是适合创业的恰当时机[5]。每个创业机会都有其时间窗口， 一旦该窗口打开，就应有一种时间紧迫性与个体警觉性，否则，机会稍纵即逝。创新工场创始人兼CEO李开复2011年曾在北京首届“真格基金留学生创业创新论坛”上自我总结：自己并没有像乔布斯、比尔·盖茨、李彦宏等一样创办过成功的公司，主要是生不逢时，因为恰好卡在了两个PC时代之间，在Internet之前，做PC时代太晚、做Internet又太早。换言之，要获得巨大成功，就应该在正确的时候做正确的事情。他认为，海归们回中国创业正当其时。而本文在此欲疾呼的是，当代大学生（主要指毕业大学生）去农村创业的时机亦正当时，因为城镇化、农业现代化、市场化的汹涌推进为创业者留下了无数的创业机会，政府又通过各种优惠政策鼓励人们前往农村创业。国家农业产业化办公室副主任丁力认为，农村是创业者的创富天堂，社会的转型、农民生活方式的转变、市场需求的变化都昭示着“三农”领域正在迅速形成各类创业机会；而且，目前大学生在城镇就业的形势不是很乐观，选择前往农村创业的时机已经较为成熟。第二，创业机会本身客观存在于一定时机背景下的现有市场之中，它必须具有相当的市场价值，如果没有市场价值，该创业就没有任何意义；如果市场价值不大，创业活动的影响力也不会很大。农村在中国城镇化推进下虽然有被边缘化的趋势，但是，其在城镇化、现代化进程中的地位却显得越来越重要，它的市场潜力广大，无论是农村人口的基本消费需求，还是土特农优产品抑或农业科技推广，都蕴藏着庞大的商业市场，只要创业者本着商业基本规律、精心组织，就能发掘其中巨大的商业价值。第三，创业是一种价值创造活动，它存在于一定的市场之中，需要创业者凭借创业警觉性与创业能力去挖掘、去实现。在一定的创业时机与创业价值面前，有些人能看到创业价值并及时抓住，而有些人却置若罔闻，全然不知创业窗口的存在，这反映了创业窗口只在那些有创业意识、创业能力与创业警觉性的人面前呈现，所以，对于那些有创业精神的人，他们往往能发掘无数的创业机会并能抓住。史玉柱在深圳创业有了一定成绩之后最终因为巨人大厦倒下而不得不离开深圳，然而，他看到了中国老龄化来临所蕴藏的巨大商机，于是又因保健品而东山再起；有些房地产商在城镇开发房地产遭遇阻力后，见特色农产品很有市场进而转向经营并成功转型……这些事例都反映了创业者个体在创业机会窗口展示当中的重要性。作为当代大学生们，他们受过系统的大学教育，在专业知识、管理理念、商业模式、创业技能以及价值观念等方面都有着与传统农民以及新生代农民工不一样的表现，对创业有执着的追求，引导他们将眼光投向农村，必将为农村注入新的智力，这些大学生也将感觉到农村无尽的创富机会窗口而成功创业。
有鉴于此，对于那些有着智慧与梦想的大学生们，其面前展示的农村创业市场价值很巨大，农村创业时机也不断呈现，如果他们中有一部分能看清形势，而不是在城市为找寻一份所谓的理想工作蹉跎岁月、虚耗青春，并果断地走向农村，必定能闯出一片天地，他们的社会功绩与人生价值将流芳史册。
2    大学生深入农村创业的4个主要机会来源
创业机会是客观存在的，而产生机会的根本源于社会经济的不断发展、变化，包括社会结构巨大调整、社会制度与国家政策重大变化、社会经济增长方式根本转变、技术变革突飞猛进以及由此所决定的人们生产、生活方式的不断变化，它们通过要素市场、产品与服务市场这些终端显示出来，创业者就是因为对这种根本性变化与终端市场的敏锐察觉而走向创业之路，最终将创业价值挖掘出来。中国当前最大的社会变化之一是城乡社会结构巨大变迁以及由此所决定的政治、经济、生活、文明等相应变革。在这个伟大的变革时代，为城市也为农村留下了太多创业机会，值得人们去开挖，特别是农村地区，人力资本匮乏但是创业机会众多，无论是对留守农民与儿童特殊服务需求的满足，还是农村特色资源的开发，也无论是国家政策对农村新的发展（主要指绿色农村）导向，还是农村技术革新带来的新商机，都向那些具备创业潜质者展示了非常丰富的创业机会窗口。大学生特别是毕业大学生作为最具人力资本、也最具活力与梦想的群体，完全可以凭借自己的能力在农村创造一个个成功的企业。具体来说，农村创业的机会价值主要来源于4个方面。
2.1  农村社会结构转型滋生新的创业市场
在中国城镇化迅速推进的同时，乡村便成了社会精英们普遍遗忘的角落，当地精英为追求城镇美好生活而纷纷涌入城市，城镇精英也无暇关注乡村生存发展状况，那些不能入城的老幼妇弱人群，即所谓的“386199部队”便成了乡村守望者，甚至，这些守望者随着当今中国农民向城镇迁移的代际变化，即中国在经历了第一代、第二代——新生代农民工的迁移后，以家庭迁移为主要特征的第三波迁移潮到来而进一步减少，因而，这些年，中国农村人口大幅下降（如表1）。有记者曾经调查发现，中国每天消失20个行政村[6]。
表1 中国历次人口普查的乡村人口数量及占比                   
	年份
	乡村人口/亿人
	占比/%
	人口普查

	1953
	5.34
	88.70
	第一次

	1964
	5.90
	81.60
	第二次

	1982
	8.20
	79.50
	第三次

	1990
	8.64
	74.40
	第四次

	2000
	9.29
	74.90
	第五次

	2010
	6.63
	49.72
	第六次


注：根据国家统计局公布数据整理所得。下同

当今乡村社会结构的如是变化给人们留下了诸多相关创业机会：
（1）农业现代化的召唤。老幼妇残等农村守望者虽然坚守在乡间地头，但是他们身体羸弱、生产工具简单，生产方式还停留在自然经济时代，生产品种单一，劳作起来非常吃力，不仅自己吃用的东西须仰赖城镇工业品生产，更别说为社会奉献更多农林牧产品以满足城镇生活、生产需求，从而这为精壮群体以新的生产品种、生产工具与生产方式高效开创农业现代化，以满足农村、城镇的生产、生活需求提供了大量创富机会。
（2）农民对现代生活的追求。尽管大量农村人口涌向城镇，但是留在村镇的人还是数量巨大（如表2），这些留守村民滋生了一个庞大的独特生活需求市场；并且，随着国家政策对乡村居民的倾斜以及外出农民工寄回老家钱物的增加，村民的腰包不差钱，他们渴望、也有能力追求美好的现代生活，他们的消费需求完全可以扩增升级；再者，他们因为老弱身份的特殊，对省心省力型商品与服务有着特别的渴求。
表2 2001—2013年中国城乡人口数量对比                        万人
	类别
	2001
	2005
	2007
	2009
	2011
	2013

	城镇
	48 064
	56 212
	59 379
	62 186
	69 079
	73 111

	乡村
	79 563
	74 544
	72 750
	71 288
	65 656
	62 961



（3）新农村建设的内在需求。自从党的十六届五中全会召开以来，我国新农村建设如火如荼，主要体现在：发展新产业、建设新村镇、构筑新设施、培育新农民、树立新风尚等5个方面，而每一方面的落实都蕴藏着巨大商机。无论是对新产品开发、农村居住环境改善，也无论是农村基础设施建设，还是新型农民培育以及农村良好风尚树立，对于创业者而言，建设好每一项内容都有着创富机会。况且，随着农村精壮人口向城镇流失，新农村建设所需人力资本非常匮乏，现代农村独特的人力生态环境对于到农村创业亦有相当的吸引力，此时，如果有一些大学生“能人”来此创业，不仅能及时补充这里的人力资本，而且还可面临更少的竞争而有更大的作为，创业易于成功。
2.2  政府政策红利持续向农村倾斜
中国城乡正发生着巨大变迁，为了促进城镇化更加健康有序发展，谋求城乡协调统一发展便成为政府治理的主要内容。在趋利动机下，人们纷纷迁往城镇，其他各种资源也随之向城镇集聚，于是，作为弱势的农村就成了政府特别是中央政府大力扶持的方向。纵观中国这些年中央所颁布的1号文件，准确来说，从2004—2015年，中国连续12年的每年1号文件都锁定“三农”，每一个1号文件出台都意味着三农发展新方向的确定与一系列“三农”政策的出台，从而为创业者开创了许多可以大有作为的创业机会。以2014年的1号文件为例，该文件有3个亮点：鼓励农户土地流转、扶持新型经营主体、家庭户经营为主兼顾其他新的有规模的经营；4个看点：从农田到餐桌应注重数量与质量、发展生态型农业、建设美好乡村不使其成为故园、探讨承包地三权分离。为落实这些政策，全国各地几乎每个地方都出台了各种优惠政策，包括品牌农业、循环农业、规模化农业、精细化农业、生态化农业、设施化农业、土质改良，等等，只要达到了一定规格，都可按hm2、个、t等直接享受财政补贴或银行贴息支持，从而激发了一些有眼光的创业者开展创业活动，眼下我国一些房地产商在土地流转的推动下转型做特色农产品开发、城里人弃高薪前往农村发展生态农业等等，都取得了不菲成绩便是明证。各地各级政府对农林牧副渔的各项政策优惠不仅缓解了农村创业者在资金、税费、场地、人员等方面的创业瓶颈制约，而且为降低创业风险、增加创业收益提供了最直接和基本的保障。
2.3  农村富含独特的创业资源
熊彼特指出，创业机会是通过把资源创造性地结合起来以满足市场需要，进而创造社会价值的一种可能性，是以一种产生利润的方式重组资源的时机[7]。但是，并不是所有资源都可以成为促进新创企业发展的关键资源[8]。对新创企业而言，每一种资源的选择都会显著影响企业的生存和成长，如果获取不适用的资源会造成与创业机会不匹配或其他生产型资源的浪费，进而会给企业发展带来负面影响[9]。资源论的开山鼻祖——彭罗斯也曾指出，企业是一个资源的组合单元，资源的不同决定了企业之间的差异性。后来的资源研究者更是把资源的独特性与企业在市场中的竞争优势联接起来，其中最典型的代表是沃纳菲尔特（Wernerfelt)的《企业资源基础论》、 巴尼（Barney) 的《战略要素市场：远见、运气和企业战略及企业资源与持续竞争优势》和玛格丽特 A 彼得拉夫(Mqrgaret A.Peteraf)的《竞争优势的基石:基于资源的观点》，他们认为企业的竞争优势缘于企业所具有的独特资源，那些易于被获取但也很难被模仿的资源决定了企业的成长性、竞争性、可持续性，因此，成功管理企业资源，使其具有独特性是企业获取成功的战略过程。Sirmon等［10］基于独特性资源与企业财富创造间的关系提出了资源管理的模型。Romanelli[11]研究发现,在拥有充足可利用的资源情况下,企业便可顺利创建。Hammers[12]认为环境宽松性和传导能力呈正向关系,伴随着环境宽松性和传导能力的提升,企业形成率会不断提高，而环境的宽松性一般取决于一定环境中可资利用的企业所需资源的稀缺性或者充裕度。通过比较总结发现，在农村创业所获资源具有以下3个基本特点，正是这些资源优势诱导着人们在农村开展各项创业活动。
（1）资源种类的充裕性。中国地大物博，特别是乡村腹地广博，从北到南、从东到西，从平原到丘陵山地，不论是人们所需的餐桌食品还是穿戴用品以及行走观光服务品，资源种类繁多、资源总量充足，获取也很容易，只要创业者们能发掘这些资源的独特商业价值，他们就可通过村民或者自己大量地生产、收集、加工，最后形成人们所需的各种商品或服务。
（2）资源加工的无限性。乡土资源在消费之前大都没有经过多少环节加工而保留其原有的型态，这是乡土资源的价值所在，但也是其价值被低估的症结。换句话说，乡土资源品如果有多余而流向市场，绝大部分都没有经过加工而保留其原初型态，以致其价值远未开发出来，这与当地加工技术发达程度直接相关。然而，随着中国工业的不断发展，一些针对农产品的加工技术逐渐成熟发展起来，许多农牧水产品的加工链条逐渐延伸，其固有的价值也被一环一环地挖掘出来，比如魔芋面膜、家兔冷冻出口、兔皮加工、兔毛采集分拣等，只要有技术，在农村加工乡土资源品的价值空间便可无限地被挖掘。
（3）原生资源的独特性。这是最能诱使人们去农村创业的价值支点。其独特性又体现在3个方面:1)乡土资源的生态性。乡村蔬菜、水果、畜牧产品等以及乡村旅游品对城镇居民有着极大的吸引力，城镇居民很难享受到这些生态性物品，随着日渐追求生活品质与注意养生的需求不断增长，但又饱受城镇各种工业品污染之害，城镇居民更是对生态性物品趋之若鹜，绿色的、无污染、无公害、有机的乡村物品需求量极大，甚至连乡村的空气、水资源都是城镇居民所渴望的稀缺物品。2）乡土资源的民族地域性。在独特的自然与人文环境共同作用下所培育出的乡土民族品市场前景非常诱人，随着人们纷纷进城，儿时的味道、乡土的情怀都往往令无数从农村迁入城镇的人对家乡各种民族产品独有情种，从而激发了人们的创业热情，如湘菜电子商务领导品牌——湖南松桂坊电子商务有限公司是几位80后大学生、研究生借助湘西丰富、独特的腊味资源而开创的，其发展态势很好。尽管在城镇也广泛充斥着各种地方特色产品，尽管工业生产可以摆脱地方及地理的局限，但是，这些在城镇加工成的所谓地方特色产品总是少了点乡土味道，因为其加工赖以生产的其山、其水、其人、其流程都不是原来的那种味道了。3）乡土资源的奇异性。所谓奇异性是指创业者们通过开发独树一帜的产品或者服务，以新奇的型态展示在人们面前，它不仅利用了人们对乡土产品的渴求心理，更是利用了人们的求新求异心理，其市场潜力非常诱人，比如当今很流行的紫薯、会结果的无花果、牛奶葡萄、既能做美食又能供观赏的山鸡，等等。不管是何种独特的资源，只要依托农村特有的环境，它就具有广阔的市场前景；而且，随着人们对乡土的怀恋以及对城镇工业生活品危害恐惧的加深，这些乡土资源品便可以独一无二的型态进入到城乡，特别是城镇居民百姓家里。
农产品资源的独特性为涉农企业的可持续发展、提升企业竞争优势打下了坚实基础，与工业品相比，它更难被复制、竞争性更小、垄断性强，只要经营方向得当、经营模式便捷，更易于成功，其利润也极为可观，对于有着创业警觉性的人走向创业道路极有吸引力。
2.4  技术革新与运用在村镇逐渐推广
技术变革是创业的一个主要来源，特别是当今社会不断涌现的创业机会，甚至是那些能产生巨大影响的创业活动都是技术持续变革促成的结果。Stevenson等[13]将技术变革视为创业机会4个基本来源维度中的首要维度，凸显了技术革新对创业激发的重要性。然而，人们一谈到技术革新与创业之间的关系，便会想到那些在城镇创办的科技型企业，而对村镇所面临的诸多技术变革需求、技术应用及其产生的市场前景都普遍漠视。其实，由于农村地域广博、人口众多、涉及的领域广泛，对技术创新需求极为庞大；而且，随着中国城镇化进程的加速，乡村的地位虽然微弱，但其重要性变得越来越突出，如果不通过对农业生产技术的研发、不加强农业科学的推广、不改变农村社会生产方式、不更新农村物流技术，那么农村对城镇的支援力度将大大受限。甚至，从某种程度上说，农村的技术革命、农业现代化推进对于中国这个有着巨大人口压力的国家来说，其政治影响力远远大于其对社会经济的影响力，譬如袁隆平的杂交水稻技术研发成功与市场推广不仅为水稻市场开拓了一个庞大的种子市场，也为击退国际上流行的“中国粮食威胁论”提供了有力支撑。因此，在乡村开展各种技术革新及相关创业，不仅可获得巨大的市场价值，其所产生的社会效益亦非常巨大。
除了技术变革本身所蕴含的创业机会之外，通过对既有技术的推广应用也能获取成功，尤其是现代信息技术与互联网技术向农村市场的渗透可以滋生无数的创业价值与创业机会，越是封闭传统的乡村社会，在其中稍加技术应用便可挖掘巨大的商业价值与社会价值。目前我国农村最需要的技术有：新品种制造技术、增产技术、生态种养技术、人工替代技术、动力技术、精准喷灌技术、数据储存分析技术、物联网技术等，这些技术在乡村的成功研制、应用与推广将大大提高科学种养的精准性，增强农村产品总量与品质，加速农村资源的有效开发利用，减少人工作业负累与瓶颈，实现规模化操作，促进农村产品大流通等，从而为创业者留下无数创业机会。
3    对大学生到村镇创业的建议
上述创业机会来源识别只是向大学生及其他欲在农村创业的人们展示了一个个美好创业前景与可能，然而，这在创业活动中也仅显示出一种概率而已，为了抓住该时机，将可能的机会转变为现实创业行动，仍需要创业者进一步做好以下基本的准备工作。
3.1  收集信息以减少创业不确定性
行为天生就具有不确定性，创业行为尤显突出，因此对不确定性的讨论成为众多创业学者的关键着力点[14]。交易成本理论、计划行为论、决策论以及实物期权等理论都曾努力解答不确定环境中的创业行为选择问题，然而，还没有一个理论能完全解开所有不确定下的行为决策“黑箱”。不确定性研究者们普遍认为，不完全信息和不确定性始终是制约机会发现与开发的条件[15]。也许，正如不确定本身意味着诸多变数，人们也无法在不确定中作出对未来百分之百的正确决策，人们唯一能做的，就是从现有环境中尽可能获取大量相关信息，并对这些信息进行有价分析，将不确定的事件演化成一种大概率事件。
创业机会还只是一种概率、一种可能，还存在诸多不确定性，人们为了创业决策的科学性、正确性，事先尽可能多的去了解与创业机会相关的充足信息就成为一种必然。McMullen等[16]认为市场机会的形成是由于信息分布不对称的结果；Smith等［17］认为创业机会是与可行的、追逐利润的市场无效性相关的一条信息或信息集。由于信息是一个情境概念，外生于创业者但是可以被创业者所接近[18]，因此大学生应该积极拓展信息获取渠道，主动置身于创业信息流中，政府也应想方设法帮助创业大学生拓展信息渠道以获得更多有用的创业所需信息[19]。作为大学生，在深入村镇创业之前，对人们的生活需求趋势、市场竞争态势、国家有关去农村创业的各种优惠政策、农村资源状态、产业化程度、现有技术开发水平、商业组织模式等信息及其含金量做充分的收集整理与评估，然后在合适的时机以合适的载体切入，以确保创业机会呈现的不确定性尽可能降到最低，从而为创业成功、增强创业信心打下坚实基础。
3.2  善于整合创业所需各种资源
企业是一个资源集合单元，企业的竞争优势亦在很大程度上取决于其拥有资源的规模及品质，创业的目的就是将资源做有利于利润产生的整合开发，以寻求创业租金。创业不是非理性的选择， 而是资源禀赋与资源整合的结果[20]。如果一个创业者对现有资源认知不足，也不善于去整合、挖掘身边的资源，那么，他就像做“无米之炊”，更不能获致资源性配置效益。大学生创业的一个最大制约瓶颈就是资源有限，不管是其创业启动资金，还是创业所需经验、技术等都很匮乏，以致许多大学生因此而被拒在创业大门之外。然而，大凡创业成功者都是资源运作高手，他们不仅会选择有丰富而独特资源支撑的项目进行创业，还会利用各种外在资源以促成项目的成功运营,特别是创业者拥有的关系资源越密切，越容易撬动其他资源为己所用，以帮助创业者迅速把握和实现创业机会的价值，提升新创企业的绩效[21]。到农村创业，首先需要创业者选准可以切入的独特资源载体，对那些资源不足或者对资源价值挖掘不够的项目可以暂时缓一下；然后，用好各种现有的外援性资源，其中主要指政府的优惠支持以及市场中可供利用的资源，比如风投资金；最后，利用自己的社会网络集聚资源。当创业项目的固有资源与外在资源有机整合在一起时，创业活动便可有序开展。
3.3  夯实自我创业所需能力
根据Nielsen等[22]提出的创业者身份建构模型，创业者首先应该明确自己的创业者身份。创业机会是作为创业者身份努力和行动的结果[23]。创业警觉性论者也认为，创业警觉性是当机会存在时能识别机会的一种独特的准备。创业警觉性由创业者的社会网络、先验知识和个性特质所决定[24]；创业者具备与自我效能相关的创造性个性特质将增加其创业警觉性[25],创业警觉性高的个体成功识别出创业机会而成为创业者的概率大。由此发现，创业并不是人人可胜任的，作为创业者身份的创业者应该具有很高的创业警觉性，而创业警觉性又取决于创业者本身拥有的特质。不过，在创业者特质中，最核心的还是作为创业者身份所独具的各种特质能力，包括其创新求异能力、商业嗅觉能力、信息收集能力、逻辑推理概括能力、战略决策能力、组织能力、人际交往与沟通能力等，这些能力有一定的自赋性，但是绝大部分都是后天养成的，家庭、学校、所身处的社会组织、交往的人群、阅读的书籍等都对一个人的这些能力的培育产生影响。所以，创业者应有意识地去接受培养、获得这些能力，以便在创业时机成熟时能及时抓住相关创业机会。
4    结论
在中国的城镇化快速推进及城乡社会转型的大好时机下，城市存在着诸多商业机会，同时农村也存在着诸多创业机会，在国家政策大力扶持大学生创业并鼓励大学生深入农村发挥才智的今天，作为站在时代前沿的高素质大学生，只要能识别出蕴含在农村的各种创业机会价值，从自己最为擅长的领域入手，整合资源，尽量降低创业面临的不确定性，必定能闯出一番新天地，甚至还可以走城乡一体化或者农村包围城市的创业之路，不仅能实现自我价值，还能为改造农村、支援城镇建设带来巨大价值，农村创业正当其时。
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