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摘要：企业对不连续技术创新产品早期市场侵入模式的选择与消费者购买意向密切相关。从动态视角构建不连续技术创新产品早期市场侵入模式选择与消费者购买意向之间的演化博弈模型，通过分析得出不同情形下企业和消费者的演化稳定策略，并对各参数赋予不同的数值进行模拟仿真，描绘不连续技术创新产品早期市场侵入模式与消费者购买意向之间的演化趋势和结果，为企业制定早期的市场侵入策略提供理论借鉴。
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Abstract: The selection of early market encroachment patterns is closely related to consumers purchase intention. From the dynamic perspective, the paper constructed the evolutionary game model about the selection of encroachment patterns of discontinuous technology innovation products and consumers purchase intention, gained evolutionary stable strategy under the various condition, gave different numerical simulation on every parameter, and described the evolution trend and result about the enterprise encroachment patterns of discontinuous innovation products and consumer purchase intention. This paper provided a reference to early market encroachment patterns of discontinuous technological innovation products. 
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知识经济的发展正在改变着企业的命运，柯达、索尼、诺基亚等一些知名大企业的纷纷衰败，而苹果、三星等企业的不断崛起，使更多的企业认识到创新是可持续发展的必然选择。不连续技术创新作为技术创新的另一种形式，能够为后发企业的追赶以及领先企业的持续发展提供有效的途径。不连续技术创新的影响主要是针对市场而言，其价值需要以产品为载体在市场上得以实现，因此，不连续技术创新产品市场化的成功对于不连续技术创新价值的实现尤为重要。

而新产品具有较高的失败率。2004年产品开发管理委员会（PDMA）的研究发现，各行业新产品的失败率为35%～49%[1]，尤其是市场早期阶段的不连续技术创新产品还不为消费者所了解，其市场风险较高。因此，如何减少不连续技术创新产品的市场风险，增加其成功率，是企业关注的焦点问题。本文立足于不连续技术创新产品如何成功地打开早期市场，从市场侵入模式的视角进行研究，根据早期消费者对不连续技术创新产品的购买意向不同，运用演化博弈理论分析了企业早期市场侵入模式的选择行为，试图为不连续技术创新产品成功进入早期市场提供借鉴意义。

1   市场侵入模式研究回顾

不连续技术创新产品是不连续技术创新的产物，也是全球竞争日益激烈的产物，它的出现为企业应对快速变化的竞争环境、获得竞争优势提供了有效的方式。不连续技术创新产品不仅改变了产品的技术范式，同时也改变了产品的市场范式，因此，不连续技术创新产品的市场化模式不能照搬连续性技术创新产品的市场侵入模式，这就为不连续技术创新产品进入市场提出了新的挑战。不连续技术创新产品是一种以全新技术生产的全新产品，首次出现在市场上，不为消费者所知或所熟悉；它也不同于市场上已存在的类似产品，需要消费者搜集更多的相关资料才能了解产品的特性，甚至会改变消费者现有的消费习惯或生活习惯。因此，不连续技术创新产品在市场早期阶段的不确定性较高，风险较大，消费者对消费该产品存在着顾虑。可见，不连续技术创新产品早期市场的开发是其成功的关键，企业需要结合多种因素选择适当的市场侵入模式。
1997年Christensen[2]提出了破坏性创新理论，由于其直观地解释了领先企业被后发企业替代的现象，很快被学界和实业界所接受。破坏性创新给市场带来了与以往截然不同的价值主张。一般来说，破坏性创新产品的性能要低于主流市场的成熟产品，但拥有一些边缘消费者（新消费者）所看重的其他特点[2]。严格意义上讲，破坏性创新不能完全等同于不连续技术创新，但在市场范式的变化上，破坏性创新产品与不连续技术创新产品相似，因此，研究不连续技术创新产品的市场侵入模式可以借鉴破坏性创新产品的市场研究。

Christensen等[3]将破坏性创新定义为是一种不会为主流市场中的消费者所使用的创新，可以通过为非消费者（Non-consumers）提供新的性能特征来创造新的市场，也可以为现有市场的低端消费者提供更多的便利或者更低的价格。Adner[4]认为破坏性技术引进了一个与主流技术不同的性能包（Performance Package），并且在主流消费者最看重的性能维度上要劣于主流技术。正因为如此，在市场的早期，破坏性创新产品往往服务于重视产品非主流性能特点的利基消费群。随着技术的进一步发展，破坏性创新产品将提升其主流性能进而可以满足主流消费者的需求。一些学者认为破坏性创新产品的性能较低、价格不高，可以吸引主流市场中的低端消费者[2，4]，但随着研究的深入，学者们开始对破坏性创新的价格、市场定位等方面提出质疑。

Govindarajan 等[5]认为破坏性创新应该超越单一的“低性能—低价格”的情形，形成高端破坏性创新，并以移动电话为例，认为移动电话在市场初期虽然通话质量差，但可以满足一部分特殊人群的需要，所以企业可以对这部分注重其新增功能属性而对价格不太敏感的消费者制定较高的价格以获取更大的利益。还有一些学者系统地对新产品的市场侵入模式进行了研究，并提出了低端和高端两种侵入策略的不同侵入类型（如图1）[6-9]。


上述关于破坏性创新产品市场侵入模式的已有研究主要是根据产品的核心功能属性和新增功能属性的创新程度不同，采取低端市场侵入模式和高端市场侵入模式，并对这两种市场侵入模式进行了细分，企业可根据新产品的具体情况来选择适合的侵入模式。不连续技术创新产品与破坏性创新产品类似，其市场侵入模式也分为低端侵入和高端侵入两种。影响不连续技术创新产品市场侵入模式选择的因素很多，但作为其消费的主体——消费者，无疑是最重要的影响因素。消费者对不连续技术创新产品的认识程度和购买意向的强弱决定着企业采用何种市场侵入模式。本文根据消费者购买意向的强弱以及企业面临低端侵入和高端侵入两种侵入模式的选择，构建了企业行为和消费者购买意向之间的演化博弈模型，试图对企业不连续技术创新产品市场侵入模式的选择行为和演化趋势进行预测。

2   模型构建

演化博弈理论是把博弈理论分析和动态演化过程分析结合起来的一种新理论[10]。它从有限理性个体出发，突破了行为主体完全理性的博弈论假设前提，认为博弈主体之间策略均衡是一个学习调整的过程，而不是单纯的选择结果[11]。在企业和消费者博弈的过程中，每个参与者的决策都会对其他参与者的决策产生影响，为了保证自身的利益最大化，博弈者需要对他人的心理活动进行猜测来调整和选择自己的策略。不连续技术创新企业为了实现利益最大化，需要采取适当的市场侵入模式；消费者为了实现自身利益，对不连续技术创新产品会持有某种购买意向。为了实现企业和消费者的“双赢”，企业必须从长远考虑其市场侵入模式，而不是寻求短期利益的最大化。在双方的博弈过程中，企业和消费者并不是完全理性的，因此不能用传统的完全理性博弈来分析，而是一种在生物进化理论上的演化博弈。

2.1  基本假定

由于信息不对称和博弈双方的有限理性，不连续技术创新企业和消费者在作决策时很难确定他们的决定是否能实现自身利益的最大化，因此，不连续技术创新企业可能采取低端市场侵入模式，即以较低的价格吸引非主流消费者或边缘消费者，也可能采取高端市场侵入模式，以较高的价格吸引特殊的消费群体。消费者（这里的消费者是指不连续技术创新产品的目标消费者，根据Moore对消费者的分类，结合不连续技术创新产品的特点，创新者和早期采用者构成了不连续技术创新的目标消费者）对不连续技术创新产品的购买意向也可以分为两种：具有较强的购买意向和较弱的购买意向。从而，得到企业选择行为和消费者购买意向的博弈策略组合如图2所示。


为了便于分析，在不改变问题本质的前提下，对模型作如下假设：

假设1：不连续技术创新企业和消费者的决策都是有限理性的，我们把博弈主体分为企业E和消费者C两个群体，随机抽取两个群体中的一个成员进行博弈。

假设2：企业有高端侵入模式和低端市场侵入模式两种选择，消费者对不连续技术创新产品有较强的购买意向和较弱的购买意向两种购买趋向。

假设3：企业对不连续技术创新产品采用高端市场侵入模式的概率为x，低端侵入模式的概率为1-x；消费者对不连续技术创新产品购买意向强的概率为y，购买意向弱的概率为1-y。x和y都是时间的函数，随着时间的变化而变化。

2.2  演化博弈模型构建

（1）企业层面。在消费者对不连续技术创新产品购买意向较强的情况下，企业采取高端市场侵入策略时，企业成功侵入市场的概率为P1，获得的收益为R1，投入的成本为C1，此时企业获得的收益为P1R1-C1；如果消费者购买意向较弱，企业提供的不连续技术创新产品将没有市场，新产品将失败，此时的收益为-C1。在消费者对不连续技术创新产品购买意向较强的情况下，企业如果采取低端市场侵入策略，假设企业成功侵入市场的概率为P2，获得的收益为R2，投入的成本为C2，此时企业获得的收益为P2R2-C2；如果消费者的购买意向较弱，不连续技术创新产品将失败，此时的收益为-C2。
（2）消费者层面。随着消费者生活方式的改变，消费意识也发生了变化，越来越多的消费者为了成为个性、时尚的代言人，更愿意接受和尝试新鲜事物，不连续技术创新产品恰恰能够满足消费者的这些需求。假设消费者对不连续技术创新产品购买意向较强时，其拥有该产品获得的效用为B，企业采用高端市场侵入模式，消费者支付的费用为E1，企业采用低端侵入模式，消费者支付的费用为E2，E1>E2。

不连续技术创新企业与消费者博弈双方的支付矩阵如图3所示。

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



根据支付矩阵可知不连续技术创新企业和消费者在不同选择行为下的期望收益和平均期望收益。不连续技术创新企业选择高端市场侵入模式和低端市场侵入模式的期望收益分别为：
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不连续技术创新企业的平均期望收益为：
[image: image4.wmf]L

H

U

x

xU

U

)

1

(

1

-

+

=

          （3）

消费者对不连续技术创新产品购买意向强和弱的期望收益分别为：
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购买意向不同时消费者的平均期望收益为：
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不连续技术创新企业和消费者的复制动态方程为：
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当博弈双方达到均衡时，双方的策略选择将趋向稳定，不再随时间的变化而变化，即
[image: image10.wmf],
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可得到博弈的均衡点：（0,0）、（0,1）、（1,0）、（1,1）、（（B-E2）/(E2-E1),(C1+C2)/(P1R1-P2R2)）。

2.3  模型分析

（1）均衡点及稳定性分析。根据Friedman[12]提出的方法，对上述两个复制动态方程分别对x和y求偏导数可得到Jaconbian矩阵(记为J)，进而可以得到Jaconbian矩阵的行列式（detJ）和迹（trJ）如表1所示。根据detJ和trJ值的符号可以分析演化系统均衡点的稳定性。
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表1    不连续技术创新企业和消费者博弈的Jaconbian矩阵detJ和trJ的值

	均衡点
	detJ
	trJ

	（0,0）
	(-C1-C2)*(B-E2)
	(-C1-C2)+ (B-E2)

	（0,1）
	(P1R1-P2R2-C1+C2)*[-(B-E2)]
	(P1R1-P2R2-C1+C2)+[-(B-E2)]

	（1,0）
	(C1+C2)*(B-E1)
	(C1+C2)+(B-E2)

	（1,1）
	[-(P1R1-P2R2-C1+C2)]*[-(B-E1)]
	[-(P1R1-P2R2-C1+C2)]+[-(B-E2)]

	(（E2-B）/(E2-E1), (C1+C2)/(P1R1+P2R2))
	[(B-E2)(B-E1)(C1+C2)(P1R1-P2R2-C1+C2)]/[(E2-E1)(P1R1-P2R2)]
	0


当同时满足detJ>0, trJ<0两个条件时，系统的均衡点将是演化的稳定策略（ESS），根据表1可知，在均衡点(（E2-B）/(E2-E1)、(C1+C2)/(P1R1+P2R2))处，trJ=0，不满足trJ<0的条件，因此该点肯定不是ESS。因此，结合各参数的不同取值范围，将分为以下4种情况来讨论4个均衡点成为ESS的可能性。
2.4  结果讨论

（1）当B-E1>0，P1R1-P2R2-C1+C2>0时，4个均衡点的稳定性分析如表2所示。在这4个均衡点中，（1,1）满足演化稳定策略的条件，detJ>0、trJ<0，因此，该点为系统演化的ESS，此时系统的演化趋势如图4所示。


表2 不连续技术创新企业和消费者博弈
演化系统局部稳定性分析（1）
	均衡点
	detJ符号
	trJ符号
	均衡结果

	（0,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（0,1）
	-
	不确定
	鞍点

	（1,0）
	+
	+
	不稳定点

	（1,1）
	+
	-
	ESS


                                          图4 不连续技术创新企业和消费者博弈演化趋势(1)（x=0.9, y=0.9, P1=0.8, P2=0.6, R1=20, R2=10, C1=8, C2=5, B=30, E1=15, E2=10）
根据表2和图4可知，在消费者购买意向较强，企业对不连续技术创新产品早期市场采用高端市场侵入模式，消费者将获得正效用，此时企业高端侵入模式的利益大于低端侵入模式的利益，因此，企业群体将倾向于选择不连续技术创新产品的高端市场侵入模式，通过高端市场的成功，再将不连续技术创新产品蔓延到整个主流市场。

（2）当B-E1>0，P1R1-P2R2-C1+C2<0时， 4个均衡点的稳定性分析如表3所示。在这4个均衡点中，（0,1）满足演化稳定策略的条件，detJ>0、trJ<0，因此，该点为系统演化的ESS，此时系统的演化趋势如图5所示。
表3不连续技术创新企业和消费者博弈
演化系统局部稳定性分析（2）
	均衡点
	detJ符号
	trJ符号
	均衡结果

	（0,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（0,1）
	+
	-
	ESS

	（1,0）
	+
	+
	不稳定点

	（1,1）
	-
	不确定
	鞍点


                                      图5 不连续技术创新企业和消费者博弈演化趋势
                                      图5 不连续技术创新企业和消费者博弈演化趋势(2)（x=0.9, y=0.9, P1=0.6, P2=0.8, R1=20, R2=15, C1=8, C2=5, B=30, E1=15, E2=10）
根据表3和图5可知，当消费者对不连续技术创新产品购买意向较强时，企业无论采取低端侵入策略还是高端侵入模式，消费者都将获得正效用；而企业采用高端侵入模式的利益小于低端侵入模式的利益，此时，企业群体将倾向于选择不连续技术创新产品的低端市场侵入模式，即企业对不连续技术创新产品选择了首先满足低端市场需求的策略，再通过进一步的技术改进，增加高端侵入策略的收益，进而赢得市场上的高端消费者，从而占领主流市场。

（3）当B-E1<0，P1R1-P2R2-C1+C2>0时，由于E1>E2，此时，B-E2可能大于零也可能小于0，因此又分为以下两种情况：
1）B-E2>0。4个均衡点的稳定性分析如表4所示，所有的均衡点都不满足演化稳定策略的条件，detJ>0、trJ<0，因此，不存在系统演化的ESS，此时系统的演化趋势如图6所示。
表4不连续技术创新企业和消费者
博弈演化系统局部稳定性分析（3）

	均衡点
	detJ符号
	trJ符号
	均衡结果

	（0,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（0,1）
	-
	不确定
	鞍点

	（1,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（1,1）
	-
	不确定
	鞍点



                                        图6 不连续技术创新企业和消费者博弈演化趋势(3)（x=0.9, y=0.9, P1=0.8, P2=0.6, R1=20, R2=10, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=15）

根据表4和图6可知，当消费者对不连续技术创新产品购买意向较强时，企业采取高端侵入模式，消费者将获得负效用；企业采用低端侵入模式，消费者将获得正效用，而从企业的角度看，采用高端侵入模式将获得较高的收益，即消费者的收益与企业的收益不能达成一致，此时，企业群体和消费者群体都无法趋向于一个稳定点，双方的选择处于一种波动状态。

2）B-E2<0。4个均衡点的稳定性分析如表5所示。在这4个均衡点中，（0,0）满足演化稳定策略的条件，detJ>0、trJ<0，因此该点为系统演化的ESS，此时系统的演化趋势如图7所示。

表4不连续技术创新企业和消费者
博弈演化系统局部稳定性分析（4） 
	均衡点
	detJ符号
	trJ符号
	均衡结果

	（0,0）
	+
	-
	ESS

	（0,1）
	+
	+
	不稳定点

	（1,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（1,1）
	-
	不确定
	鞍点


                                      图7 不连续技术创新企业和消费者博弈演化趋势(4)（x=0.9, y=0.9, P1=0.8, P2=0.6, R1=20, R2=10, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=22）
根据表5和图7可知，无论企业采取哪种市场侵入策略，在消费者购买意向强的状态下，消费者都将获得负效用，此时，对有限理性的消费者来讲，对该产品都不会具有较强的购买意向，在这种情况下，企业推出不连续技术创新产品付出的成本越大，损失的可能越多，因此，企业只能通过低端的市场侵入模式试探性地将新产品推向市场，以期能够吸引一部分注重该类产品独特功能属性的消费者，为新产品找到出路。从理论上来讲，这类不会给消费者带来正向效用的新产品其市场前景比较堪忧，但也有特殊情况，一些符合社会可持续发展趋势的此类产品会有相关的补贴优惠政策，使得消费者获得正效应，从而将企业和消费者的选择问题转化为上述（1）、（2）两种分析情况。

(4)当B-E1<0，P1R1-P2R2-C1+C2<0时，也需分为以下两种情况来分析：
1）B-E2>0。4个均衡点的稳定性分析如表6所示。在这4个均衡点中，（0,1）满足演化稳定策略的条件，detJ>0、trJ<0，因此该点为系统演化的ESS，此时系统的演化趋势如图8所示。
表4不连续技术创新企业和消费者
博弈演化系统局部稳定性分析（5）
	均衡点
	detJ符号
	trJ符号
	均衡结果

	（0,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（0,1）
	+
	-
	ESS

	（1,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（1,1）
	+
	+
	不稳定点


                                      图8 不连续技术创新企业和消费者博弈演化趋势(5)（x=0.9, y=0.9, P1=0.6, P2=0.8, R1=20, R2=15, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=15）
根据表6和图8可知，当消费者对不连续技术创新产品购买意向较强时，企业采取高端侵入策略，消费者都将获得负效用；企业采用低端侵入策略，消费者将获得正效用。在这种状态下，企业群体将倾向于选择不连续技术创新产品的低端市场侵入模式。

2）B-E2<0。4个均衡点的稳定性分析如表7所示。在这4个均衡点中，（0,0）满足演化稳定策略的条件，detJ>0、trJ<0，因此该点为系统演化的ESS，此时系统的演化趋势如图9所示。

表4不连续技术创新企业和消费者
博弈演化系统局部稳定性分析（6）
	均衡点
	detJ符号
	trJ符号
	均衡结果

	（0,0）
	+
	-
	ESS

	（0,1）
	-
	不确定
	鞍点

	（1,0）
	-
	不确定
	鞍点

	（1,1）
	+
	+
	不稳定点


                                          图9 不连续技术创新企业和消费者博弈演化趋势(6)（x=0.9, y=0.9, P1=0.6, P2=0.8, R1=20, R2=15, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=15）
根据表7和图9可知，当消费者对不连续技术创新产品购买意向较强时，企业无论采取低端侵入策略还是高端侵入策略，消费者都将获得负效用，此时，企业群体将倾向于选择不连续技术创新产品的低端市场侵入模式，试图从购买意向较弱的一些利基消费群体得到突破，寻找新产品的生存市场，类似于上述第（3）中的第2种情况。
3   结语

通过上述分析可知，在买方市场环境下，消费者是上帝，只有为消费者所需要、为消费者带来收益的产品才能获得市场，因此，无论是连续性技术创新产品还是不连续技术创新产品，都必须能够为消费者带来利益，在满足这个前提的情况下，企业才能够进行市场侵入模式的选择。如结果讨论第（4）中的第1种情形，当消费者愿意购买该产品，而且能够获得正收益的时候，企业可以根据其在不同市场侵入模式下的收益情况选择最佳的市场侵入模式。当消费者愿意购买不连续技术创新产品而且能够获得正收益，但此时所对应的市场侵入模式企业不会获利，而企业能获利的模式消费者又无法获益，这样，消费者与企业的选择就无法趋向于一个稳定点，如结果讨论第（3）中的第1种情形。而当消费者愿意购买不连续技术创新产品，无论企业采取何种市场侵入模式，消费者都可以获益，这是不连续技术创新产品所面临的最理想的状态，此时，企业只需根据其实际情况来选择哪种市场侵入模式获得的收益最佳即可，如结果讨论第（1）、（2）两种情形，即企业选择最佳的市场早期侵入模式，然后再通过不同的发展路径，由高端到低端，或由低端到高端的策略最终占领主流市场。在结果讨论第（3）、（4）中的第2种情况下，消费者愿意购买该产品，无论企业采用的是低端还是高端市场侵入模式，消费者都将获得负效用，因此，这两种情况的ESS为（0,0），也就是说，不连续技术创新产品如果不能给消费者带来利益，无论企业如何对其进行营销，都不会赢得市场。

但对一些特殊新产品情形可能会有所不同。随着低碳经济的发展，绿色导向的产品越来越被社会和消费者所推崇，但这类产品在早期市场阶段较主流产品可能无法给消费者带来更好的收益、无法被广大消费者所接纳，因为其性能可能会逊色于市场的主流产品，或在使用上存在着不便之处，从而企业的收益也将受到影响，但从可持续发展的角度，是应该被倡导和推广的产品。因此，对于这类产品，政府会出台一些相关的政策来推进其发展，要么会减少消费者的支付，使消费者的负效用变成正效用；要么会降低生产企业的成本，从而改变企业的市场策略选择，但其本质还是让消费者获得收益。

综上所述，消费者的收益情况是企业选择市场侵入模式的前提，只有消费者获得收益，企业才能根据自身的获利情况来选择适当的市场侵入模式；而且，只有消费者和企业的收益情况能够达成一致时，双方的选择才存在演化的稳定策略，否则，双方的选择无法趋于一个稳定的状态。

不连续技术创新产品作为市场上刚刚出现、不为大多数消费者所熟悉的产品，如何能够以较为适合的市场侵入模式赢得早期市场和消费者的青睐，是其成功进入早期市场的关键所在。不连续技术创新产品的特性以及信息不对称使得消费者对此类产品的认知较少，而且消费者也没有足够的把握以其现有的知识结构能否驾驭该产品，以及该产品较市场上已有的相似产品能够为其带来哪些额外的效用等，一系列问题都构成了不连续技术创新产品进入早期市场的障碍，因此，企业在向市场推出此类产品时，要充分了解消费者的购买意向，并在此基础上制定适当的市场策略、选择适当的市场侵入模式，推动新产品的市场化进程。
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图1 破坏性创新产品市场入侵模式[9]
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图2  不连续技术创新企业和消费者博弈策略组合
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图3  不连续技术创新企业和消费者的支付矩阵
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X——不连续技术创新产品市场侵入模式选择；Y——消费者购买意向


图4 （x=0.9, y=0.9, P1=0.8, P2=0.6, R1=20, R2=10, C1=8, C2=5, B=30, E1=15, E2=10）
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X——不连续技术创新产品市场侵入模式选择；Y——消费者购买意向


图5 演化图（x=0.9, y=0.9, P1=0.6, P2=0.8, R1=20, R2=15, C1=8, C2=5, B=30, E1=15, E2=10）





时间





比例





0





2





4





6





8





10





0





0.1





0.2





0.3





0.4





0.5





0.6





0.7





0.8





0.9





1





 





 





X





Y





X——不连续技术创新产品市场侵入模式选择；Y——消费者购买意向


图6 演化图（x=0.9, y=0.9, P1=0.8, P2=0.6, R1=20, R2=10, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=15）
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X——不连续技术创新产品市场侵入模式选择；Y——消费者购买意向


图7 演化图（x=0.9, y=0.9, P1=0.8, P2=0.6, R1=20, R2=10, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=22）
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X——不连续技术创新产品市场侵入模式选择；Y——消费者购买意向


图8 演化仿真图（x=0.9, y=0.9, P1=0.6, P2=0.8, R1=20, R2=15, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=15）
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X——不连续技术创新产品市场侵入模式选择；Y——消费者购买意向


图9 演化仿真图（x=0.9, y=0.9, P1=0.6, P2=0.8, R1=20, R2=15, C1=8, C2=5, B=20, E1=25, E2=15）
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