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【摘  要】文化创意产业是未来推动经济发展的强大动力，必将成为我国经济发展重要增长点。粤港澳作为我国重要的经济发展区域，文化创意产业的发展及协调发展已成为推动粤港澳地区经济发展的重要内容。本文运用价值链系统理论及其分析方法，研究文化创意产业价值链的构成及其特点，探究粤港澳文化创意产业发展现状及其优劣。在此基础上，运用产业价值链的分析方法，探析粤港澳地区文化创意产业进一步协调发展的模式。
【关键字】粤港澳；文化创意产业；价值链；系统
The Research on Coordinated Development of Cultural and Creative Industries in Guangdong, Hong Kong and Macao
--From Angle of Value Chain System
Fan Yupeng
Guangdong Institute of science and technology Guangzhou 510640 China 
Abstract: Cultural and creative industries are strong driving force to promote economic development in the future, and will become important growth points of China's economic development. Guangdong, Hong Kong and Macau are important economic development zones in China. The development and integration of cultural and creative industries have already been important contents of promoting the economic development among these places. This article uses the analysis method of the industry value chain to research the composition and characteristics of cultural and creative industries value chain and analyzes the status, strengths and weaknesses of cultural and creative industries in Guangdong, Hong Kong and Macao. Based on the above, this article uses the analysis method of the industry value chain to basically analyze further coordinated developmental model of cultural and creative industries in Guangdong, Hong Kong and Macau. 
Key words: Guangdong, Hongkong and Macau；the Cultural and Creative Industry; value chain; system
1.价值链理论的形成
1.1价值链理论
美国哈佛商学院迈克尔·波特教授1985年在其著作《竞争优势》中首先提出了价值链的概念，他指出：“每一个企业都是用来进行设计、生产、营销、交货等过程及对产品起辅助作用的各种相互分离的活动的集合。”[1]任何企业的价值链都由一系列相互联系的创造价值的活动构成, 这些活动分布于从供应商的原材料获取到最终产品消费时的服务之间的每一个环节, 这些环节相互关联并相互影响。波特认为，企业价值链并不是孤立存在的, 它存在于由供应商价值链、企业价值链、渠道价值链和买方价值链共同构成的价值链系统中(见图 1)。
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价值链理论认为，价值链分析的基础是价值, 而不是成本。价值链的各环节之间是相互关联、相互影响的。在同一产业中，不同的企业具有不同的价值链，对于同一个企业而言, 在不同的发展时期，也会有不同的价值链。价值链不仅存在于单个企业的活动中，也存在于不同企业之间。随着产业内部分工不断地向纵深发展, 其价值创造活动通常由多个企业共同完成，这些企业相互间构成上下游关系，共同创造价值。围绕服务于某种特定需求或进行特定产品生产(及提供服务)所涉及到的一系列互为基础、相互依存的上下游链条关系称为产业价值链。彼特·汉斯(PeterHines,1998)认为，价值链是“集成物料价值的运输线”。把客户对产品的需求看作是生产过程的终点，而且将价值链的范围扩展到了企业外部，原材料和顾客也纳入到了价值链中。
1.2价值链的基本内容
企业是为满足客户需要而设计的“一系列活动”的集合体,经营过程的价值活动单元是企业价值链的链结,这就形成了一个由内到外、由此及彼的价值链。价值链分析是把价值链作为研究对象,分析价值链的构成和价值链上价值活动之间的相互关系、每项价值活动的成本及其动因、盈利状况等,它坚持用完整的、系统的观点来考察企业的所有作业活动,以此来达到优化企业价值链,寻找并增强竞争优势的目标。
一条制造业企业价值链从采购-投入生产-销售整个环节相互影响、相互关联。正如企业成本核算一样，所有按货币计量的投入最终归结于产品。而产品制造过程就是实物形成与价值增值的过程。在企业经营中并不是每个企业在每个生产环节都具有比较优势，只有在自己最擅长或是最核心的环节把握好就可使企业获得超额利润，所以企业的专业化分工是现代化大生产的前提条件。波音和空客公司正是抓住飞机的整体设计、综合电子技术、发动机等几个关键技术。而大量部件采取分包的方式，这也包括中国几家飞机制造厂生产其零部件。正是波音在把握核心技术的基础上采取全球的成本控制和物流渠道使位于美国西雅图的波音747总装厂的生产速度令人瞠目。波音空客的高度专业化分工使得他们在世界大型客机制造领域平分天下，牢牢掌控世界大型客机市场。企业价值链的完整性、协同性、增值性使得现代企业管理更加清晰、专业、高效。 
2  文化创意产业理论
2.1 文化创意产业的起源
1997年5月，英国为重塑经济雄风,扭转经济颓势,在时任首相布萊尔的领导下成立了创意产业工作小组。1998年的《英国创意产业专题报告》指出“所谓创意产业，就是指那些从个人的创造力、技能和天分中获取发展动力的企业，以及那些通过对知识产权的开发可创造潜在财富和就业机会的活动。”根据这个定义，英国将广告、建筑、艺术、工业品、设计、时装设计、电影、音乐、表演艺术、出版、软件、电视广播、互动休闲等13个行业确认为创意产业[2]。我国于2003年7月22日成立了由中央宣传部牵头，国家统计局、文化部、国家广电局、新闻出版署、国家文物局、国家发改委、财政部、国家税务局、国家工商行政总局等参加的“文化产业统计研究课题组”，课题组完成了《文化及相关产业分类》，并于2004年4月I日以国家统计局的名义印发[3]。至此，我国有了一个认同度高的、法定的“文化产业”概念。由此可见，我国文化产业概念的形成是在中国自己的语境中被界定的。而随着文化创意产业的概念在全球范围的广泛传播，我国也逐渐开始接受和应用这个概念。我国的“文化创意产业”有更多的外来背景和因素。
2.2文化创意产业价值链
创意产业是具有原创性、具备明显知识经济特征和高度文化含量的一种产业，它将原创性的文化创意规模化、产业化，使之产生经济效益。它以创意为核心，将抽象的文化直接转换成具有高度经济价值的产业。创意是文化创意产业的核心，简单而通俗的说就是“金点子”，借助技术手段将思维创新通过一系列方式转化为具有经济价值的过程。创意是人的大脑精密思维及灵光的结合，体现的是人的智慧、敏感及对社会的认识和把握。创意是把人在大脑中形成的意识转换为创意产品，简单的创意可以直接进入制作，复杂的创意需要核心设计及大量的分工协作，把握住创意的核心就可以体现创意的价值。内容原创能力和内容资源的创新是提升价值的核心环节。集成制作产品的过程需要一定的技术手段作为支撑，在进入市场即使商品的推广，可以有不同的渠道针对不同的消费群体。在文化创意产业的整体过程中，创意是核心，消费者是关键，企业对市场的把握度、创意产品对消费者的迎合度或者产品对消费者的引领度是整个价值链生存和发展的关键（见图2）。
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图2：文化创意产业价值链增值过程
文化创意产业的价值链从创意开始在每个环节都有增值的基础和空间，都可以为企业创造利润，而关键在于原创。目前比较成功的影视作品的就充分体现了这一价值链的作用。以“哈利·波特”为例，从小说到电影再到游戏、动漫、玩具等衍生品，整个价值链完整且影响力和效益惊人，充分体现了文化创意产业的巨大生命力（见图3）。目前中国的文化创意产业还缺乏主题鲜明、影响力广的项目。但这几年有一定突破。虽然“超级女声”在媒体的推动下创造了盈利奇迹，并且通过电视、图书、演唱会、网络等传播媒体吸引过亿观众，但是此类娱乐节目不具有长久性。反观迪斯尼几十年长盛不衰，其核心是抓住人的心理，老少皆宜，寓教于乐，展现的积极向上的乐观情绪，其衍生品涵盖除主题乐园外，还涉及玩具、服装、食品、儿童用品等，形成迪斯尼庞大帝国，其价值链延伸核心是品牌，通过个性化、规模化、规范化、网络化服务，为企业带来持续发展的机会和空间。
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广东原创动力文化传播有限公司于2001年在广州成立，是一家集影视制作、卡通动漫创作及衍生产品开发销售于一体的文化产业企业。公司较早着力发展文化产业，围绕影视动画创作制作、衍生产品创新开发销售取得一系列骄人的成绩，在中国国产原创动画电视电影的创作制作、发行、销售及相关知识产权产业化开发方面，形成完整产业链，企业综合实力位居国内前列。公司团队创作的“喜羊羊”系列动漫著名品牌形象及其衍生产品和知识产权，取得了巨大的经济和社会效益，成为了当代中国文化产业创新发展的典范。在2006年，原创动力获中国动画学会年会评选全国动画企业五强之一。2006年获颁国家动画产业基地称号，是中国最大的动画制作机构之一，动画年产量接近5000分钟。其代表作《喜羊羊与灰太狼》获国家广电总局颁发的“优秀国产动画片一等奖”。该片原创动漫的成功打破了中国动漫市场几乎被境外动漫垄断的境况，而且整个价值链相对完整并取得巨大的经济社会效益（见图4）。据不完全统计，《喜羊羊与灰太狼》动画片收入3000万元，图书版权音像制品收入近5000万元，玩具等收入3500万元。《喜羊羊与灰太狼》系列《喜羊羊与灰太狼之牛气冲天》于2009年上映当年创下8300万元的票房，2010年《喜羊羊与灰太狼之虎虎生威》创下12800万元的票房，2011年《喜羊羊与灰太狼之兔年顶呱呱》已达票房15000万元。还将陆续出品系列电影[4]。《喜洋洋》作品系列连续七年登上春节档大银幕，累计票房超过8亿元人民币，衍生品和授权费收入占比超六成[5]。
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3.粤港澳文化创意产业协调发展基础
3.1 广东地区文化创意产业的现状探析
根据中国文化创意产业网发表的“2012年度中国文化创意产业最具竞争力的十大省市”排行榜显示，广东为第一位。2012年广东用于文化体育与传媒的财政支出高达170.56亿元，为全国之首。2003~2010年，广东文化产业增加值年均增长率为12.6%，高于全省同期GDP增长水平。文化产业增加值占全省GDP比重在5.5%以上，约高出全国平均水平一倍[6]。2010年，广东文化产业增加值为2524亿元，占全省GDP比重5.6%，占全国文化产业比重超过1/4，已连续8年位居各省市首位[7]。可见，广东文化创意产业正处于蓬勃发展阶段，发展速度位居国家前列（见图5）。

图5：广东文化产业增加值与GDP总值比较图
从产业分布来看，广东文化创意产业主要集中在数字出版、广播电视、平面内体及印刷复制产业，多项产业位居全国之首：2010年，广东数字出版产业规模达200亿元，占全国1/5[8]；动漫产业产值168.67亿元，约占全国1/4[9]；各类印刷企业总产值1650亿元，约占全国1/4[10]；广东省广播电视网络股份有限公司拥有全国最大的有限广电网。
从文化产业的层次来看，根据广东省统计局的《广东文化产业发展状况》显示[11]，2008年广东文化产业实现增加值2090.90亿元，占GDP约5.7%。“核心层”（包括新闻服务、出版发行和版权服务、广播电视电影服务、文化服务）实现增加值404.30亿元，占文化产业增加值的19.3%；“外围层”（包括以互联网信息为主的网络文化服务，以旅游、娱乐为主的文化休闲娱乐服务和以广告、会展、文化商务代理为主的其他文化服务）实现增加值459.22亿元，占文化产业增加值的22.0%；“相关层”（包括文化用品、设备及相关文化产品的生产和销售活动）实现增加值1227.38亿元，占文化产业增加值的58.7%。
    广东省拥有坚实的产业基础，经济实力位居全国第一，发达的加工制造业为文化创意产业的发展奠定了基础。敢为天下先的广东文化精神，成为广东文化创意产业壮大发展的动力。敢于发展数字、网络等高新技术，探索文化与之结合的发展模式，使得广东成为互联网文化先驱。广东明确的文化强省理念及其相关的政策文件，为文化创意产业的发展提供了指引与保障。2014年广东省给予文化产业发展专项资金支持，对南方影视传媒集团有限公司等59家企事业单位进行补助或贴息[12]。广东文化创意产业虽然发展迅猛，但仍存在不足之处，其表现：一是为内部结构不合理。文化产业的结构比例中，“核心层”增加值的比例明显偏小，“相关层”的比例较大。主要是由于广东文化创意产业仍然以代工、制造等制造业为主导，而与“核心层”产业的相关的、具有核心竞争力的文化创意、品牌价值等缺乏发展，使得广东文化创意产业停留在“卖产品”而不是“卖文化”的阶段。二是传统文化的束缚。“重商”的价值观使得广东的人文环境缺乏历史文化的厚重沉淀，急功近利的氛围阻碍了创新的发展。三是文化体制的约束。现行的文化体制不能与文化创意产业的发展相适应，亟待改革。
3.2 香港文化创意产业的现状探析
香港作为亚洲的金融中心，经过金融危机的洗礼，实现经济转型突破经济发展瓶颈迫在眉睫。香港开始探索以文化创意产业的发展来重振经济的路径，并逐步成为亚洲的创意中心。香港文化创意产业起步早、发展快，已经成了香港经济增长的新动力。根据香港政府发布的《香港优势产业在2008年及2009年的情况统计》[13]显示，文化创意产业2009年的增值额为629.35亿港元，占香港生产总值的4.1%，比2002年增长了1.1倍，共计330.85亿港元，占香港的生产总值增长了1.6个百分点。可见，香港的文化创意产业在逐步成为香港经济的支柱产业（见表1）。
表1：粤港文化产业增加值及占本地GDP比重
	指标
	2002年
	2009年
	2010年
	2011年
	2012年

	广东省文化产业增加值（亿元）

占本地GDP比重（%）
	668.93
4.9
	2270
5.8
	2524
5.6
	2529
4.8
	2706
4.7

	香港文化产业增加值（亿元*港币）

占本地GDP比重（%）
	298.5
2.5
	629.35
4.1
	776.83
4.6
	—
	—


目前，尚无香港2011年和2012年的准确数据。根据两地的文化产业增加值来看，广东从2002年至2009年文化产业增加值增长幅度较快。从2009年至2012年进入相对缓慢增长阶段，随着广东省的GDP总量的不断增长，文化产业所占比重逐年下降，说明广东的文化产业有相当的潜力。
香港的文化创意产业发展分为三个阶段，第一阶段为1997—2004年，是创意产业的形成阶段，以发展旅游业、电影业及广播业为主要的产业。第二阶段为2005—2008年，是香港“创意之都”的确定阶段，重点发展的领域在于数码创作、设计及电影。第三阶段为2009年至今，将文化创意产业定为香港的六项优势产业，并更进一步的推动文化创意产业的发展。2009年时任特首曾荫权成立了“创意香港”的专责机构，是香港创意产业发展的一个里程碑，也是巩固香港“创意之都”的一项重要举措。
从产业分布来看，香港的文化创意产业包括了设计业、建筑业、广告业、出版业、演艺业、软件、电脑软件及互动媒体业、电台、电视业、旅游会展业，尤其是广告业、设计业、旅游会展业及演艺业的发展成就在国际市场上享有盛名。根据《2012中国创意产业发展报告》显示，香港2000年创意工业输出的服务总约100亿港元，相当于服务出口的3.1%，货物及服务总出口的0.5%，其中，广告、市场研究及公众意见调查服务出口额最高，为63.86亿港元，其次为包含设计、时装设计及出版的其他商业及个人服务，为17.14亿港元，第三为专利权及版权费，8.32亿港元，第四为影音制作及相关服务，3.16亿港元。可见，香港的文化创意产业多为“核心层”产业，具有较高的核心竞争力。
香港文化创意产业的优势明显，从宏观的政策、环境上看，香港拥有自由市场为主导的运作机制及健全的法律保护机制，一方面使得文化创意产业能有良好的市场竞争，另一方面使得知识产权得到良好的保护。但香港文化创意企业的发展同样面临着困境。首先，由于香港土地、人口资源有限，一方面，导致企业的扩张缺乏物质条件，提升了产品成本，另一方面，则体现在市场容量较小，容易导致饱和，企业发展受到限制。
3.3 澳门文化创意产业的现状探析
澳门享有“东方蒙地卡罗”的美誉，是世界上著名的赌城。2007年，澳门博彩业的总收入超过美国拉斯维加斯，成为全球第一大赌城。因此，博彩业成为了澳门的支柱产业。根据澳门政府统计显示，2012年博彩税税收收入约为1134亿澳门元，占澳门财政收入的78.19%，2013年博彩毛收入为3607亿澳门元，增幅为18.6%。博彩业带来的巨大利益带动了澳门的经济发展，使澳门跻身世界发达国家和地区的行列。近二年内地政经变化及世界经济波动导致博彩收入下滑严重，影响了澳门的财政收入。赌博的文化并不有利于城市形象的建设，容易造成一系列的社会问题，如人口拥挤、房价攀升、辍学率升高、贫富差距拉大等等。不仅如此，单一的产业经济难以承受内地政经变化和国际经济波动带来的困境。因此，实现澳门产业转型，调整产业结构，发展文化创意产业成为了推动澳门经济发展的关键。澳门特区政府成立了“文化产业委员会”、“创意产业协会”及“文化创意产业促进厅”，推动创意产业发展。2010年8月31日，澳门文化产业委员会召开第一次全体会议，定下八大发展项目，力图将澳门打造世界休闲旅游城市[14]。
表2：2010年至2012年以当年价格计算的澳门产业结构（%）
	年份
	第二产业
	第三产业

	
	小计
	工业产业
	建筑业
	小计
	批发及零售业、维修、酒店及饮食业
	运输、仓储及通讯业
	银行、保险及退休基金、不动产业务、租赁及向企业提供的服务
	博彩业
	公共行政、教育、医疗卫生及社会福利和其他服务业

	2010
	7.31
	1.89
	5.42
	92.69
	14.79
	3.62
	19.18
	41.80
	13.29

	2011
	6.45
	1.54
	4.90
	93.55
	15.20
	3.27
	17.49
	45.36
	12.24

	2012
	6.24
	1.51
	4.74
	93.76
	15.56
	3.00
	17.55
	45.94
	11.70


资料来源：澳门统计暨普查局http://www.dsec.gov.mo/aspx
目前，澳门由于文化创意产业规模较小，产值不大，在澳门统计暨普查局尚未单独统计，只是分散到第三产业各项目中。由表2可以看出，在澳门的产业布局中，近几年博彩业接近澳门产值一半，且仍在牢牢掌握澳门经济命脉，但随着世界经济复苏乏力和内地的整肃政策的陆续出台，可以预见未来澳门必须走多元化道路。目前，澳门的文化创意产业的重点领域在会展、视觉艺术、设计、电影录像、流行音乐、表演艺术、出版及动漫八大产业，其中，会展、视觉艺术及设计为重点突破产业。由于澳门文化创意产业的发展启动较晚，现正处于探索起步阶段，成效不明显。
澳门开展文化创意产业有其独有的优势。一是，澳门有深厚的历史文化底蕴，中葡文化的交融形成了独特的、丰富的中西文化遗产。二是，澳门是个国际化的宗教文化汇聚地，这里不仅有儒、释、道、妈祖等中国宗教，也有天主教、基督教、伊斯兰教等国外宗教，多元化的宗教文化是澳门文化中一道亮丽的风景线。三是，澳门政府大力发展教育事业，为创意产业培养大批人才。澳门的文化创意产业由于受博彩业长期占领经济主导地位的影响，其发展难以得到立杆见影的效果，仍然需要持续加大的投入。另外，澳门地区土地面积小，经济基础单一，文化创意产业配套设施不足，市场规模狭小，势必制约文化创意产业的发展。
4 粤港澳文化创意产业协调发展
香港是国际性的金融、信息、物流中心，文化创意产业特色、优势明显。澳门与欧盟、葡语系国家关系密切，是世界上最具吸引力的博彩、旅游中心之一和区域性商贸平台。广东的经济连续多年位居全国第一，从历史到现在都是最重要的对外窗口。地缘、人文的接近是三地合作最深厚的基础和最强大的的纽带，港澳始终是广东与国际经济接轨的重要节点，三地在资源整合上除体制、法治环境外没有障碍。2009年1月8日国务院颁布实施《珠江三角洲地区改革发展规划纲要（2008-2020）》，2009年5月9日《CEPA补充协议六》签署出台，国家鼓励服务业对港澳开放在广东先行先试。从经济角度看，香港已进入创新驱动经济增长阶段。澳门在推动最具核心竞争力的博彩业的同时，致力于推动经济适度多元化。《珠江三角洲地区改革发展规划纲要》和《CEPA补充协议六》的出台，为三地突破体制障碍，创新区域发展模式提供了机会，为三地在更宽领域、更高层次开展合作注入新的活力。三地坚持“互利共赢，平等协商；政府推动，市场主导；先易后难，重点突破；先行先试，创新发展”的原则，促进三地人流、物流、信息流和资金流高效聚合和高效流动。
基于价值链理论，在整个价值链的体系中，其产业协调发展的根本出发点在于通过比较优势将创意贯穿于协调发展过程，最终形成产业链。而协调发展的基点在于市场主导、政府推动。三地文化创意产业的协调首先是政府推动，建立区域合作机制，形成多层面的协调机制和制度安排，加强统筹协调，避免重复建设、恶性竞争，同时搭建三地非政府组织的合作平台。其次，在政府推动下以市场导向模式促进文化创意产业园建设，在吸收外来资金、技术和经验的基础上，通过消化、吸收，形成具有自我发展、自我创新的一种发展模式。从产业聚集生成的角度看，一定规模并且能够形成协作和资源共享的企业的集中发展是文化创意产业聚集形成的前提条件。三地要搭建公共服务平台，为企业物色风险资金，争取政府基金支持，提供项目策划与评价和人才培训，进而为企业提供有效服务。其目的在于打破行业分割、条块垄断，整合社会资源，发挥集聚效应，培育创意市场，打造并完善文化创意产业链，形成文化创意产业发展群落。
在三地文化创意产业领域里，影视、出版、网游动漫、演艺、会展、旅游等发展呈不均衡发展。就目前而言，粤港的影视合作基础扎实，具有几十年的合作经验。改革开放以来，已经合作数百部影视作品，以电影《少林寺》为例开创合拍的历史，以内地文化、演员为基础，香港手法拍摄，全球推广营销，影片大获成功，之后又有《少林寺弟子》等以少林为主题的影片，少林寺系列影片畅销10余年，还进一步在世界弘扬了中华文化，也带动旅游业的大发展（见图6）。《英雄》是内地和香港合拍片的经典之作，双方一线红星和高技术团队作为支撑，影片再获成功，票房超2亿元人民币，是内地首个票房超亿元的影片。2003年，广电部出台关于合拍片管理细则，明确内地香港合拍片不受进口片限额，自此合拍片内地票房从2003年2亿元人民币到2012年的50亿元人民币。目前每年合拍片数量超过30部[15]。2007年合拍片《功夫》、《门徒》、《投名状》均为全国十大卖座电影。两地政府于2013年签署了《粤港促进电影业深入合作发展协议》，一方面香港电影把成熟的工业化拍摄模式、先进和丰富的专业人才储备带入内地；另一方面广东影视企业熟悉内地的政策环境和文化传统，内地的自然资源和人力业为合拍片带来新的生机，真正实现优势互补、合作双赢[16]。
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网游动漫（数码娱乐）是粤港合作比较成功的领域，香港的区位优势将外资动漫产业向珠三角转移，承接大量的加工制作，虽然是相对廉价的人工，但也促进了广东的技术水平的提升和人才的聚集。港澳在熟悉国际文化产业运作规律、渠道等方面有着成熟的经验，其协调发展点在于后期制作和市场运作。在演艺领域粤港澳都比较成熟，但是港澳更多体现的是中西文化合璧，广东体现的是传统文化，协调发展点在于三方的契合点。会展旅游是三地都比较成熟，尤其澳门经济的独特性，会展旅游发展更是特色鲜明。随着横琴区新澳门大学的建成、珠海长隆的开业、珠海国际马戏节的成功举办，为澳门经济的发展展现新的发展空间。澳门有线电视公司计划在横琴申请影视综合城项目，以文化创意产业为主，目标是澳门独立制作自己的电视剧、音乐、和演艺产业，初步投资15亿元[17]。
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基于粤港澳30多年的文化合作经验和文化创意产业价值链的基本理论，根据创意内容复杂性和产业特点，三地文化创意产业协调发展有多种路径（见图7）.从创意直接进入市场，例如：视觉艺术（绘画、摄影）等；从创意到分工再进入市场，例如：音乐创作、表演等；从创意、分工再到集成后进入市场，例如：表演艺术、出版印刷、广告、时尚休闲、设计类等；从创意、分工、集成再到市场推广，例如：影视制作、动漫、软件等。
粤港澳文化创意产业各具特色，在技术、人才、市场、资金等方面有很强的互补性。充分利用港澳的资金、技术、人才和国际视野的优势及内地土地、较低的人工成本、广阔的市场优势，克服制度差异和法治滞后的不足，构筑优势互补、资源共享、市场广阔、充满活力的区域文化创意产业经济体系，促进自主创新和产业升级，实现产业结构高级化、运行机制市场化、区域经济国际化，形成最具核心竞争力和国际影响力的世界级大都市圈之一，成为具有较强辐射力的世界经济增长极之一。



1. 迈克尔·波特.《竞争优势》[M]. 陈小悦，译. 北京：华夏出版社,1997.
2. 吴存东，吴琼.《文化创意产业概论》[M].北京：中国经济出版社，2010：3-6
3. 吴存东，吴琼.《文化创意产业概论》[M].北京：中国经济出版社，2010：110
4. 向勇，李凤亮，佘日新.《文化创意产业案例集（第一辑）》[M]. 北京：北京联合出版公司，2012
5. 莫柳.喜洋洋以新品撬动成人市场[N].南方都市报,2015-10-15（06）
6. 秦鸿雁.文化体制改革的广东轨迹[N].南方都市报,2011-11-28（10）
7. 李文龙.广东文化产业规模连续多年居全国首位[N],南方日报.2011-3-30（3）
8. 秦鸿雁. 文化体制改革的广东轨迹[N].南方都市报,2011-11-28（10）
9. 吴敏.广东动漫产业产值全国第一[N].南方日报,2011-8-16(3)
10. 秦鸿雁. 文化体制改革的广东轨迹[N].南方都市报.2011-11-28（10）
11. 广东省统计信息网:http://210.76.64.38/tifx/t20101230_83248.htm
12. 2014年度广东省文化产业发展专项资金项目公示表[N]. 南方日报，2015.09.17（A07）
13.《香港统计月刊》，2011年2月。下载地址：http://www.censtatd.gov.hk/hkstat/sub/sp10_tc.jsp?productCode=B1010002
14. 丁未.《粤港澳台文化创意产业发展报告2011》[M]. 北京：社会科学文献出版社，2012:155-157
15. CCTV新闻频道. 2013年7月3日.
16. 甘巧林，陈汉欣.《广东文化创意产业发展与布局》[M]. 北京： 中国大百科全书出版社，2012：84-86
17. 温平平.希望主题公园与长隆成行成市[N]. 南方都市报,2014-1-7(15)

附件：
单  位：广东科学技术职业学院（广东省科技干部学院）财金学院 党总支书记
联系人：范宇鹏   性别：男  民族：汉族
邮  编：519090  电话：13824116222
邮  箱：fff8964@163.com
通信地址：珠海市金湾区珠海大道南广东科学技术职业学院
image1.emf
广东GDP总值及文化产业增加值比较

0.0668

0.227

0.2524 0.2529 0.2706

1.35

3.9

4.6

5.32

5.71

0

1

2

3

4

5

6

2002年 2009年 2010年 2011年 2012年

广东省文化产业增加值(单位：

万亿)

广东省GDP数值(单位：万亿)


