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摘要：随着中国创意产业区的不断形成与发展，使得产业结构也在不断发生变化，对国内市场经济发展产生巨大的促进作用。基于发展视角观察，创意产业区正在向复杂的共生系统发生。立足共生单元聚集、共生界面及模式构建、共生关系拓展3个阶段，通过研究发现，随着共生单元的不断博弈，创意产业区必然会朝着有利于共生系统发展的正向前进，整个系统会逐渐趋于平衡发展与自主进化。从创意产业区共生系统基本理论框架分析入手，基于共生理论视角，通过对798创意产业区构建研究以及中国创意产业区比较分析，结合存在的问题，研究制定相应对策，力求为推动相关领域的实践发展作出有益的理论尝试。
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Abstract: With the continuous development of China's creative industry area, the industrial structure is constantly changing, which has a huge role in promoting the development of the domestic market economy. From the perspective of development, the creative industry area is developing to the complex symbiosis system. The research is made based on the the three stages of symbiosis unit, model construction of symbiosis interface and the symbiotic relationship development. Through the research, it is found that, with the continuous game of symbiotic units, the creative industry area is bound to move forward in favor of the development of symbiotic system, and the whole system will gradually tend to balance development and self evolution. This paper analyzes the basic theory frame of the symbiosis system of creative industry, studies the construction of 798 creative industries, compares and analyzes the Chinese creative industry area.

Key words: symbiosis theory; creative industry; symbiosis system

----

收稿日期：2016-03-10,修回日期：2016-05-27

基金项目：陕西省教育厅科学研究计划(人文社科专项)项目“城市旧厂区向文化创意区转型的loft营造模式研究”(2013JK0509)

英国经济学家约翰·霍金斯在其撰写的《创意经济》中首次提出“创意产业”的概念及界定。他认为在全世界范围内，每天创意产业能够创造220亿美元的综合价值，而且以5%的速度在稳步上升，到2020年，其创造产值预计将达到8 000亿美元。从经济发展规律来看，很多传统产业向现代产业转型时，大多都将创意产业作为重要的发展战略支撑，因此，创意产业也被称之为“21世纪朝阳产业”，很多国家和地区已经将其列为重要发展领域，力求从中获取推动国家重要的发展机遇。

1 创意产业区共生系统基本理论框架分析

1.1 构建共生系统模型

通过对Graeme Evans[1]、Asheim[2]、Doris Ruth Eikhof[3]、余文涛[4]、俞剑光[5]张学春[6]等研究成果进行综合分析概括，发现基于共生角度的创意产业区形成阶段存在一致性，即共生系统都是从地理区域集中发展到产业间联合，最后构建稳定的发展系统（见图1）。
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图1 创意产业区共生系统阶段区分模型

从图1可以看出，横轴代表随时间推移而发展的群体效果，即个体要素基于自身利益考量，根据资源配置及流动原理主动向同一资源区域集中，形成地理聚集现象；随着产业交流互动增强，开始形成供需型、竞争型以及互补型共生体系，基于共生理论的创意产业区开始成型；纵轴显示共生系统从初生到聚集再到分工协作的过程，是按照共生程度抽象而成。国内理论界也有针对企业生态系统评价体系的研究，选择共生单元关系以及信息共享程度作为评判指标，以共生时间长短以及交易频率衡量共生系统的完善程度。

1.2 创意产业区共生系统构建阶段区分

1.2.1 共生单元聚集阶段

共生单元聚集的主要目标是构建更大的生存及发展空间，在市场资源配置作用下获取更多的技术及人力资源。这种自发的聚集行为，往往围绕某些区域环境而生，通过产业联合逐渐形成更大的单元体系，在建设初期，政府作用可能会极为显著，但随着共生体系的逐步完善，政府作用会被逐渐淡化。

1.2.2 共生界面及模式形成阶段

当所谓的创意单元通过产业聚集形成创意产业之后，根据产业链发展需求会形成不同的共生界面。虽然当前网络技术平台的发展已经淡化这种共生界面的界限，但从市场角度分析，界限仍然普遍存在，一般可分为正式界面和非正式界面两种。其中，非正式界面是指在长期交互作用下形成的非正式的契约关系；正式界面是指通过正式协议形成的联系群体。基于不同的共生界面会产生不同的共生模式，其协作关系情况受互动与完善程度影响较大（见图2）[7]。
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图2 共生协作关系模式

1.2.3 共生关系丰富与发展阶段

共生关系随着不断聚集发展，会逐渐从线性平面转向网状多角度延伸，产业区内创意单元也会由最初的竞争关系转变为互补或者供需共生关系，最终形成具备稳定均衡和自主进化的高级共生系统。为描述这3种共生关系，借助
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方程[8]以及
[image: image4.wmf]Logistics

模型[9]进行表示。假设参与竞争创意单元为A和B，则其方程式可表示为公式（1）：
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公式（1）中：
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表示资源禀赋给定前提下某一地域空间或时间内A与B的最大产量；
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表示创意单元A与B的出产水平；
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表示基于理想状态下A与B的产量自然增长率；使用
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表示
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系数。当
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，即
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dt
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，产品产出规模达到最大值，进而达到一个稳定的平衡状态。

当创意单元A与B处于竞争状态时，构建方式程式（2）：
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公式（2）中的
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分别表
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和
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的影响系数，假设A与B的产量达到平衡点，则其均衡解表示为公式（3）：
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假设A与B创意单元呈现互补关系，构建方程式（4）：
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式（4）中各要素含义与方程式（1）相同，则A与B创意单元趋近平衡时，构建其均衡解如方程式（5）：
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当A与B创意单元为供需关系时，A与B分别代表上游与下游创意单元，两者关系近似于捕食关系，当处于有限资源空间
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时，则依据
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捕食模型可得方程式（6）：
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公式（6）中：
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表示下游将上游创意单元产品转化的效率；
[image: image27.wmf]q

表示下游对上游创意单元产品的实际购买率。

当A与B创意单元处于平衡状态时，构建其均衡解如公式（7）：
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2 基于共生理论视角的798创意产业区共生系统现状分析

以798创意产业区为例，对其共生系统现状进行分析研究。该产业区位于北京市朝阳区，2006年被北京市政府确定为首批文化创意产业聚集区。按照“三阶段”区分法分析，798创意产业区共生系统的发展主要可区分为3个：萌芽阶段（
[image: image29.wmf]2003

2000

-

），出于资源汇聚优势，各构成单元开始在798聚集，由于缺乏有效的组织引导，大多以个人工作室为主，呈现出经营分散、规模较小的特征。成长时期（
[image: image30.wmf]2006

2004

-

），在聚变因子作用下企业数量开始大量增长，大多以传媒、画廊为主，也包括一些具有较高知名度的机构；与此同时，各单元间互动频繁，共生界面及模式开始形成。发展时期（
[image: image31.wmf]-

2007

）企业数量持续增加，各种配套辅助单元开始进驻，如咖啡厅、餐厅等，共生关系开始日趋稳定，但状态始终没有达到最佳，主要原因在于没有经过自我进化即进入到网状发展格局。根据市场发展规律，798创意产业区进入到另外一个分歧点，即创作型产业开始衰退，而消费型创意产业快速兴起（见图3）A点所示[10]。
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图3 798创意产业区共生系统发展周期

3 基于共生理论视角的中国创意产业区比较分析

3.1 中国创意产业园区发展现状

中国创意产业园区大多以文化产业为主，如广播影视、传媒、动漫、广告设计以及计算机技术等。国家在《“十二五”文化发展规划纲要》中将“积极发展文化创意产业”作为重要任务提出，各省区市都根据实际情况加大政策支持力度。一是产生集群发展迅速。据联合国相关数据显示，创意产业已占世界GDP总量的17%，每年在以10%的速度增长。我国目前已形成六大产业聚集区，即首都文化创意产业区、川陕文化创意产业园、珠三角文化创意产业区、中部文化创意区、滇海文化创意产业区以及长三角文化创意产业区。二是政策支持力度加大。各地区制定相应政策及提供资金扶持，如：北京为创意企业减免税收，与金融机构合作为有发展潜力的企业提供无质押贷款；广州每年提供1.5亿元支持动漫及软件产业发展。三是发展思路明确。上海提出“产业创意化、创意产业化”思路，将人才创意与有形资产结合起来；南京提出“传承六朝古都历史文脉”，构建最完善的扶持政策体系；深圳提出“创意设计之者”目标；广州提出“像抓汽车产业抓好动漫创作”。各地积极围绕目标构建符合当地产业结构的发展格局。

3.2 中国创意产业区共生系统发展现状

根据产业发展时间，可将中国创意产业区分为三大梯队，即以北京、上海为代表的第一梯队；以深圳、广州、杭州为代表的第二梯队；以青岛、重庆为代表的第三梯队。三大产业梯队按照合作关系固化程度以及信息共享程度进行准确的发展定位（见表1）[11]。

表1 中国创意产业区三大梯队合作关系固化程度及信息共享程度

	内  容
	合作关系固化程度
	信息共享程度

	第一梯队
	中
	高

	第二梯队
	低
	中

	第三梯队
	低
	低


3.2.1 共生单元聚集阶段

按照梯队理论分析共生单元聚集阶段。第一梯队创意产业区的聚集共生单元种类及数量较多。仅以北京、上海为例，截止到2015年8月，两地分别入驻挂牌企业13 022家及9 781家，因地域资源优势，入驻企业层次较高，除大量国内知名企业外，还有世界知名企业的旗舰级品牌。第二梯队与第一梯队相比，在数量上比较接近，大多以动漫、软件、休闲等为主，区别在于同质化现象严重。第三梯队基本上属于前两个梯队的翻版，同质化现象最为严重，仅是为获取相应的产业资源，通过政策引导形成的产业集群。

3.2.2 共生界面及模式形成阶段

从共生界面来看，第一梯队极为完善，能够通过合作、分包以及联盟等方式进行合作，信息及技术共享较为普遍，随着网络平台的建设与兴起，其创意产业逐步国际化；第二梯队处于发展阶段，能够进行初步的信息交换，正式协议较多，但在数量、规模及质量上与第一梯队差距较大；第三梯队处于共生界面初级阶段，各企业间有一定交流，但共生界面仍显幼稚，需要在发展中不断完善。从共生模式来看，第一梯队通过互动已经形成产业联盟，企业间互补优势明显，有利于形成连续共生模式；第二梯队的沟通互动效率较低，产业影响效果较小，一般以间歇共生为主；第三梯队的聚集效果刚刚显现，企业间的合作大多存在随机性特征，因此以点共生模式为主体[12]。

3.2.3 共生关系丰富与发展阶段

共生关系发展的最高阶段是形成稳定且能够自我进化的系统，必须要依托相应的共生网络来支持。随着互联网时代的发展，创意产业的联系已经打破现有格局，地域资源优势已经不再是唯一的引力，很多创意完全可以通过网络寻找。但受相关的产业政策限制，很多企业虽然向外寻找优势资源，但仍然要受到地域限制。与国外成熟创意产业区相比，国内三大梯队都没有达到最丰富的发展阶段，主要原因在于国内发展环境及技术原因造成产业链条不够完整、衍生品开发不足，要实现既定目标仍然有很长的路要走。

3.3 创意产业区共生环境影响分析

共生环境对于创意产业的影响是趋于多样、开放的，只有建立极为完善的共生环境体系，才能够为创意产业加快布局提供发展契机。一是自然环境影响。创意产业大多集中于地理位置居中、区位优势明显以及基础设施完善的地区，如第一梯队中的北京、上海是中国政治、经济、文化中心。二是经济环境影响。创意产业区对于经济环境要求较高，创意产业属于新兴领域，如果城市具有良好的经济发展基础，必然会为创意产业发展提供良好机遇及资金支持。三是社会环境影响。一般情况下，社会环境分为文化环境与制度环境，具有良好文化底蕴的城市也会为创意产业集聚加分，如西安、北京等[13]。

4 共生理论视角下中国创意产业存在的问题及对策分析

4.1 中国创意产业区存在的突出问题

    第一梯队创意产业区中，部分产业区为增加企业数量，没有根据园区定位进行把关，导致出现“鱼龙混杂”现象，区域特色不够显著；还存在间歇共生现象，企业长期合作保持不好，没有形成完整的产业链条；国家虽然增加对中小企业的扶持力度，但并未达到全面覆盖的程度，相反，那些潜力相对较小和风险较大的企业往往很难获得相关资金及政策支持。

第二梯队创意产业区企业存在“穿新鞋走老路”现象，利用区域内的优惠政策，沿袭传统的加工、批发以及制造等行业，“搭便车”现象比较突出；缺乏具有国际竞争实力的品牌企业，区位竞争优势不够明显，导致创意人才流失；区域创意产业区联动不够，产业联盟没有形成，区域内各企业之间缺乏合作支撑，很多园区功能没有充分发挥出来。

第三梯队创意产业区处于发展初期，首要就是解决招商问题，受区位优势影响，只有部分规模较小、附加值不高的企业能够进入；由于大部分企业缺乏创意模式，高端专业人才难以保留，向第一、二梯队流动；企业上、下游之间沟通交流匮乏，很多信息资源无法共享，综合竞争能力较低；基础设施建设不够完善，大多由传统的工业园规划而来，历史遗留问题较多。

4.2 解决问题的基本思路

要围绕“建设稳定、自我进化共生系统”的目标，优化发展思路及重点。一是要完善准入制度[14]。成立由各领域专家组成的创意产业评估小组，加强授牌管理，对进入的企业实施严格的审核。二是建立产业战略联盟。依托连续共生组织模式，形成“企业-院校-科研单位”“三位一体”的创新格局，提升信息资源共享力度，构建完整的产业链条。三是丰富共生关系。通过提升企业自我进化功能弥补线性发展不足，构建网状发展格局，使创意产业区发展始终处于稳定的共生系统当中。四是优化共生环境。建立创意发展基金，加强基础设施建设，拓展企业的融资渠道；建立符合产业要求的人才培养体系，保证足够的人才供给；依托互联网构建企业信息共享服务平台，确保创意产业区真正具备“创新发展”的潜力。

4.3 共生理论视角下中国创意产业发展路径优化设计

创意产业的范畴覆盖范围较广，单一产业很难在激烈的市场竞争中获得持久的胜利，因此，必须要发挥产业链条作用，构建创意产业园区，从而获取区域发展及竞争优势。

4.3.1 优化创意产业发展路径设计

从创意产业区的发展进程来看，必须要构建完善的共生系统才能保证产业格局的优化发展。一般要经历3个发展阶段，其具体路径如图4所示[15]。


图4 创意产业区发展优化路径

从图4可以看出，随着3个阶段的不断发展，其共生程度也在不断增强。第一个阶段要发挥资源集聚优势。利用本地区存在的资源及产业优势，最大限度地吸引共生单元进驻，着力打造特色产业区，保证进入企业均为创意企业，防止出现“鱼龙混杂”现象。第二阶段要促进共生关系互动。建立产业区的目的不仅仅是吸引产业聚集，而是通过聚集发挥其互动、共享及创新特点，博采众长，推动产业链上的企业获得持续性发展的机会。第三阶段要推动共生领域扩张。创意产业区发展一般都是从线状向网状发展，在获得单一产业优势之后，必须要通过共生网络积极向其他产业扩张，要注意新增产业间的互动共融。

4.3.2 提升产业共生界面互动能力

对于共生界面而言，必须要通过良好的互动，让进驻企业动起来、活起来。一是完善共生界面。政府职能部门及园区管理机构要积极协调，推动各企业间的联合与互动，引导他们逐步建立完整产业链条；按照“离—聚—离”的发展进程，通过产业聚集将高质量的共生单元融合一起，而后再通过协作与分工汲取其中的高附加值信息，为产业区的下一层次发展做好准备。二是建立产业联盟。通过沟通互动使产业区依托共生关系形成完整的产业链条，完成上游联盟体系构建；而后再通过协作分工将联盟的资源优势、技术优势合理分配下去，形成下、游产业优势。从这个意义上看，共生界面的构建是园区资源的再融合、再发展过程，也是创意产业区“螺旋式”上升的必然发展趋势。

4.3.3 推动共生单元聚集环境优化

要加强产业聚集效应，既吸引共生单元进入、提高聚变因子活力，又提升共生单元质量、持续保持产业优势。一是严格准入机制。即使创意产业区要进行扩张，也要保证最高的产业定位和最低的进入限制。要加强授牌管理，由专家小组对计划入驻企业进行综合审验，确保进入企业的内在质量；对现有企业进行审核，如不符合相关标准则要及时予以清理，以保证园区特色。二是建设共生环境。加强环境因素建设，提升聚变活性因子的活力，增强对共生单元的吸引。最重要的因子就是要建设完善的基础设施、配套的政策机制以及良好的经济条件，才能最大限度地吸引创意企业进驻，特别是对于那些新兴的创意企业具有较大的吸引力，而一旦入驻，能够为企业更好地解决资金及政策扶持问题。

4.3.4 促进共生领域网络产业平台扩张

对于创意产业区而言，要经历“点、线、面、体”的发展过程才能够形成稳定与自我进化的共生体系。要充分发挥竞争、供需以及互补3种共生关系优势，才能够促进最广泛的联合，实现产业平台扩张。一是建立公共服务平台。要依托行业协会，建设最广泛的公共服务平台，为创意产业区域内企业提供良好的交流互动平台。政府职能部门牵头，围绕创意企业发展所需的信息交流、交易展示、融资渠道以及知识产权等构建公正公开公平的发展平台，增强园区的信息共享及交流机会。二是营造良好共生环境。环境是创意企业园区发展的平台与基础，良好的共生环境不仅能够最大限度地吸引企业进入，还能够为企业发展提供政策激励及资金支持。因此，必须要加强基础设施、人文环境以及产业特色等共生环境因子建设。

5   结语

建设创意产业区是全球普遍的经济现象，也是市场经济发展到一定阶段的必然产物。我国的创意产业经过20余年的发展，在很多城市已经打牢创意产业发展基础，形成良好的产业格局，但从发展阶段来看仍然没有达到成熟标准，主要原因在于中国从“最大制造国”转型成为现代化国家仍然需要很长的时间，必须要立足现有，构建高附加值、多层次性、强融合性且市场前景较宽的产业格局，不断推动创意产业及其衍生品价值链优化发展。
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