中国制造业在全球价值链分工中的地位研究
王  涛,赵  晶,姜  伟
(北京工业大学，北京 100124)
摘要：基于WTO和OECD联合发布的附加值贸易数据，测算分析1995—2011年期间中国制造业整体及各部门的全球价值链地位和全球价值链参与度指数。结果显示：1995—2005年，中国制造业整体在全球价值链中的地位呈现先下降后上升的V型变化，而2005—2011年呈现出倒L型的发展形态；与此同时，中国制造业GVC参与程度呈现逐步提高的趋势，但仍处于全球价值链的中下游地位。中国制造产业内技术水平不同的各部门在不同的全球价值链驱动模式下呈现一种“错配”状态，即技术水平越高的制造业部门具有较高的全球参与度，但在全球价值链的分工地位很低；技术水平越低的制造业部门则呈现出较高的全球价值链分工地位和相对低的参与度。
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[bookmark: OLE_LINK4][bookmark: OLE_LINK3]Abstract: Based on the “Trade in Value Added Database” published by WTO and OECD, this paper calculates the indices of GVC position and GVC participation of manufacturing industry and its sub-sectors during the period from 1995 to 2011.The result shows that the position of China’s manufacturing industry has followed a “V-shaped” development route from 1995to 2005,while during the period from 2005 to 2011, it has followed an “inverted L-shaped” development route.In the meantime, GVC participation index of manufacturing industry is gradually increasing, but the whole manufacturing industry is still at medium and low position in the GVC.Its inner sectors which own different technology level and belong to various dynamics model of Global Value Chain are in the “Mismatch State” that the higher technology level, the lower GVC position and higher GVC participation the sector will have; the sector with lower technology level is just the opposite.
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意识到制造产业长期空心化发展会导致失业率上升以及技术创新能力的减退，世界各国政府开始重新将制造业的振兴和发展提升为国家优先战略。美国为继续保持其制造业在全球的领先地位，促进“再工业化”的实现，2010年8月正式将《美国制造业促进法案》签署为法律[1]，并于2012年2月公布了《国家先进制造战略计划》。德国于2010年7月通过了由德国联邦教研部主持制定的“2020高科技战略”[2]。为进一步实现制造业的升级和转型，德国更于2013年4月提出了工业4.0战略。印度于2011年10月提出“国家制造业政策”，之后于2014年9月提出“印度制造”战略，旨在将印度打造成为全球制造业巨头[3]。
全球各国对未来制造业主导地位的角逐给中国制造业转型升级提供了难得的契机，同时,挑战和机遇并存。全球范围内生产过程的“分割”“片断化”以及这些“片断”间的全球性非市场协调是当前国际生产体系的突出特点，集中表现为中间品贸易和零部件贸易在世界贸易中的比重不断上升。中国制造业近年来虽然凭借产出总量的激增博得“世界工厂”之称，但总体上仍处于国际生产分工的中低端水平[4]。2015年3月，中国政府制定《中国制造2025》战略规划，运用“互联网+”的全新思维来推动制造业的转型升级，以加快实现十八大关于“工业化与信息化深度融合”的目标，其实质就是要增强中国制造业在国际市场中的竞争力，实现在国际分工体系中地位的提升[5]。在全球价值链理论视角下，本文基于出口附加值考察中国制造业参与国际分工的地位和程度，并进一步分析我国制造业不同部门在参与全球价值链分工中的具体情况。本文主要分为4个部分，首先回顾国内外的相关研究成果，其次讨论考察的尺度和口径问题，如制造业的行业分类问题、测度指标及数据来源等。第三部分根据测算结果进行整体和分部门的分析。论文最后得出结论并提出相应建议。(同意删除)
1  相关研究综述
1.1全球价值链理论与制造业
全球价值链（GVC）理论是目前在学术界和实业界研究产业分工与升级等现象时所广泛使用且较为成熟的研究框架。它从价值的创造、保留和获取等方面研究制造业参与国际分工与全球贸易间的关系[6]。价值链的概念诞生于对制造企业内部生产环节的考察。美国哈佛商学院学者Porter[7]注意到企业内部存在价值链分工的现象，认为只有创造价值的环节才构成战略环节。美国学者Feenstra[8]则将价值链理论应用于国际贸易领域，开辟了国际贸易问题研究的新视角。全球价值链分析框架的建立则应归功于美国杜克大学的Gary Gereffi教授[9]，他从治理的角度将全球价值链区分为生产者驱动和购买者驱动两种形式。中国学者则补充提出了介于生产者驱动和购买者驱动之间的混合型驱动模式及中间型驱动模式[10-12]。
国际贸易的深化加速了全球经济一体化的进程，使得产品的生产环节分解于不同国家之中，从而为一些发展中国家的产业找到融入全球价值链的契机[13]。学者们分别从国家层面[14-15]、行业层面[16-17]，或者结合这两个层面分别探讨了这一现象[18-20]。
1.2中国制造业在全球价值链中的地位
部分学者从研究现实案例入手描述中国制造业在参与国际分工中的贸易利得。Greg 等[21]将零售价299美元的iPod的利润进行分解，指出研发支出率与每个国家利润总额有正相关关系，进而提出技术创新的重要性。他们的研究发现了传统贸易统计方法的弊端，如两国贸易产生的贸易赤字有时具有一定的误导性，这为后续增加值贸易理论的提出奠定了基础。Jyrki 等[22]的分析同样强调国际贸易数字的误导性，在选用诺基亚N95这款产品分析时，着重于价值增值过程的实现，揭示了即使整个生产过程在中国，欧盟27成员国仍然获得价值增值部分的51%，这得益于他们在品牌、开发、设计、管理方面的控制权。
为了得到衡量不同国家在全球价值链中的参与程度和贸易地位的一般标准，Koopman等[23]学者从价值增值的角度，将一国的出口贸易分解为国内增加值和国外增加值，构建了“GVC参与指数”和“GVC地位指数”，从而完善了附加值框架下的理论研究。Fally[24-25]提出了另外一种衡量价值链长度的指标，即计算产品与最终需求之间的距离，描述了产品在生产出来之后到达最终需求之前还需要经历的生产阶段的数目；同时用“上游度指数”，即一国某部门产品在达到最终需求之前还需要经历的生产阶段的数目，来衡量该部门产品在全球价值链分工中的地位。
[bookmark: _GoBack]研究发现，不同国家以及制造业内部各部门参与全球价值链分工的程度和方式存在差异。Ali-Yrkkö等[16]研究了（哪个国家的）芬兰制造业45条全球价值链，认为全球价值链具有复杂性和异质性。Ye等[14]分析了中国、其他金砖国家、美国、欧盟、日本在全部行业的加权平均的GVC长度，发现随着生产过程越来越集中于中国，中国的GVC长度不断延长。陈爱贞等[17]根据投入产出表计算了中国装备制造业分行业的国际外包率、出口诱发系数、中间需求率、出口依赖度，认为中国装备制造业中间投入层次较低，虽然垂直分工程度呈上升趋势，但外泄效应比较显著，进而造成装备制造业国内价值链难以延伸以及该产业在全球价值链中形成“低端锁定”。林桂军等[15]选用全球价值链地位指数衡量中国装备制造业产品所参与的全球价值链活动，并与美国、日本、德国3个装备制造业强国进行对比，发现虽然中国装备制造业的全球价值链地位指数与日本、德国和美国相比仍存在较大差距，但正呈现出不断改进的趋势。
其它学者的研究也得出类似的结论。聂聆等[19]从全球价值链收入的角度比较了包括中国在内的世界上10个主要国家，发现虽然中国在制造业GVC分工中的地位获得一定提高，但依旧位于制造业全球价值链的低端环节。周升起等[18]和岑丽君[20]计算中国与其他国家的制造业整体GVC地位指数，认为从全局看，中国制造业在国际分工中地位较低，但“劳动密集型”制造业部门在GVC 中的国际分工地位明显高于其他类型的制造业部门。
上述研究结论仍有值得商榷和改进之处，例如，在聂聆等[19]、周升起等[18]、岑丽君[20]等学者的研究中，将九大行业按照投入要素类型划分为劳动密集型产业、资源密集型产业、资本密集型产业、知识密集型产业等几类，然而同一行业不同生产环节可能涉及多种要素的投入，即使是劳动密集型行业也会不可避免涵盖部分技术水平较高的生产环节，仅按行业要素投入进行分类，模糊了以产品内分工为特征的国际生产体系的现实，因而具有一定的缺陷。在行业分类上，应该考虑生产过程的全球性“分割”。对比上述研究结果还可以发现，虽然上述研究使用的基本数据多数来源自OECD-WTO数据库，但计算结果却存在显著差异，这可能与数据库对历史数据的调整有关。
基于上述原因，本文选用Koopman等[23]提出的影响较大的“GVC地位指数”和“GVC参与指数”，来测度和描述中国制造业在全球价值链分工体系中的地位。虽然该指标无法具体测算出一国某产业在全球价值链上的确切位置，但综合考虑到数据可获得性以及本文的研究目的，Koopman方法更为适用。
2  行业分类、测度指标及数据来源
2.1制造业部门归类
与传统贸易模式相比，全球价值链更注重生产要素的双向跨境自由流动，这促成了中间品和零部件贸易的巨大发展，也导致制造业不同部门在参与全球价值链程度上的差异。为了更全面地考察中国制造业在全球价值链分工体系中的地位，还应考虑到制造业不同部门间在技术水平上的差异[26-27]。
本文参照了张平[28]提出的分类方法，将制造业各部门分为低技术制造业、中低技术制造业、中高技术制造业以及高技术制造业。所采用数据来自于WTO-OECD数据库，已更新至2015年10月份。由于张平没有将其他制造品及回收制造业单独分类，本文参考国务院发展研究中心2012年6月11日发布的调查研究报告（《我国制造业创新能力提升的进展和前景》）中对制造业按技术密集度分类结果，将其他制造品及回收制造业归于低技术制造业，如表1所示。

表1  制造业分部门归类及行业代码
	归类
	分部门
	部门代码
ISIC Rev3.0
	部门代码
ISIC Rev4.0

	低技术制造业
	食品、饮料及烟草
纺织品、皮革与鞋类
木材、纸、纸制品、印刷与出版
其他制造品及回收
	C15、C16
C17、C18、C19
C20、C21、C22
C36、C37
	C10、C11、C12
C13、C14、C15
C16、C17、C18、C58
C31、C32、C33

	中低技术制造业
	化学品与非金属矿产品
基础金属与金属制品
	C23、C24、C25、C26
C27、C28
	C19、C20、C21、C22、C23
C24、C25

	中高技术制造业
	机械及设备
运输设备
	C29
C34、C35
	C28
C29、C30

	高技术制造业
	电气与光学设备
	C30、C31、C32、C33
	


注：行业代码为国际标准行业分类第三(ISIC Rev 3.0)、四版(ISIC Rev 4.0)，OECD-WTO Trade in Value Added (TiVA)数据库目前仍使用ISIC Rev 3.0
2.2  测度指标
本文采用的测度指标分为规模性指标和地位指标。研究人员通常选用相关产业的出口额作为衡量一国出口行业规模的重要指标[20]，本文采用世界贸易组织官方发布的各国最新制造业出口贸易额数据，参与地位的测度使用Koopman方法。
Koopman等[23]对一国出口贸易的价值增值部分进行了分解：首先将一国某产业的总出口整体划分为国外增加值部分和国内增加值部分，之后将国内附加值根据用途进一步细分为直接出口给国外的最终产品和服务（I）、作为中间品用于进口国生产国内所需产品（II）、作为中间品用于进口国加工后出口给第三国（III）、作为中间品用于进口国加工后再出口回母国（IV）。具体如表2所示。
表2  一国总出口的附加值分解
	      附加值                    总出口

	
国内附加值
	作为最终产品和服务出口（I）

	
	作为 
中间
产品
出口
	作为进口国生产国内需求的产品（II）
作为进口国加工后出口给第三国的产品（III）
作为进口国加工后再回流于母国的产品（IV）

	国外附加值（V）


注：根据Robert Koopman等[23的研究整理编制
	





基于上述对总出口贸易附加值的分解，Koopman等[23]构建了、指标来反映一国在国际分工中的地位以及在全球价值链的参与程度。其计算公式具体如下：

	
















其中：为产业，为国家；为间接增加值出口，其实现过程为国将中间品出口给另一国，经加工后又出口给第三方国家（表2中的III部分）；为国总出口中来源于国外的价值增值部分（表2中的V部分）；为国产业的总出口，该指标的衡量标准如下：当一国产业处于国际分工的上游地位时，通常会向其他国家提供原材料或加工后的中间产品，其的数值大小会高于，指数为正；同理，当一国处于产品生产的下游地位，意味着该国大量使用来自其他国家的中间品，其的数值大小会低于，指数为负。

当然，即使两国全球价值链的地位指数测算值相同，也可能会有不同的参与程度，还需考察不同行业在全球价值链的参与程度，即全球价值链参与指数（）。

	





为国产业的产品进入全球价值链流转的参与程度，其余字母的含义同上。若该指数逐步上升，则表明国产业参与全球价值链的程度逐渐提高。
2.3数据来源
为了更好地比较中国制造业与世界其他国家制造业在全球价值链中的分工地位情况，本文选取2014年制造业出口额排名前5位的发达国家，包括欧盟、德国、美国、日本、韩国，以及发展中国家排名前5位的中国、墨西哥、印度、泰国、越南。2014年样本各国制造业出口额如表3所示。

        表3  2014年发达国家与发展中国家制造业出口额排名      百万美元
	发达国家
	制造业出口额
	发展中国家
	制造业出口额

	欧盟
	4 718 096.00
	中国
	2 201 646.00

	德国
	1 287 686.90
	墨西哥
	309 082.20

	美国
	1 163 890.50
	印度
	200 436.90

	日本
	597 916.60
	泰国
	170 018.10

	韩国
	494 689.30
	越南
	111 131.60


注：数据来源于世界贸易组织官方网站公布的数据（https://www.wto.org）
本文使用的数据均来源于合作与发展组织（OECD）与世界贸易组织（WTO）联合发布的国际附加值贸易数据库，到目前为止，该数据库（http://stats.oecd.org/Index.aspx?DataSet                                         Code= TIVA2015_C1#)发布了世界上61个经济体1995—2011年中7个年份的基于各国双边贸易的统计数据，其中将制造业细分为9个子部门。
3  测算结果及分析
3.1  制造业全球价值链分工地位的国际间比较
样本中10国制造业GVC地位指数和GVC参与指数的计算结果分别如表4、表5所示，二者的变化情况如图1～图4所示。
分析表4数据可知，欧盟、日本、美国、德国制造业的GVC地位指数始终保持比较稳定、相对靠前，虽然在数值上略有下降，但与发展中国家相比，仍保持着明显的上游位置。其中，欧盟、日本、美国始终保持前3名的位置，德国则一直处于第5名的位置，韩国自2000年后地位指数始终为负，排名始终处于中后；就参与指数来看，除欧盟始终保持参与度指数第1位外，德国、美国、日本始终处于10国的后3位，韩国一般处于第6的稳定位置。
表4  1995—2011年10国制造业GVC地位指数
	
国家
	1995
	2000
	2005
	2008
	2009
	2010
	2011

	欧盟
	0.477 2(1)
	0.369 1(1)
	0.354 6(1)
	0.298 2(1)
	0.326 4(1)
	0.271 3(1)
	0.242 2(1)

	德国
	0.168 5(5)
	0.101 3(5)
	0.076 9(5)
	0.028 1(5)
	0.066 1(5)
	0.032 8(5)
	0.005 6(5)

	美国
	0.191 9(4)
	0.171(4)
	0.155 7(3)
	0.125 2(3)
	0.164 7(3)
	0.139 4(3)
	0.118 3(3)

	日本
	0.314 8(3)
	0.287 3(2)
	0.229 2(2)
	0.174 1(2)
	0.231 8(2)
	0.198 6(2)
	0.179 5(2)

	韩国
	0.068 2(6)
	-0.042 3(6)
	-0.067 7(6)
	-0.180(10)
	-0.120 3(9)
	-0.134 7(8)
	-0.163 6 (9)

	中国
	-0.162(10)
	-0.199(10)
	-0.140 2(9)
	-0.015 9(6)
	-0.002 3(6)
	-0.021 1(6)
	-0.020 1(6)

	墨西哥
	-0.045 0(9)
	-0.136 0(9)
	-0.120 8(8)
	-0.131 1(7)
	-0.131(10)
	-0.140 1(9)
	-0.111 8(7)

	印度
	0.333 3(2)
	0.285 4(3)
	0.149 4(4)
	0.038 1(4)
	0.083 3(4)
	0.048 8(4)
	0.016 1(4)

	泰国
	0.007 0(8)
	-0.088 7(8)
	-0.142(10)
	-0.179 0(9)
	-0.111 0(8)
	-0.143(10)
	-0.188(10)

	越南
	0.027 3(7)
	-0.065 9(7)
	-0.120 3(7)
	-0.167 8(8)
	-0.096 5(7)
	-0.112 7(7)
	-0.139 6(8)


注：1）括号内的数字表示排名；2）根据OECD-WTO Trade in Value Added (TiVA)数据库公布的数据计算（http://stats.oecd.org/）。下同

从表4、表5数据可以看出，欧盟、日本、美国、德国的制造业依靠科技创新能力方面的比较优势，始终处于GVC的“上游”环节。这些发达国家主要通过向其他国家提供中间产品来参与全球价值链，从而实现“高端锁定”，在全球价值链中具有较高的贸易地位。但除欧盟外，发达国家融入全球价值链的程度与发展中国家相比则相对较低。这与发达国家为消化过剩产能、实现产能国际转移有关，即将相关产业向次发达国家和发展中国家转移；同时，通过产能国际转移是发达国家实现产业升级的共同规律。欧盟的制造业虽始终保持10国中最高的地位指数和参与指数，但二者在数值上已呈现出明显的下降态势。进入21世纪后，韩国制造业的地位指数下降为负值，始终处于全球价值链的下游水平，其参与全球价值链的程度明显高于美日德等国，且有稳步上升的趋势，如图1、图2所示。

表5  1995—2011年10国制造业GVC参与指数
	
国家
	1995
	2000
	2005
	2008
	2009
	2010
	2011

	欧盟
	1.230 0(1)
	1.156 4(1)
	1.166 5(1)
	1.149 4(1)
	1.120 4(1)
	1.071 6(1)
	1.066 4(1)

	德国
	0.567 1(8)
	0.607 4(8)
	0.606 3(8)
	0.626 1(8)
	0.620 6(8)
	0.601 6(8)
	0.612 6(8)

	美国
	0.566 3(9)
	0.570 2(9)
	0.572 7(9)
	0.602 7(10)
	0.550 9(10)
	0.566 7(9)
	0.583 2(10)

	日本
	0.537 7(10)
	0.547 2(10)
	0.570 7(10)
	0.613 5(9)
	0.580 4(9)
	0.566 6(10)
	0.592 6(9)

	韩国
	0.636 9(7)
	0.649 2(7)
	0.671 4(7)
	0.717 4(6)
	0.699 2(7)
	0.703 9(7)
	0.717 2(6)

	中国
	0.740 5(2)
	0.740 5(2)
	0.767 1(2)
	0.770 1(2)
	0.779 3(2)
	0.774 1(3)
	0.774 5(3)

	墨西哥
	0.711 0(3)
	0.731 0(3)
	0.749 9(3)
	0.740 1(4)
	0.731 1(5)
	0.735 5(5)
	0.717 3(5)

	印度
	0.696 9(4)
	0.685 7(5)
	0.704 9(5)
	0.738 2(5)
	0.745 9(4)
	0.741 0(4)
	0.744 3(4)

	泰国
	0.6447(6)
	0.674 5(6)
	0.698 6(6)
	0.715 4(7)
	0.701 4(6)
	0.704 4(6)
	0.712 9(7)

	越南
	0.663 0(5)
	0.693 5(4)
	0.737 3(4)
	0.766 3(3)
	0.771 1(3)
	0.776 2(2)
	0.782 6(2)
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图1  1995—2011年发达国家制造业GVC地位指数比较


年份/年

图2  1995—2011年发达国家制造业GVC参与指数比较

与发达国家相比，发展中国家的情况显著不同。自21世纪后，泰国、越南、墨西哥的制造业的地位指数始终为负数，处于全球价值链的下游环节，位于10国中的后几位，在国际分工中的地位日趋恶化，被长期锁定在低附加值的加工、组装环节；就其参与指数来说，1995—2005年出现大幅度提高，之后在小范围内稳定波动，参与程度整体上高于发达国家。这与一些新兴发展中国家接受发达国家的产业转移有关，即这些发展中国家实施了从全球价值链的低端进入参与国际分工的发展战略，使得发展中国家制造业呈现出较高的全球价值链参与度。印度制造业的GVC参与指数始终在第3或第4位，但其地位指数由1995年的
0.333 3持续下降为2008年的0.038 1，出现大幅的下降，近几年虽有所减缓，但仍呈现下行趋势。由此不难看出，印度制造业的振兴并未取得“突破性”的成果，制造业也并未成为带动印度经济增长的主要动力。为摆脱这一困境，印度于2011年10月提出具有深远战略意图的“国家制造业政策”[3]，使得印度未来制造业发展的目标、思路、相关措施更加明确化。图3、图4反映了发展中国家1995—2011年制造业GVC地位指数和参与指数的变化。
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图3  1995—2011年发展中国家制造业GVC地位指数比较
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图4  1995—2011年发展中国家制造业GVC参与指数比较

中国制造业近年来在全球价值链的分工地位和参与程度的变化也反映在图3、图4中。由图3可以看出，1995—2005年，中国制造业整体的GVC地位指数呈现先下降后上升的V型变化，在10国中的排名处于第9、第10的落后位置；2005—2009年出现明显回升，数值上表现为由-0.140 2增加为-0.002 3，在10国的排名由第10位上升为第6位；2009—2011年GVC地位指数虽略有下降但变化不大，处于相对稳定状态，在10国的排名始终是第6位。因此，2005—2011年中国制造业GVC地位指数呈现出倒L型的发展形态。同时不可忽视的是，由图4可看出，中国制造业整体GVC地位指数长年为负值，预示中国制造业的国际分工地位虽有所提升，但仍处于中下游的不利地位。此外，中国制造业GVC参与指数则是呈现逐步提高趋势，在10国的排名中长期处于第2、第3名的位置。这显示出中国制造业融入全球价值链的逐步深化过程，是近年来中国制造业实现技术升级、产业配套能力不断提升的体现。
3.2中国制造业各部门参与全球价值链分工的比较
制造业内部各部门间技术差异明显，内部发展具有不同步性和不均衡性，因此，为全面、透彻了解中国制造业的发展现状，应对制造业各部门进行归类比较。
从发展规模上看，纺织品、皮革与鞋类、化学品与非金属矿产品、电气与光学设备三大支柱产业出口额之和所占比重超过60%，如表6所示。其中，纺织品、皮革与鞋类行业的比重呈下降趋势；化学品与非金属矿产品行业的比重在一定范围内稳定波动，变化不大；而电气与光学设备制造业的比重则呈现明显的上升态势。这种结构变化，反映出中国制造业正处于结构调整与产业升级过程之中。
         表6  1995—2011年中国制造业九大部门在制造业出口额中的比重        %
	
行业
	1995
	2000
	2005
	2008
	2009
	2010
	2011

	1
	7.06
	4.58
	2.67
	2.07
	2.35
	2.21
	2.30

	2
	29.38
	23.37
	15.74
	13.07
	14.18
	13.46
	13.44

	3
	2.70
	2.07
	1.83
	1.70
	1.80
	1.66
	1.71

	4
	13.96
	12.44
	11.34
	12.23
	11.77
	12.27
	13.18

	5
	9.93
	7.75
	8.44
	11.46
	7.47
	7.93
	8.66

	6
	5.24
	6.77
	8.06
	10.00
	9.81
	9.57
	9.74

	7
	20.92
	30.96
	41.87
	38.52
	41.20
	40.98
	38.47

	8
	3.30
	4.49
	4.42
	5.77
	5.95
	6.65
	6.81

	9
	7.52
	7.56
	5.62
	5.18
	5.47
	5.27
	5.68


注：行业栏内的数字代表制造业的9个子部门：1.食品、饮料与烟草；2.纺织品、皮革与鞋类；3.木材、纸、纸制品、印刷与出版；4.化学品与非金属矿产品；5.基础金属与金属制品；6.机械与设备；7.电气与光学设备；8.运输设备；9.其他制造品及回收。下同
中国制造业分部门GVC地位指数与参与指数的计算结果分别如表7、表8和图5、图6所示。
表7  1995—2011年中国制造业分部门GVC地位指数
	
行业
	1995
	2000
	2005
	2008
	2009
	2010
	2011

	1
	-0.088 0(5)
	-0.061 2(4)
	0.015 9(4)
	0.214 4(1)
	0.241 0(2)
	0.201 0(2)
	0.192 0(2)

	2
	-0.063 0(3)
	-0.027 0(3)
	0.026 9(2)
	0.179 7(3)
	0.204 (3)
	0.165 (3)
	0.169 0(3)

	3
	-0.205 0(7)
	-0.211 2(7)
	-0.115 2(7)
	0.011 9(7)
	-0.001(8)
	-0.014(8)
	-0.051 1(8)

	4
	-0.209(8)
	-0.211 3(8)
	-0.168 1(8)
	-0.014(8)
	0.030 7(7)
	0.000 6(7)
	-0.032 6(7)

	5
	0.010 0(2)
	-0.020 5(2)
	0.018 6(3)
	0.134 7(4)
	0.126 6(4)
	0.105 1(4)
	0.083 6(5)

	6
	-0.077 0(4)
	-0.069 1(5)
	-0.038 5(5)
	0.102 1(5)
	0.121 9(5)
	0.102 3(5)
	0.091 1(4)

	7
	-0.520 0(9)
	-0.535 5(9)
	-0.487 2(9)
	-0.211(9)
	-0.196(9)
	-0.199(9)
	-0.192 4(9)

	8
	-0.164 0(6)
	-0.134 5(6)
	-0.106 6(6)
	0.069 8(6)
	0.105 8(6)
	0.081 3(6)
	0.070 6(6)

	9
	0.164 0(1)
	0.180 8(1)
	0.181 1(1)
	0.212 6(2)
	0.256 5(1)
	0.229 4(1)
	0.218 5(1) 

	均值
	-0.127 97
	-0.121 05
	-0.074 78
	0.077 829
	0.098 89
	0.074 65
	0.060 97


注：括号内的数字代表九大部门GVC地位指数由高到低的排名。下同


表8  1995—2011年中国制造业分部门GVC参与指数
	
行业
	1995
	2000
	2005
	2008
	2009
	2010
	2011

	1
	0.6615(9)
	0.625 2(9)
	0.524 9(9)
	 0.747 6(6)
	0.761 6(5)
	0.768(3)
	0.773 6(3)

	2
	0.777 7(2)
	0.726 8(5)
	0.654 3(4)
	0.753 5(5)
	0.761 2(6)
	0.755(6)
	0.762 4(6)

	3
	0.726 2(4)
	0.735 4(4)
	0.597 0(8)
	0.762 2(3)
	0.764 3(4)
	0.760(5)
	0.769 8(4)

	4
	0.708 9(6)
	0.712 3(6)
	0.648 9(5)
	0.776 7(2)
	0.780 1(2)
	0.778(2)
	0.782 7(2)

	5
	0.701 3(7)
	0.743 0(3)
	0.689 8(3)
	0.759 4(4)
	0.765 4(3)
	0.761(4)
	0.766 0(5)

	6
	0.697 7(8)
	0.687 2(7)
	0.645 3(6)
	0.730 5(8)
	0.737 6(8)
	0.731(8)
	0.732 8(8)

	7
	0.752 4(3)
	0.778 8(1)
	0.696 2(2)
	0.806 7(1)
	0.812 5(1)
	0.811(1)
	0.807 0(1)

	8
	0.715 6(5)
	0.673 0(8)
	0.633 8(7)
	0.734 6(7)
	0.721 9(9)
	0.689(9)
	0.694 5(9)

	9
	0.789 5(1)
	0.768 2(2)
	0.767 8(1)
	0.673 6(9)
	0.745 4(7)
	0.742(7)
	0.745 1(7)

	均值
	0.725 647
	0.716 658
	0.650 891
	0.749 43
	0.761 087
	0.754 95
	0.759 333
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图5  1995—2011年中国制造业分部门GVC地位指数比较
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图6  1995—2011年中国制造业分部门GVC参与指数比较
从表7、图5可看出，1995—2008年，中国制造业各部门GVC地位指数呈现明显上升态势，2008—2011年小幅上升后略有下降，基本维持在0.06～0.10之间。除其他制造品及回收制造业的GVC地位指数呈现倒V型外，其他部门的GVC地位指数呈现倒L型。而从表8、图6可看出，中国制造业各部门参与GVC程度，除其他制造品及回收制造业的发展形态不是很明确外，其他部门基本呈现先V型后倒L型的变化特点。中国制造业部门归类后GVC地位指数和参与指数如图7、图8所示。

  年份/年
图7  1995—2011年中国制造业部门归类后GVC地位指数
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图8  1995—2011年中国制造业部门归类后GVC参与指数
若按前文对制造业部门的归类进行比较分析，从图7、图8中我们可以观察到更多变化。以电气和光学设备为代表的高技术制造业，其GVC地位指数长期为负值，在制造业各部门中的地位指数最低，表明该部门出口额中国内附加值来源所占比例仍然较小，主要依靠于国外增加值，该部门的生产仍主要依赖利润空间狭小、附加价值较低的成品组装等环节。但从时间维度来看，与2008年之前相比，制造业部门的地位指数已有显著提升，从1995年的-0.520 3提升至2011年的-0.192 4，这表明中国高技术制造业的竞争地位出现明显改善。高技术制造业的参与指数自2005年后出现明显上升，2008—2011年保持在较高的水平，始终维持在0.8以上，表明中国高技术制造业正在迅速深度融入全球价值链，并在金融危机等重大外部冲击下表现出较强的抵御能力。以机械设备和运输设备为代表的中高技术制造业的GVC地位指数略高于制造业的平均水平，在九大部门中始终保持在第五六位左右；并且中高技术制造业的GVC地位指数在2005年之前为负值，之后则保持为正值，表明我国的中高技术制造业已经具备了一定的竞争优势。值得注意的是，中高技术行业的参与程度始终略低于制造业平均水平，中低技术制造业则分化明显。中低技术制造业GVC地位指数显示，化学品和非金属矿产品部门处于价值链分工的下游，而基础金属与金属制品部门的地位指数显示其处于价值链分工的上游，但近年来相对其他制造业部门地位有明显下降。中低技术部门的参与程度自2000年之后始终处于制造业平均水平之上，且2005年后出现较大幅度的提高，之后小幅稳步增长，呈现较稳定的发展态势。低技术制造业地位指数的数值长期以来远高于制造业整体平均水平，其中食品、饮料及烟草制造业和纺织品、皮革与鞋类制造业在九大部门的排名中始终处于第2位、第3位，这从侧面反映了中国的低技术制造业凭借传统的廉价劳动力优势，实现了较大程度上的国内价值增值，因而始终保持着较强的贸易竞争优势，具备向上游化发展的实力。低技术制造业的参与指数在2005年之前始终处于九大部门的平均水平之下，2005年之后出现较大程度的提高后实现稳步增长，跃居平均水平之上。但从历年发展情况看，低技术行业在金融危机的影响下均受到不同程度的冲击，表现出较弱的抵御外部冲击的能力。
若将制造业不同类型部门的GVC地位指数和GVC参与指数进行比较可发现，技术要素密集度越高的部门，GVC参与指数相对排序较高；而技术要素密集度较低的部门，GVC地位指数相对排序较高。除了其他制造品及回收行业外，无论是GVC地位指数2008年的“高峰”，还是GVC参与指数2005年的“低谷”，各部门均表现出同步变化的趋势，而其他制造品及回收业表现出一定的滞后性，这应与制造业产品生命周期有关[29]，即该行业的起落与产品的“退出”相关联，因而滞后于其他部门的发展。
由上述分析可知，随着技术水平不同，中国制造业各部门在全球价值链分工中的地位和参与程度情况各异。可以发现，中国制造业各部门参与全球价值链分工的地位与其技术水平大体呈现“负相关”，这种“错配”状态，即高技术制造业部门具有较高的全球参与度，但在全球价值链的分工地位很低，而低技术制造业部门则呈现出较高的全球价值链分工地位，反映了目前中国制造业在全球价值链分工中的现实状况。从时间维度分析可以发现，2008年前后的金融危机对中国制造业形成了明显的外部冲击，而技术水平高的行业在冲击中有较强的抵御能力，相反，低技术部门则会在冲击中表现出较大的脆弱性。
3.3  全球价值链驱动模式对中国制造业的影响
全球价值链的驱动模式对我国制造业在全球价值链中的地位有显著影响作用[11-12]。已有研究成果表明，全球价值链驱动模式可划分为生产者驱动模式、购买者驱动模式以及具备二者共同特征的中间者驱动模式。以生产者驱动模式为主的全球价值链关键要素是全球价值链上游的产品研发设计环节；购买者驱动模式的核心要素是全球价值链下游的品牌营销、产品销售等环节；而中间驱动模式同时具备生产者驱动模式和购买者驱动模式的特点。本文以中国制造业出口额中占比最高的3个部门为例，探讨不同驱动模式与制造业各部门参与全球价值链分工地位变化，即升级路径之间的关系，如表9所示。
表9  中国制造业部门、驱动模式和升级路径
	制造业部门归类
	代表部门
	驱动模式
	升级路径

	高技术
	电气与光学设备
	生产者驱动
	


	低技术
	纺织品、皮革与鞋类
	购买者驱动
	


	中低技术
	化学品与非金属矿产品
	中间驱动
	




由前面分析可知，中国的电气与光学设备制造业虽然在全球价值链分工中有较高的参与度，但中国制造业企业占据的多属该部门价值链中的低端环节，利润微薄，分工地位较低。这与中国高技术制造业部门创新能力落后、产品研发设计由国外制造业强国掌控有关。我国目前仍是被动的技术接受者，总出口中的国内附加值部分仍然较小、驱动力弱，处于升级路径的初级阶段。其中，纺织品、皮革与鞋类等部门凭借劳动成本、环境成本、资源成本等方面的优势获得的间接国内增加值部分较国外增加值部分大，在升级过程中正逐步向价值链高端攀升，由于该部门价值链属于购买者驱动型，品牌和营销环节才是战略环节，因此中国制造业在生产技术上的优势并未转化为市场中的话语权。化学品与非金属矿产品制造业的全球价值链属于中间驱动模式，由于原有资源优势逐渐削弱，产能过剩和环境问题突出，该部门升级的难度较大。
4  结论
从总体看，近年来中国制造业在全球价值链分工的地位以及参与程度都有显著提高，但仍处于全球价值链分工的中下游地位；从分部门看，技术水平和价值链驱动模式的不同影响着制造业各部门在全球价值链的地位和升级路径。高技术行业在参与全球价值链分工的地位最低，说明在以生产者驱动模式为特征的高技术制造业全球分工体系中，我国制造业处于“被驱动”的状态；以化学品与非金属矿产品为代表的中低技术制造业则在中间型驱动模式下处于中下地位；以纺织品、皮革与鞋类为主的传统低技术行业分工地位最高，该行业在购买者驱动模式下依靠相对较低的环境成本和资源成本保持着较强的贸易竞争优势，具备向全球价值链中附加值高的上游环节攀升的实力。这种分工地位与价值链驱动力之间的“错配”关系是目前中国制造业参与全球价值链分工亟待解决的重大问题。同时研究也发现，外部经济冲击影响着不同技术水平的制造业部门。因此，建议我国政府着眼于为制造业企业营造稳定的外部环境，通过推动人民币国际化进程和“一带一路”建设，为制造业内部的改革创造必要的外界条件。从制造业内部发展看，运用内部的供给侧改革助力“中国制造2025”，提升创新能力，早日实现“中国制造”向“中国智造”的转型。
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