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摘要：本文以北京地区创业者作为样本，检验了既有知识、创业警觉性和创造性思维对创业机会识别的影响以及创业警觉性和创造性思维的中介作用。研究结果显示:创业警觉性、既有知识和创造性思维所有维度对创业机会识别均存在显著正向影响，其中创业警觉性对创业机会识别的影响最为显著。本文还验证了创业警觉性各维度在既有知识与创业机会识别之间以及创造性性思维在创业警觉性、既有知识与创业机会识别之间的中介作用，由此创业机会识别的内在机理得到了进一步的完善，并为创业者有效识别创业机会、学校更有效地开展创业教育及政府相关部门提高政策扶持的精准度提供理论了支撑。
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[bookmark: _GoBack]Abstract: Entrepreneurial opportunity identification is the core and starting point of entrepreneurship. This article analyses the influence of prior knowledge Entrepreneurial Alertness and Creative thinking for entrepreneurial opportunity identification. The article also demonstrate the mediating effect of Entrepreneurial Alertness and Creative thinking. The results showed that prior knowledge， entrepreneurial alertness and creative thinking all make  significant positive effects on entrepreneurial opportunity identification， and the impact of entrepreneurial alertness on entrepreneurial opportunity identification is the most significant. Different from the previous research results， this study has a significant positive impact on all dimensions of the independent variables. Finally， according to the research results of system analysis and summary of research results， we put forward the policy suggestion and reference direction for entrepreneurs and government and education organizations， entrepreneurs or managers should pay attention to the cultivation of their own interests and through entrepreneurial learning enrich their industry knowledge. The school should all increase related industries and practice knowledge of the depth and breadth of entrepreneurship education and entrepreneurial training and focus on strengthening the cultivation of students' creative thinking; the government should strengthen relevant policies to support entrepreneurship efforts to further improve the recognition ability of entrepreneurs or managers of the entrepreneurial opportunities.
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    创业机会识别是创业活动的起点，亦是创业成功与否的关键要素，因此学者们重点对如何识别潜在的创业机会以及创业机会有哪些影响因素进行了研究。自二十世纪七十年代以来，以Sigrist为首的众多学者们从不同视角、运用不同研究方法对创业机会识别的相关问题进行了研究，探讨了影响创业机会识别的不同因素，但鲜有文章对创业机会识别的内在机理进行研究。Ardichvili通过研究指出创业警觉性是创业机会识别的重要影响因素，且创业者个人的特质和既有知识是创业警觉性的先前因素，但他们并没有对提出的理论进行实证分析；而虽然Stephen Ko(2004)采用更为详实的实验数据证实了创造性思维在创业警觉性和创业机会识别中起的中介作用，但对创造性思维在既有知识和创业机会识别之间是否起到中介作用这一论题仍是研究的空白点。本文从创业机会识别的主要影响因素中筛选出既有知识、创业警觉性及创造性思维作为主要影响因素，对其与创业机会识别的关系展开研究，并对创业警觉性和创造性思维的中介作用进行验证，由此对创业机会识别的内在机理进行完善。
1 文献综述与研究假设
    国内外众多学者从机会识别的途径特征以及结果等角度对创业机会识别展开了研究，其中最为主流的是将创业机会识别分为机会的盈利性和可行性两个维度进行分析。本文中创业机会识别是指在一个具体时间段具有持续盈利性和新颖性的独立、可实践性的商业机会的发现和判别活动。
1．1 既有知识和创业机会识别
    从创业角度来说，既有知识指的是作为创业者在其过去的工作和学习等经历中所积累的知识、经验和技能。Sigrist在1999年对其维度进行了划分，即将既有知识划分为产业知识和特殊兴趣两个纬度，其中产业知识还可继续划分为产品服务知识、顾客问题以及市场知识三个子维度[1]。Shane(2000)在Sigrist的研究基础上，论证了既有知识中的产业知识的三个子维度对创业机会的识别有着重要影响，且不同类型的既有知识对创业机会识别的方式有不同影响[2]。Ozgen（2003）通过一系列实证研究证实既往知识经验等对创业机会的识别有着显著的正向影响[3]，此外一部分学者认为创业机会识别是一个自然的学习过程，需要充分利用个人所拥有的既有知识；且有些学者认为创业机会识别是一个学习过程 (Lumpkin and Lichtenstein， 2005；Dutta and Crossan， 2005; Marvel and Lumpkin， 2007)[4][5]。根据以上研究，本文提出假设：
H1: 既有知识对创业机会识别起正向影响作用；
H1a：特殊兴趣对创业机会识别起正向影响作用；
H1b：产业知识对创业机会识别起正向影响作用。
1．2 创业警觉性和创业机会识别
目前学术界对创业警觉性还没有一个统一的界定，本文认为创业警觉性是一种对尚未被发掘的机会所拥有的持续关注的能力，且将其划分为三个维度，分别是反映警觉性、思维警觉性和感知警觉性[6]。其中思维警觉性指创业者发掘出所了解的信息的本质及信息之间的联系，信息重组的能力；感知警觉性是指创业者对信息的获取、搜索能力；反应警觉性是指对处理后的信息进行评价和判断能力，进而识别出创业机会。
Cardozo&Ray(1996)指出创业者对每一个创业机会的识别都源于自身对信息的高度警觉性[7]。Shane（2003）指出创业警觉性是一种个人自身具备的用来帮助透过既有信息识别出解决现有市场问题和需求的新方案的特殊能力，这种特殊能力也会想出创新的产品和服务[8]。Ardichvih（2003）等认为创业警觉性越高，其所开发的创业机会成功率越高[9]，而Stephen Ko 的研究证实了创业警觉性对创业机会识别以及它的两个维度的正向影响关系[10] 。根据上述研究，本文提出如下假设：
H2: 创业警觉性对创业机会识别起正向影响作用；
H2a：感知警觉性对创业机会识别起正向影响作用；
H2b：思维警觉性对创业机会识别起正向影响作用；
H2c：反应警觉性对创业机会识别起正向影响作用。
1．3创造性思维和创业机会识别
      通过对以往相关文献研究发现，对于创造性思维的讨论大多停留在理论研究和观点阐述层面，如Sternberg等认为创造性思维的表现需要个体积累足够的知识[11];Ward认为,个体的创造性思维和想法是其对既有知识进行加工的自然结果[12]; 而从创业角度来说，创造性思维是个体通过对不相关的信息(unrelated information)和知识进行重组、匹配和加工,进而产生和输出创新思维和想法的特有的认知方式。Stephen Ko 和 Butler （2004）在总结前人文献的基础 上,开发出具有较高信度和效度的量表,并在此基础上验证了创造性思维对创业机会识别具有正向影响[13] [14]。 国内部分学者也进行了相关研究，张秀娥（2010）等人在借鉴国外测量量表的基础上,也得出了创造性思维对机会识别的具有正向促进作用的结论[15]。根据上述研究，本文提出如下假设：
H3: 创造性思维对创业机会识别起正向影响作用。
1．4 创业警觉性对既有知识和创业机会识别的中介作用
如果考虑自变量 A 对因变量 B 的影响，而 A 通过影响变量 C 来影响 B，则 C 被称为中介变量，其所起的作用叫中介作用。
    Kirzner (1997)指出那些拥有相对较高水平的知识和较多经验的创业者往往也拥有更多的创业警觉性[16]；同样Deniz Ucbasaran (2008)推测拥有更高的知识水平的个体可能拥有更好的机会警觉的认知能力[17]；Sigrist(1999)指出创业者对特殊领域所持有的个人兴趣越强烈，其对机会的警觉性也就越高，也会提升个体对新机会识别的警觉性。由此提出假设H4。Ardichvili （2003）等在研究中提出了创业机会识别的理论分析框架，并指出创业警觉性受个人特质和既有知识等影响，创业警觉性是成功识别创业机会的重要影响因素；郭红东(2013)在其有关农民创业机会识别的研究中提出，既有知识不仅能直接影响创业机会识别，还可以通过创业警觉性对其产生间接影响[18]，由此提出假设H5。
H4: 既有知识对创业警觉性起正向影响作用；
H4a：特殊兴趣对创业瞥觉性起正向影响作用；
H4b：产业知识对创业警觉性起正向影响作用；
H5: 创业警觉性在既有知识和创业机会识别的正向关系中起中介作用
H5a：感知警觉性在既有知识和创业机会识别的正向关系中起中介作用
H5b：思维警觉性在既有知识和创业机会识别的正向关系中起中介作用
H5c：反应警觉性在既有知识和创业机会识别的正向关系中起中介作用
1．5 创造性思维对创业警觉性和创业机会识别的中介作用	
    Koestler于1964年的研究中指出创造性思维本身不会产生新颖性的想法[19]，它的作用是将创业警觉性所感知到的相关信息进行整合。Ward在其2004年的研究中也指出所有新颖想法都是个体在对现有的知识结构体系进行加工所产生的自然结果[20]， Stephen Ko 和 JohnE.Butler(2003、2004)则通过实证分析验证了创业警觉性对创造性思维的正向积极影响作用。由此，本文提出如下假设：
H6: 创业警觉性对创造性思维起正向影响作用；
H6a：感知警觉性对创造性思维起正向影响作用；
H6b：思维警觉性对创造性思维起正向影响作用；
H6c：反应警觉性对创造性思维起正向影响作用。
H7: 创造性思维在创业警觉性和创业机会识别的正向关系中起中介作用。
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                                    图1 研究理论模型

而通过对研究模型分析后不难发现，若本研究模型假设均成立，则创造性思维对既有知识和创业机会识别之间也存在某种程度上的中介作用，因此我们作出以下假设并通过中介作用检验加以验证：
H8:创造性思维在既有知识和创业机会识别的正向关系中起中介作用。             
[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]2．研究设计
 根据研究内容，本文选取的主要调查对象为北京地区已经创业（成功实践过创业机会识别活动）的创业者，并通过现场问卷填写（北京工业大学MBA和EMBA班级发放）以及问卷星填写的渠道来进行问卷发放，累计发放问卷500份。历时一个月收到445份问卷回馈，剔除部分不合格问卷后共收到有效问卷390份，回收率达到89%，有效率达到87.6%[21]。 
    从被调查者性别分布上看，男性占61.5%，女性占38.5%，可看出从事创业活动的男性占多数；从被调查者年龄分布上看，调查者90%年龄集中在25到40岁之间，说明中青年是创业的主力军。从受教育程度来看，本科学历占比例最多，为44.6%。
依据本文所研究的内容并借鉴前人的研究，本文设计了创业机会识别、既有知识、创造性思维和创业警觉性量表。所有量表采用的均是(Likert)五点计分法。此外本文采用了 Cronbach’sα 系数来对量表的信度进行分析评价，在对各变量总计47个题项进行信度分析后，得到的 Cronbach’sα 值均大于 0. 7，这说明各量表均具备良好信度。而通过因子分析法对四个量表的结构效度进行检验后发现，四个量表的KMO值均位于0.8~0.9区间内，并且均通过了巴特利球型检验，这说明该问卷所得的数据符合因子分析标准，结构效度符合研究要求。同时，在进行相关分析后，发现各变量间显著相关。本文采用回归分析来验证自变量对因变量的相关性，分析结果显示，各变量之间显著相关， 但是这种相关并不是一种确定的函数关系，还需要通过回归分析验证当变量分别作为自变量和因变量时的变化关系以及中介效应。
3．实证分析
3．1既有知识对创业机会识别的回归分析
由表1可以看出，Adj值是0.416，即既有知识可对41.6%的变异程度进行解释，也就是既有知识对创业机会识别有着显著的正向影响。（Beta=0.645.sig＜0.01）。因此假设H1:既有知识对创业机会识别起正向影响作用成立。
同理由表中数据可知其两个子维度产业知识和特殊兴趣均对创业机会识别有显著正向影响，假设H1a，H1b均成立。
                表1 既有知识及子维度对创业机会识别回归分析结果
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	
Adj.R2
	
F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	.824
	.259
	
	3.180
	.002
	0.416
	91.226**

	
	Xa既有知识
	.691
	.072
	.645
	9.551
	.000
	
	

	1.1
	(常量)
	1.416
	.224
	
	6.326
	.000
	0.357
	71.099

	
	Xa2特殊兴趣
	.510
	.061
	.598
	8.432
	.000
	
	

	1．2
	(常量)
	1.190
	.266
	
	4.479
	.000
	0.329
	62.732

	
	Xa1产业知识
	.595
	.075
	.573
	7.920
	.000
	
	


                  

3．2 创业警觉性对创业机会识别的回归分析
由表2可以看出，Adj值是0.443，即创业警觉性可对44.3%的变异程度进行解释，也就是创业警觉性对创业机会识别有显著的正向影响（Beta=0.666.sig＜0.01）。因此假设H2:创业警觉性对创业机会识别起正向影响作用成立。
同理由表中数据可知其三个子维感知警觉性、思维警觉性和反应警觉性均对创业机会识别有显著正向影响，假设H2a，H2b，H2c均成立。
             表2 创业警觉性及其子维度对创业机会识别回归分析结果
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	
Adj.R2
	
F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	.468
	.280
	
	1.672
	.097
	0.443
	102.003**

	
	Xb创业警觉性
	.799
	.079
	.666
	10.100
	.000
	
	

	1
	(常量)
	.920
	.285
	
	3.223
	.002
	0.351
	69.189

	
	Xb1感知警觉性
	.661
	.079
	.592
	8.318
	.000
	
	

	1
	(常量)
	1.221
	.264
	
	4.630
	.000
	0.326
	61.809

	
	Xb2思维警觉性
	.581
	.074
	.571
	7.862
	.000
	
	

	1
	(常量)
	1.133
	.248
	
	4.574
	.000
	0.374
	76.489

	
	Xb3反应警觉性
	.629
	.072
	.612
	8.746
	.000
	
	




                  
3．3 创造性思维对创业机会识别的回归分析
由表3可以看出，Adj值是0.299，即创造性思维可对29.9%的变异程度进行解释，也就是创造性思维对创业机会识别有显著的正向影响（Beta=0.546.sig＜0.01）。因此假设H3:创造性思维对创业机会识别起正向影响作用成立。
                     表3 创造性思维对创业机会识别回归分析结果
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	
Adj.R2
	
F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	1.005
	.309
	
	3.248
	.001
	0.299
	54.476**

	
	Xc创业性思维
	.676
	.092
	.546
	7.381
	.000
	
	


                          
3．4 既有知识对创业警觉性的回归分析
由表4可以看出，Adj值是0.542，即既有知识可对54.2%的变异程度进行解释，也就是既有知识对创业警觉性有显著的正向影响（Beta=0.736.sig＜0.01）。因此假设H4:既有知识对创业警觉性起正向影响作用成立。




                      表4 既有知识及其子维度对创业警觉性回归分析结果
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	Adj.R2
	F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	1.178
	.191
	
	0.542
	151.295
	0.542
	151.295

	
	Xa既有知识
	.658
	.053
	.736
	
	
	
	

	1
	(常量)
	1.618
	.159
	
	10.167
	.000
	0.532
	145.643

	
	Xa2特殊兴趣
	.519
	.043
	.730
	12.068
	.000
	
	

	1
	(常量)
	1.614
	.211
	
	7.646
	.000
	0.391
	82.194

	
	Xa1产业知识
	.541
	.060
	.625
	9.066
	.000
	
	


同理由表中数据可知其两个子维度特殊兴趣和产业知识均对创业警觉性有显著正向影响，假设H4a，H4b均成立。  
3．5 创业警觉性对创造性思维的回归分析
由表5可以看出，Adj值是0.507，即创业警觉性可对50.7%的变异程度进行解释，也就是创业警觉性对创造性思维有显著的正向影响（Beta=0.712.sig＜0.01）。因此假设H5:创业警觉性对创造性思维起正向影响作用成立。
                    表5 创业警觉性及其子维度对创造性思维回归分析结果  
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	Adj.R2
	F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	.923
	.213
	
	4.332
	.000
	0.507
	131.407

	
	Xb创业警觉性
	.690
	.060
	.712
	11.463
	.000
	
	

	1
	(常量)
	1.246
	.216
	
	5.755
	.000
	0.428
	95.766

	
	Xb1感知警觉性
	.590
	.060
	.654
	9.786
	.000
	
	

	1
	(常量)
	1.619
	.209
	
	7.752
	.000
	0.353
	69.881

	
	Xb2思维警觉性
	.489
	.058
	.594
	8.359
	.000
	
	

	1
	(常量)
	1.533
	.194
	
	7.893
	.000
	0.411
	89.292

	
	Xb3反应警觉性
	.532
	.056
	.641
	9.449
	.000
	
	


                    
同理由表中数据可知其三个子维感知警觉性、思维警觉性和反应警觉性均对创造性思维有显著正向影响，假设H5a，H5b，H5c均成立。

3．6中介作用分析
依据中介检验程序步骤：首先对自变量是否对因变量影响显著进行检验，如果得到肯定结果则进行下一步（Beta＞0，sig＜0.05）即对自变量是否对中介变量影响显著进行检验，在得到肯定结果后（Beta＞0，sig＜0.05）再进行下一步：即对中间变量是否对因变量影响显著进行检验如果存在显著关系进行检验（Beta＞0，sig＜0.05）；最后同时把之前的自变量和中介变量作为自变量存在来检验对因变量的影响，若结果显示代表自变量对因变量影响的显著性B值大幅降低，sig值仍然低于0.05，则说明变量起了部分中介作用；若B值大幅降低至0， sig值大于0.05，则说明此时变量起到了完全中介作用。依据步骤描述接下来对创造性思维和创业警觉性的中介作用进行检验。
3.6.1 创造性思维对创业警觉性与创业机会识别的中介作用分析
（1）第一步对创业机会识别和创业警觉性的显著性进行检验，由表1可以得出结论即创业警觉性和创业机会识别之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.666，sig小于0.01，因此可以进行第二步检验。
（2）第二步对创造性思维和创业警觉性的显著性进行检验，由表5可以得出结论即创造性思维和创业警觉性之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.712，sig小于0.01，因此可以进行下一步检验。
（3）第三步对创业机会识别和创造性思维的显著性进行检验，由表8可以得出结论即创业机会识别和创造性思维之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.546，sig.小于0.01，说明可进行最后一步检验。 
（4）进行最后一步检验即同时把创业警觉性和创造性思维作为自变量和创业机会识别进行回归分析检验，由表6可以看出创业警觉性和创造性思维间回归系数为0.562，sig小于0.01，这表明二者仍存在显著正向相关关系，但由回归系数从0.666降到0.562即可看出创造性思维在二者中间起到了部分中介作用。
                        表6 创业警觉性、创造性思维回归分析结果
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	
Adj.R2
	
F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	.300
	.298
	
	1.008
	.315
	0.454
	52.824**

	
	Xb创业警觉性
	.673
	.112
	.562
	6.016
	.000
	
	

	
	Xc创业性思维
	.182
	.115
	.147
	1.572
	.118
	
	


故假设 H6:创造性思维在创业警觉性与创业机会识别关系中起中介作用成立。

3.6.2 创业警觉性对既有知识与创业机会识别之间的中介作用分析
（1）第一步对创业机会识别和既有知识的显著性进行检验，由表1可以得出结论即既有知识和创业机会识别之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.645，sig小于0.01，因此可以进行第二步检验。
（2）第二步对既有知识和创业警觉性的显著性进行检验，由表4可以得出结论即既有知识和创业警觉性之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.736，sig小于0.01，因此可以进行下一步检验。
（3）第三步对创业机会识别和创业警觉性的显著性进行检验，由表2可以得出结论即创业机会识别和创业警觉性之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.338，sig.小于0.01，说明可进行最后一步检验。 
（4）进行最后一步检验即同时把创业警觉性和既有知识作为自变量和创业机会识别进行回归分析检验，由表6可以看出创业警觉性和创造性思维间回归系数为0.338，sig小于0.01，这表明二者仍存在显著正向相关关系，但由回归系数从0.645降到0.338即可看出创业警觉性在二者中间起到了部分中介作用。




                        表7 创业警觉性、既有知识回归分析结果   
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	
Adj.R2
	
F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	.235
	.275
	
	.853
	.395
	0.496
	62.459**

	
	Xa既有知识
	.362
	.100
	.338
	3.633
	.000
	
	

	
	Xb创业警觉性
	.500
	.112
	.417
	4.482
	.000
	
	

	1
	(常量)
	.440
	.279
	
	1.581
	.116
	0.458
	53.729**

	
	Xa既有知识
	.483
	.096
	.451
	5.019
	.000
	
	

	
	Xb1感知警觉性
	.315
	.100
	.283
	3.145
	.002
	
	

	1
	(常量)
	.499
	.269
	
	1.855
	.066
	0.461
	54.273**

	
	Xa既有知识
	.507
	.090
	.474
	5.643
	.000
	
	

	
	Xb2思维警觉性
	.277
	.085
	.272
	3.245
	.002
	
	

	1
	
	(常量)
	.429
	.260
	
	1.651
	.101
	
	

	
	Xa既有知识
	.463
	.086
	.432
	5.362
	.000
	
	

	
	Xb3反应警觉性
	.354
	.083
	.345
	4.275
	.000
	
	


故假设 H7: 创业警觉性在既有知识与创业机会识别之间起中介作用成立。
同理由表中数据可知其三个子维感知警觉性、思维警觉性和反应警觉性均在既有知识和创业机会识别间起到了部分中介作用，假设H2a，H2b，H2c均成立。
3.6.3 创造性思维对既有知识与创业机会识别之间的中介作用分析
（1）第一步对创业机会识别和既有知识的显著性进行检验，由表1可以得出结论即既有知识和创业机会识别之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.645，sig小于0.01，因此可以进行第二步检验。
（2）第二步对既有知识和创造性思维的显著性进行检验，由表7可以得出结论即既有知识和创造性思维之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.638，sig小于0.01，因此可以进行下一步检验。



                          表8 既有知识对创造性思维回归分析结果
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.
	Adj.R2
	F值

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	
	
	

	1
	(常量)
	1.388
	.211
	
	6.578
	.000
	0.406
	87.656

	
	Xa既有知识
	.552
	.059
	.638
	9.362
	.000
	
	


（3）第三步对创业机会识别和创造性思维的显著性进行检验，由表3可以得出结论即创业机会识别和创造性思维之间呈显著的正向相关关系，其相关系数为0.646，sig.小于0.01，说明可进行最后一步检验。 
（4）进行最后一步检验即同时把创造性思维和既有知识作为自变量和创业机会识别进行回归分析检验，由表8可以看出既有知识和创业机会识别间回归系数为0.500，sig小于0.01，这表明二者仍存在显著正向相关关系，但由回归系数从0.645降到0.500即可看出创造性思维在二者中间起到了部分中介作用。
因此假设创业性思维在既有知识与创业机会识别之间起中介作用成立。
                              
                           表9 创造型思维、既有知识回归分析结果
	模型
	非标准化系数
	标准系数
	t
	Sig.

	
	B
	标准 误差
	Beta
	
	

	1
	(常量)
	.433
	.293
	
	1.478
	.142

	
	Xc创业性思维
	.282
	.106
	.228
	2.658
	.009

	
	Xa既有知识
	.536
	.092
	.500
	5.836
	.000


                             

4. 结论与启示
4．1  实证结论
（1）既有知识与创业机会识别的关系讨论
实证结果表明，既有知识对创业机会识别有显著的正向影响(Beta=0.645.sig＜0.01）。 其中特殊兴趣（Beta=0.598.sig＜0.01）和产业知识（Beta=0.598.sig＜0.01）均对创业机会识别影响显著，特殊兴趣影响更为显著。其原因是因为与创业者兴趣爱好更符合的机会更容易被其发现和识别。因此，创业者应该培养自己的多方面兴趣并充实自己的多领域知识，从而识别出更多的机会。同时个体通过学习或经验积累掌握的产业知识越多越丰富，其对创业机会的识别能力越强。因此，为提升个体创业机会识别能力，个体要有意识地加强对产业知识的学习和积累，同时学校也应重视相关知识传授的深度和广度。 
（2）创业警觉性与创业机会识别的关系讨论
    实证结果表明，创业警觉性不仅对创业机会识别有正向影响，且在几个因变量中影响最为显著（Beta=0.666.sig＜0.01）。创业警觉性的三个不同维度对创业机会识别影响均显著，这也进一步证实了创业警觉性对机会识别的正向影响作用。在创业机会识别的过程中，创业者利用自身敏锐的警觉性对外界环境进行识别和洞察，并将识别到的有效信息整合创业者通过敏锐的警觉性洞悉周围环境变化，将洞察到的信息提练并加工整合进而为创业机会识别提供信息基础，促进机会识别的开展。本文研究结果表明创业者应不断增强自身对信息的警觉性以及对特殊信息的筛选存储能力，从而增强识别潜在商机的概率。   
（3）创造性思维与创业机会识别的关系讨论
    本文通过实证分析得出创造性思维对创业机会识别存在显著正向影响的结论。研究结果也说明创业者所拥有的特殊思维方式既可以对创业信息的鉴别能力和筛选结果产生直接影响，又可以间接影响创业机会的识别效果。因此，从创业者的角度来说，在其日常生活以及工作过程中应该着重对创造性思维进行加强和培养，不断尝试对不同领域、不同类别的讯息进行重组并进行思维辨别，努力通过创造性思维活动获取创新成果。
（4）创业警觉性对既有知识和创业机会识别的中介作用讨论
    本文进一步证实了创业警觉性对既有知识和创业机会识别所起的部分中介作用。个体对于市场上的产品和服务等相关方面及客户需求理论等所具备的产业知识越丰富，便拥有更高的警觉性，因而更有利地进行创业机会识别。在知识信息社会，对创业机会相关的讯息有着浓厚的特殊兴趣的个体也拥有更高的警觉性，即通过特殊兴趣增强创业警觉性从而促进创业机会识别。因而提示创业者在日常学习工作中应着重培养自身对相关领域的兴趣并通过不断学习充实自身的产业知识，进而提高自身的创业警觉性，从而提升创业机会识别能力。
（5）创造性思维对创业警觉性和创业机会识别的中介作用讨论
本文的实证分析验证了创造性思维对创业警觉性和创业机会识别所起的部分中介作用，这对其创业警觉性对创业机会识别作用的内在机理有了进一步的解释和完善。创业者在日常的工作学习中，应时刻保持警觉性并锻炼自身辨别和捉住商业机会的能力，增强对创业相关不同信息进行重组结合的能力，从而提升对创业机会的可行性和盈利性识别的能力，进而促进创业成功率的提升。
（6）创造性思维对既有知识和创业机会识别的中介作用讨论
本文验证了创造性思维在既有知识和创业机会识别之间起到了部分中介作用，这也填补了以往研究中对于这一领域的空缺，进一步揭示了既有知识作用于创业机会识别的内在机制。该结果说明既有知识影响创业机会识别的路径有两个，一个是直接对创业机会识别产生影响，另一个是通过创造性思维对创业机会识别产生影响。在知识信息社会，对创业相关信息有着浓厚的特殊兴趣并有充实的产业相关知识的个体更能培养出敏捷的创造性思维，从而提升创业机会的识别能力。因此创业者在日常生活学习中应有意识的进行相关学习培养自身的创造性思维，学校或相关教育机构应加强对学生创造性思维培养的重视程度，从而增强创业机会识别能力。  
4．2  启示
本文从创业机会识别角度出发，引入既有知识、创业警觉性以及创造性思维研究创业机会识别的影响因素。通过实证分析验证了几个变量对创业机会识别的显著正向影响作用，其中创业警觉性对创业机会识别影响最为显著，并检验了创造性思维以及创业警觉性的中介作用，其中对创造性思维在既有知识和创业机会识别之间中介作用的验证更是填补了以往研究对该问题研究的空白。这也进一步解释的创业警觉性和既有知识作用于创业机会识别的内在机理，即既有知识可通过创业者自身敏锐的警觉性以及创造性的思维来对创业机会识别产生影响，而创业警觉性可通过创造性的认知思维方式作用于创业机会识别。  
本文对既有知识、创业警觉性和创造性思维对创业机会识别的内在作用机理的讨论可以促进创业者更有效率的对创业机会进行识别；也有助于政府制定更具针对性的相关扶持政策及学校更有效率的开展创业教育，进而对开展创业实践活动进行正确指导。 
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