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摘要：近年来以“追赶”为话题的研究成果数量急剧攀升，然而大多重在对追赶现象的描述和解释，追赶现象背后通用的理论体系研究尚处于缺位状态。回顾前人关于追赶这一话题的研究，基于Web of Science社会科学引文索引数据库数据深入分析相关文献，研究提出一套以追赶意识、追赶目标、追赶机会、追赶策略为要素，涵盖国家、企业、个人3个层面的追赶理论模型。
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Abstract: The number of articles on the topic of “catching-up” has been increasing rapidly in recent years. However, prior studies on this topic mainly focused on describing and explaining the catching-up phenomenon, little attention has been paid to a general theory behind the phenomenon. This study first provides a systematic review on prior studies on the topic of catching-up by using the Web of Science Social Sciences Citation Index database. Then, it proposes a theoretical framework that addresses the catching-up phenomenon at three different levels, that is country-level, firm-level and individual-level, which suggests that the intent for catching-up, the target for catching-up, the opportunities for catching-up and the strategies for catching-up are four major factors underlying latecomers’ catching-up.
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1   文献综述
早在19世纪，德国学者Friedrich List就指出，若放任市场这只“无形的手”去运作，只会加强领先者英国的优势地位；而当时相对落后的德国若想快速地追赶上来，则需通过国家的力量在一定程度上对经济活动进行有效的干预[1]。而Gerschenkron[2]通过对欧洲大陆国家（如，俄国）如何从经济上的落后（economic backwardness）状态快速走向工业化的探讨，让关于追赶问题的研究逐渐受到学者们的重视。此后，[3]Abramovitz

进一步推广了“追赶”(catch-up)这一学术概念，并让它成为了发展经济学里的标准术语[4] 在这里补注此处引用内容所在文献中的页码。根据[3]Abramovitz

的定义，追赶主要是指后发国家缩短与领先国家差距(gap)的一个过程。尽管早期关于追赶这一话题的探讨主要集中在宏观层面（国家层面的追赶），后续的研究逐渐将这一概念拓展到了中观层面（产业层面的追赶）和微观层面（企业层面的追赶）[5] 在这里补注此处引用内容所在文献中的页码,[6-7]。
起初，学者们关注较多的差距是指后发国家与领先国家在生产率（productivity）上的差距[3]，但事实上,这里的差距除了生产率差距之外，还有多种表现形式，比如技术上的差距和市场表现上的差距。为此，Lee等[8]提出了“技术追赶”（technological catch-up）和“市场追赶”(market catch-up)的概念来描述后发者努力缩小与领先者之间不同形式差距的过程，认为以上两个维度的追赶是相辅相成的，一方面技术追赶能够通过带来更好、更具竞争力的产品从而促进市场追赶，另一方面市场追赶能够通过带来更多的资金从而支持和促进技术追赶。
近年来，“追赶”已成为国际上关于后发国家发展问题研究中的一大热点话题，针对追赶这一话题发表的英文学术论文数量在过去20年中急剧攀升（如图1），然而，目前关于该话题的研究仍然以现象驱动（phenomenon-driven）的研究为主。尽管前人尝试了采用能力构建[4]、技术生命周期、追赶周期、国家创新体系、技术轨道等概念来解释哪些要素能够促进后发者的追赶 在这里补注此处引用内容所在文献中的页码，[5] 在这里补注此处引用内容所在文献中的页码，[6，9-12]，但关于追赶现象背后通用的理论框架研究仍然处于缺位状态。
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图1  过去20年围绕“追赶”发表的（管理与商业类）SSCI论文数量
而在中国，关于追赶问题的研究也方兴未艾。例如，刘建兵等人[13]在Dosi[14]提出的“技术轨道”的基础上提出了一个分析服务业“创新轨道”的理论模型，并结合电信业和零售业创新轨道的演化探讨了创新轨道对后发者追赶的影响；陈晓晖等人[15]回顾了韩国技术追赶的历程，重点阐述了包含科技政策和创新体系构建在内的国家制度安排在后发国家追赶过程中扮演的角色；刘培林等人[16]从经济学视角出发，通过对人均生产总值（GDP）、人均物质资本拥有、全要素生产率等指标的增速进行考察，指出后发经济体的追赶过程呈现一定的周期性；而刘洋等人[17]则从研发网络构建与拓展的视角出发，通过案例研究方法展示了后发企业如何通过协同创新实现追赶；程鹏等人[18]在产业层面研究通过对中国高铁产业追赶历程的回顾，揭示了产业需求在推动基础研究中的重要性；而卞雅莉[19]的研究则从价值链攀升的角度探索了后发国家实现追赶的不同战略选择；吴先明等人[20]的案例研究则表明，跨国并购可以成为后发者技术追赶的一种手段；陈毛林等人[21]基于工业企业数据，探讨了制度质量与企业创新追赶绩效之间的相关性；此外，江诗松等人[22]的研究通过对吉利集团追赶历程的回顾，展现了后发企业能力与制度环境之间的协同演化；而黄江明等人[23]则通过对北汽集团技术追赶过程的深入剖析，归纳了技术追赶的不同路径及其演化过程。
2   研究方法
本文首先通过文献分析的研究方法[24]，系统地分析了前人关于“追赶”这一话题的研究，然后在此基础上提出了自身的理论框架。和Di Stefano等人[24]的研究类似，本文采用科睿唯安Web of Science核心合集作为数据来源，并且将文献搜索的范围限定在社会科学引文索引数据库（SSCI）检索论文中的管理（management）和商业（business）类论文。尽管被SSCI检索的论文只是众多学术论文中的一部分，但其囊括了社会科学研究领域最具影响力的主要国际期刊。近年来，SSCI数据库也逐渐被中文学术论文研究所采纳[25]。在具体的检索过程中，本研究使用了“catch-up”“catch up”“catching-up”“catching up”等关键词，围绕文章的话题（topic）对1998—2017这20年发表的SSCI论文进行了检索，从中提取出相关文献398篇（以下简称样本文献）。数据获取日期为2018年1月21日。

3   文献分析
本文样本文献分析的结果，不仅揭示了在“追赶”领域研究中最活跃的学者和地区，还显示了追赶问题研究涉及的主要资助机构和期刊；更重要的是，文献分析揭示了目前关于追赶问题研究的两大主要学术流派，即以演化和创新体系理论为主要视角的新熊彼特 (neo-Schumpeterian)学派和以全球价值链及全球分工视角为基础的国际商务学派[26-27]。
3.1  主要研究学者及其思想
图2反映的是关于“追赶”话题研究中发文数量排名靠前的主要学者。其中，韩国学者Keun Lee毋庸置疑是关于追赶问题研究最高产的学者，其在过去20年中就“追赶”这一话题发表的SSCI论文数量高达20篇，并在此基础上于2013年撰写了《经济追赶的熊彼特分析：知识、路径创造和中等收入陷阱》一书。该学者的研究主要结合韩国产业发展的成功案例，试图通过案例研究、专利分析和仿真建模等手段揭示追赶问题背后的机理和要素[9,28-29]。Keun Lee及其合作者[8]于2001年在Research Policy上发表的论文阐述了后发者追赶的3种不同模式，包括路径跟随型追赶（path-following catch-up）、路径跨越型追赶（stage-skipping catch-up）和路径创造型追赶（path-creating catch-up）,对追赶理论的发展作出了重大的贡献。
除Keun Lee之外，产业创新系统理论的奠基人Franco Malerba对于后发国家产业追赶的理论也有重大的贡献。Malerba[30]在2002年发表于Research Policy的文章中提出的产业创新系统理论，有助于后人从技术环境、市场环境以及这些环境中的企业、高校、公立研究机构等创新主体之间相互作用的角度，去解释促进后发者实现成功追赶的要素。在Malerba和Nelson[6]合作的论文中，作者进一步通过对制药、汽车、软件、电信、农产品、半导体等六大产业的对比，指出了尽管在不同产业中影响后发者追赶成效的因素不尽相同，但本土企业的学习和能力培养、积极的政府政策、获取外国知识的机会，以及教育和人力资源的培养等要素在各个产业中都对后发者的成功追赶至关重要。
近年来，Keun Lee和Franco Malerba[10]又在产业创新体系（sectoral systems of innovation）、机会窗口(window of opportunities)等经典理论的基础上提出了追赶周期（catch-up cycles）的概念，并将其作为分析产业领导力转移的重要理论框架[30-31]。目前，该概念已被广泛应用到红酒、钢铁、手机等产业所涉及的追赶问题的分析中[32-34]。
而以Awate等人[35]、Kumaraswamy等人[36]和Mudambi[37]为代表的另一批学者，则从国际商务的角度出发，以全球价值链等视角研究了知识的国际流动和价值链的全球分工对于后发者追赶的影响。例如，Mudambi[37]指出，在价值创造的微笑曲线中，高附加值的活动往往集中在微笑曲线顶端的研发和营销环节，，低附加值的活动往往集中在微笑曲线底端的组装、制造环节，而后发企业追赶的过程也就是后发企业逐渐从价值链底端的低附加值活动环节逐步迈向价值链顶端的高附加值活动环节的过程。而Awate等人[35]通过对来自新兴经济体的跨国公司和来自发达经济体的跨国公司展开对比，指出来自新兴经济体的跨国公司之所以能够在知识密集型产业与发达经济体跨国公司竞争，很大程度上还是源于前者在产出能力（output capabilities）而非创新能力（innovation capabilities）上的优势。Kumaraswamy等人[36]的研究则通过对印度企业的分析，指出为了获得长期的发展，后发国家企业需要在发展过程中逐步调整其追赶策略，从早期的与跨国公司进行合资与技术合作，转向重视发展与下游企业，特别是下游跨国公司之间的客户关系。在此基础上，Awate等人[38]通过对印度太阳能产业的研究进一步指出，在新兴产业中，后发企业从一开始就面临着全球化的竞争，企业如果单纯地发展产出能力将会面临严峻的挑战，企业生存的关键在于迅速地发展创新能力，并尽快从价值链的低端迈向价值链的高端。换言之，在面临全球化竞争的新兴产业，追赶不仅是新兴经济体企业的发展策略，同时亦是关乎其存亡的生存策略。
图2改正：1.左纵坐标标目中“文章”改为“论文”，相关表述全文内统一。2.右纵坐标轴上数字后的“%”删，小数点及其后面的“0”删。
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图2  样本文献的主要研究者
为了进一步厘清追赶问题研究的理论基础，本文参考Di Stefano等人[24]的做法，对检索结果中被引用次数最高的100篇论文进行了共被引分析（co-citation analysis），旨在寻求这些关于“追赶”话题研究中最具影响力的论文背后的内在联系（如图3）。由于论文影响力的获取需要时间的沉淀，因此，采取该方法检索出的文献往往是较为早期的文献，但同时也是被引用次数最多、对该领域发展影响深远的文献，理清这些文献之间的相互关系，对于认识该领域中主要的学术流派具有重要的意义。图3进一步显示了关于追赶问题研究的两派学者之间的区别与联系。其中，一派主要是熊彼特思想的继承者，往往以演化的观点，从国家、区域或产业创新体系如何促进后发国家技术与创新能力提升的角度去研究追赶问题， Research Policy是这一流派成果发布的主要阵地[8，28]；另一流派主要是由研究国际商务的学者们所组成，往往从全球价值链分工、知识和资源的全球流动、后发企业国际化等角度去研究新兴国家及其企业的追赶问题，Global Strategy Journal、Journal of International Business Studies等国际商务研究期刊是这一流派学术成果发布的主要阵地[36，39]。
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注： 1） 该共被引网络仅包含共同被引用次数在1次以上的节点，其中节点的大小根据其在Web of Science中的被引用次数作了调整； 2） 图形通过Sci2和Gephi绘制而成[40]
 图3  样本文献中高被引文献的共被引网络
表1对图3中涉及的主要高被引文献进行了进一步梳理，显示了其在Web of Science中的被引用次数、主要观点及所属的主要学术流派。
表1  样本文献中的高被引文献及其主要观点
	序号
	作者                     发文年份
	被引用次数
	主要观点
	主要学术流派

	1
	MU Q，et al[28]                2005
	122
	“市场换技术”的政策促进了中国电信产业的技术追赶；电信产业的技术体制（可预测的技术轨道、较低的技术累积性）为中国电信企业带来了跨越式追赶的机会
	新熊彼特思想

	2
	MAZZOLENI R[41]                2007 
	108
	公立研究机构（如，大学、公共实验室等）在不同国家和产业的经济追赶过程中扮演着重要的角色，是技术能力形成的重要源泉
	新熊彼特思想

	3
	MADHOK A，et al[39]            2012
	98
	海外并购是新兴国家企业克服其先天劣势的一种追赶策略
	国际商务

	4
	LEE K，et al[8]                2001
	288
	技术体制的特征是解释后发国家（韩国）产业追赶的重要因素；提出了路径创造型、路径跨越型和路径跟随型3种不同的追赶模式
	新熊彼特思想

	5
	KUMARASWAMY A，et al[36]       2012
	98
	在新兴经济体开放市场的过程中，后发企业可以通过与跨国公司展开技术授权、成立合资企业、建立客户关系等策略，逐步融入全球价值链，从而实现追赶
	国际商务

	6
	KIM L [42]                     1998
	383
	通过韩国现代汽车公司的案例展示了后发国家企业如何通过组织学习和能力构建实现追赶；公司内部主动的危机构建对于实现从模仿到创新的转变至关重要
	新熊彼特思想

	7
	HU M-C，et al[43]              2005
	126
	国家创新能力对于后发经济体的追赶至关重要
	新熊彼特思想

	8
	HOBDAY M,et al[44]             2004
	107
	指出了后发企业从跟随走向引领的过程不是一蹴而就的，即便是领先的韩国企业集团，也往往同时生产技术先进的高端产品和技术含量较低的低端产品。针对不同的产品，企业往往同时扮演着“领先者”和“跟随者”的角色
	新熊彼特思想


注：1）引用数据统计截止日期为2018年1月21日； 2）被引用次数是指在Web of Science核心合集论文中的被引用次数
3.2  研究的主要地区
从样本文献的地区分布来看（如图4），目前关于追赶问题研究最为活跃的地区包括美国、中国、韩国、英国、意大利等；而这当中，又以美国、中国大陆和韩国为最，这3个地区的学者们围绕“追赶”话题发表的SSCI论文数量占比超过了样本文献总数的50%。
图4改正：1.左纵坐标标目中“文章”改为“论文”，相关表述全文内统一。2.右纵坐标轴上数字后的“%”删，小数点及其后面的“0”删。3.线段示例不应与横坐标标目重叠。

[image: image4.emf]0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

美国韩国意大利澳大利亚德国丹麦法国印度西班牙日本巴西新西兰新加坡

占总量之比例

/ %

文章数量

/ 

篇

地区

文章数量 占总量之比例


                             图4  样本文献的地区分布
3.3  研究的主要资助机构
尽管从样本文献的地域分布上看，美国在追赶问题研究中尚处于领先地位，但从对该领域研究的有关资助情况来看（如表2），中国和韩国的政府机构则是关于追赶问题研究最主要的资助者。例如，在全部的样本文献中，中国国家自然科学基金资助了21篇，排名第一，占样本文献总数的5.28%。除此之外，该领域研究的主要资助者还包括韩国政府和中国国家社会科学基金等。
表2  样本文献的主要资助机构
	序号
	机构名称
	论文数量/篇
	占总量之比例/%

	1
	中国国家自然科学基金
	21
	5.28

	2
	Korean Government
	6
	1.51

	3
	National Research Foundation of Korea Grant
	3
	0.75

	4
	中国国家社会科学基金
	3
	0.75

	5
	Australian Research Council
	2
	0.50

	6
	Bocconi University
	2
	0.50

	7
	Chonnam National University
	2
	0.50

	8
	European Union Horizon Research and Innovation Program
	2
	0.50

	9
	Fundamental Research Funds for the Central Universities
	2
	0.50

	10
	Health Systems Institute at Georgia Institute of Technology
	2
	0.50


3.4  样本文献发表的主要期刊
从样本文献发表的学术期刊分布上看（如表3）, Research Policy是关注追赶问题研究的最主要学术期刊，在该刊上发表的相关论文数量高达54篇，占样本文献总数的13.57%；此外，Technological Forecasting and Social Change、Asian Journal of Technology Innovatio//International Journal of Technology Management和Industrial and Corporate Change等期刊也是关注追赶问题研究的重要期刊。
表3  样本文献发表的主要SSCI期刊
	序号
	期刊名称
	论文数量
	占总量之比例/%

	1
	Research Policy
	54
	13.57

	2
	Technological Forecasting and Social Change
	30
	7.54

	3
	Asian Journal of Technology Innovation
	24
	6.03

	4
	International Journal of Technology Management
	22
	5.53

	5
	Industrial and Corporate Change
	19
	4.77

	6
	Journal of Productivity Analysis
	18
	4.52

	7
	Industrial and Innovation
	13
	3.27

	8
	Technovation
	10
	2.51

	9
	Science and Public Policy
	9
	2.26

	10
	Fortune
	8
	2.01

	11
	Science Technology and Society
	7
	1.76

	12
	Business History
	6
	1.51

	13
	Emerging Markets Finance and Trade
	6
	1.51

	14
	Harvard Business Review
	6
	1.51

	15
	Global Strategy Journal
	5
	1.26

	16
	Journal of International Business Studies
	5
	1.26

	17
	Journal of International Management
	5
	1.26

	18
	R&D Management
	5
	1.26


4   迈向通用的追赶理论
通过对前人文献的分析不难看出，追赶问题日益成为中、美、韩等国共同关注的重大问题，而作为后发国家的中、韩两国在相关问题的研究上给予了高度重视。例如，中、韩两国的政府及其相关机构是资助追赶问题研究的主要机构。尽管前人在研究追赶问题时，已从创新体系、全球价值链等多个视角分析了后发国家的追赶问题，但前人的研究往往重在对个别国家、个别企业追赶现象的描述，而关于追赶问题研究的通用理论模型尚处于缺位状态；此外，现有的关于追赶问题的研究主要集中在以演化和创新体系为主要视角的新熊彼特思想学派，以及以全球价值链为主要视角的国际商务学派，但这两派理论之间缺乏对话。因此，提出一套关于追赶问题的通用理论模型，将后发者对领先者在国家、企业和个人3个层面上展开的追赶活动进行综合考虑是有必要的。
我们需要一套关于追赶问题的通用理论模型，不仅是因为这是当前学术研究的热点话题，更是因为追赶问题是贯穿人类历史发展的重要问题。纵观历史，不难看出世界的发展永远处在追赶、进取与落后的动态过程中[3]，犹如逆水行舟，不进则退。努力实现追赶是一种不断超越、开拓进取的态度。处于后发态势的国家、企业或个人，往往是由于一系列错综复杂的历史因素处在了被动的地位，这种后发的状态从一开始就并非是基于其自身的选择，而是由于历史的局限性所导致的[7]。例如，在漫长的历史长河中，中国长期处于世界经济、文化、科技的领先地位，然而由于近代种种的历史原因，导致其在十九、二十世纪处在了落后状态，如何实现对西方发达国家的追赶和超越，是摆在亿万国人面前重大的时代命题。
后发国家要实现对领先国家的追赶并非一件简单的事情。纵观近百年来的世界发展，发展中国家追赶发达国家的成功案例屈指可数（如，韩国、新加坡等），成功的追赶往往需要来自国家、企业、个人等多个层面的共同努力。前人关于追赶问题的研究也涉及到几个不同层面的分析。例如，Nelson[5] 在这里补注此处引用内容所在文献中的页码主要通过国家创新体系的视角在国家层面上分析了追赶问题，Malerba等人[6]则通过产业创新系统的视角在产业层面上分析了追赶问题，而后来大量关于后发企业的研究等则在公司层面上关注了追赶问题[7，45]。从国家层面而言，追赶是实现中国大国崛起，重回其历史地位的必然选择，而国家层面的追赶又是由国家创新体系内各个不同的主体共同努力而实现的。更具体而言，国家层面的追赶在很大程度上是由企业层面上的追赶所体现的。中国要想成功实现对发达国家的追赶，则需要一批有国际竞争力的企业走出国门，在世界舞台上与领先的跨国公司展开竞争及合作。而企业最终又是由若干的个体所构成的，这当中包括具有远见卓识的企业家、充满创造力的研发人员、爱岗敬业的员工等等。因此，后发国家的追赶问题，本质上是涉及到国家、企业、个人3个层面的综合问题；而在这3个层面上后发者能否实现成功的追赶，又都涉及到4个方面的问题，即追赶意识、追赶目标、追赶机会和追赶策略。表4概括了影响追赶成效背后的主要因素。图5则展示了本文提出的涵盖3个层面、涉及4大要素的关于后发者追赶问题的通用理论模型。
表4  不同层面上影响追赶成效的主要因素
	项目
	国家
	企业
	个人

	追赶意识
	战略雄心
	战略意图
	竞争意识

	追赶目标
	领先国家
	领先公司
	领先同行

	追赶机会
	产业革命
	技术变革
	知识更迭

	追赶策略
	产业、科技与创新政策
	公司愿景、规划与战略
	学习、探索与能力培养


4.1 追赶的意识
决定后发者能否成功实现追赶的第一个问题是后发者是否具有追赶意识。追赶从来不是一件容易的事情，需要长期的投入和不懈的坚持，而现实生活中，不管是个人还是企业，往往都重视短期利益的最大化，因此，并不是所有的后发者都有强烈的追赶意愿。是否具有缩小与领先者差距的追赶意识则成为了追赶者能否成功追赶并超越领先者的关键要素。在国家层面，这体现在一个国家是否具有实现追赶和超越的战略雄心。有意实现追赶和超越的后发国家，往往重视通过积极的产业政策、长期的教育投入和清晰的战略规划促进本国的发展。在企业层面，这体现在企业是否具有追求卓越的战略意图（strategic intent）[46]。具有追赶意识的企业往往能够坚持长期的研发投入、专注于自己的核心领域，提升自己的技术能力[45，47]。而在个人层面，追赶意识则体现在个体对于不断提升自身素质与能力的追求。
4.2
追赶的目标
需要指出的是，追赶始终是一个相对的概念，能否成功地实现追赶，在很大程度上取决于后发者如何定义其追赶的对象。换言之，追赶不同于一般的增长（growth）。从“追赶”这个概念提出的那一刻起，关于追赶问题的探讨就不能脱离追赶对象的选取这一问题。为什么追赶的目标或对象对于后发者的追赶至关重要呢？这是由于追赶目标往往代表了在当前阶段追赶者学习、模仿和超越的对象，后发者在实施追赶策略的过程中，往往会对追赶目标发展过程中的策略和经验展开分析并加以利用，因此，目标的选取在很大程度上会影响追赶者自身的发展策略，从而影响其追赶的效果。过高的目标定位往往会脱离追赶者现阶段的实际情况，让成功的追赶变得遥不可及；而过低的目标选取虽然能够很快实现相对的赶超，但从绝对的发展指标上来看，并不会对追赶者带来很大的帮助。同时，“追赶”这一话题自其诞生之初就带有国际比较的含义。在国家层面，追赶的对象往往是某一领先的国家；在企业层面，追赶的对象则可能是来自领先国家的跨国公司；而在个体层面，追赶的对象则可能是国际领先同行（换言之，向国际领先同行的水平看齐）。
4.3
追赶的机会

然而，实现成功追赶的不易之处在于后发者在不断提升自身的同时，领先者也在不断地前进，且由于不论技术的进步还是经验的积累都往往具有渐进性，因此领先者在既有的发展路径上往往相对于后发者更具优势，因此，成功的追赶通常需要一定的“机会窗口”(window of opportunity)[31]。而这样的机会窗口，往往是与技术变革所带来的颠覆效应相关的。在微观层面（如，个体或企业层面），这往往是由于知识更迭、技术变革对领先者既有优势的侵蚀所造成的；而在宏观层面，单项颠覆式的技术则并不足以改变国家之间的竞争格局，往往需要工业革命这样的重大产业技术变革来造就这样的机会窗口。例如，德国的崛起在很大程度上受益于第二次工业革命（电气化革命），而美国的崛起则与第三次工业革命（信息与通信革命）有着密切的关系。目前，以人工智能、智能制造、物联网、大数据等相关的数字技术为代表的第四次工业革命悄然兴起[48]，正逐步打破传统产业与数字产业之间的边界，这为中国进一步实现对领先国家的追赶和超越带来了重要的机会。然而，技术变革对于后发者来说也可能是一把“双刃剑”。一方面，技术变革可能为后发者打开新的机会窗口，提供“弯道超车”的机会；但另一方面，技术变革推动了技术发展的前沿，有可能进一步拉大领先者与后发者之间的差距。而后发者能否抓住这样的机会实现“弯道超车”，在很大程度上取决于其自身的追赶策略。
4.4
追赶的策略
在具备以上三要素之后，成功的追赶还离不开合理的追赶策略。在国家层面，追赶的策略可以体现为大的发展规划、国家战略。例如，中国在2005年颁布的《国家中长期科学和技术发展规划纲要》、2012年颁布的《“十二五”国家战略性新兴产业发展规划》，以及2015年颁布的《中国制造2025》等战略规划都是属于国家层面上的追赶策略。这些策略，以及在这些策略框架之下制定的具体产业政策，为中国在某一时期如何在各个产业实现追赶和超越制定了明确的方向。而在企业层面，追赶的策略体现在企业对自身发展的愿景和规划、对外部环境的判断以及随之而作出的战略决策。比如，华为公司在其发展的早期制定了专注于通信产业、构建集成研发系、坚持走国际化道路等追赶策略[49]。个人层面上的追赶策略则主要体现在个体（不论是企业家、研发人员或普通员工）通过学习、探索、能力培养等手段，提高自身的知识、能力、生产效率等素质，从而缩小与国际领先水平之间的差距。

[image: image5.emf]后发国家

企业

个人 个人 个人

企业

个人

个人

个人

企业

个人

个人

个人

领先国家

企业

个人 个人 个人

企业

个人

个人

个人

企业

个人

个人

个人

 

追赶意识

 

追赶目标

 

追赶机会

 

追赶策略

图5  追赶问题通用理论模型
4.5
  3个层面的追赶及其相互关系
需要指出的是，虽然追赶问题分为3个不同的层面，但一个后发国家最终能否成功追赶上领先国家，很大程度上取决于其3个层面上的追赶努力在何种程度上能够形成合力。一个国家的崛起离不开其企业竞争力及国民竞争力的提升。当追赶的努力在国家、企业和个人3个层面上取得一致时，一个国家往往更容易呈现出蒸蒸日上的追赶态势。追赶进程中的国家往往会有与之对应的时代风貌，比如相信个人努力、崇尚奋、勇于参与国际竞争等。换言之，后发国家在多大程度上能够追赶上领先国家，取决于该国是否在国家、企业与个人3个层面上都具有强烈的追赶意识、明确的追赶目标、适当的追赶机会，以及恰当的追赶策略。
5  结论与展望
近年来，关于“追赶”这一话题的研究论文数量急剧攀升，如何实现后发者对领先者的追赶与超越已成为了当前学术研究中的热点话题。尽管前人的研究部分解释了追赶现象背后的原因，但关于追赶问题的研究仍然存在概念模糊、研究层面不清晰等诸多问题，关于追赶问题的通用理论尚处于缺位状态。有鉴于此，本文系统地分析了该领域的研究现状，并在此基础上提出了关于追赶问题研究的通用理论模型。该模型指出，后发者对于领先者的追赶问题本质上涉及到国家、企业和个人3个层面的追赶；而在每一个层面上，后发者要想成功地实现追赶，都需要有强烈的追赶意识、明确的追赶目标、适当的追赶机会以及恰当的追赶策略；后发国家能否实现对领先国家的追赶，在很大程度上取决于来自国家、企业、个人层面上共同的努力。未来的研究可在本文理论框架的基础之上，进一步探讨不同国家、不同产业背景下，后发国家如何在3个层面上实现协同追赶等问题。
当然，本文在研究过程中也存在一定的缺陷，例如，本文的文献分析主要是基于Web of Science的社会科学引文索引数据库（SSCI），尽管该数据库目前已被国内外学术界广泛使用，但毕竟其涵盖的论文主要是来自国际英文期刊。未来的研究可考虑结合不同的数据来源，加强对该领域内中文文献的分析与研究。
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