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摘要：农业社会化服务体系已初具规模并日益发挥重要作用。基于7省2 293个农户的调查，研究了不同社会化服务组织向农民户提供的农业技术服务，并以化肥、农药为例，分析了农户的技术信息来源。结果发现，农业社会化服务体系给农民户提供了大量技术培训，但政府农技部门主导农业技术服务的局面仍未改变。不同类型服务组织在向农民户提供技术服务时存在分工。除了自己经验是农民户首要技术来源外，农资经销店与企业超过政府农技部门成为农民户施肥和病虫害防治技术的重要来源而生产大户、农民合作组织以及网络新媒体等在农技推广方面的作用仍然十分有限。
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Abstract: The socialized agricultural service system has taken shape and been playing important role. Based on a survey dataset covering 2 293 farm households in seven provinces, this study analyzes agricultural technological service provided by different socialized agricultural service organizations, and farm households’ technological information source in the case of fertilizer and pesticide use. The results show the socialized agricultural service system provides a larger number of technological trainings to farmers. However, the dominant role of the government agricultural extension system remains unchanged. Different socialized agricultural service organizations have a division of labor in technological service. Except for farmers’ self-experience, the retailers and enterprises of means of agricultural production have overtaken the governmental agricultural extension institutes as farmers’ important source of fertilizer use and pest management. The contribution of large-scale households, agricultural cooperatives and network media to agricultural extension is extremely limited.
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中国具有世界上规模最大的政府公共农业技术推广服务体系[1-2]。然而，过于庞大的体系及农业行政部门对乡镇农业技术人员管理的断层导致农业技术人员将更多的精力用于乡镇行政工作而非向农民户提供农技术服务[2-3]。知识老化、非专业人员过多及政府对技术培训投入过少等导致政府农业技术推广体系难以保障农民户的技术服务需求[4-6]。同时，管理机制存在的问题使得农业技术人员缺乏自我提高和做好为农民户服务的积极性[4,6-7]。
在政府农业技术推广体系服务减弱的同时，以市场化为主要特征的多元的非政府农业社会化技术服务组织已初具规模并日益发挥重要作用。中国的种子、饲料、化肥和农药等农资企业的技术服务在某些方面和领域已经超过政府农业技术推广服务部门，而成为农业技术服务的重要力量，而农民合作组织和非政府部门的服务组织也开始在农村各地发展并为农民户提供各种各样的技术服务[8-12]。然而，中国农民合作组织的发展受到各种因素制约，其为农业生产提供的技术服务并未能达到令人满意的程度[13]；而非政府部门的服务组织虽然也在一些地区介入农业技术服务，但整体规模并不大[14]。
[bookmark: _Toc17537][bookmark: _Toc28824][bookmark: _Toc29133][bookmark: _Toc32017][bookmark: _Toc29358][bookmark: _Toc15456][bookmark: _Toc25510][bookmark: _Toc29366][bookmark: _Toc27312][bookmark: _Toc24742][bookmark: _Toc540][bookmark: _Toc21297][bookmark: _Toc515388593]上述包括政府农业技术推广体系在内的农业社会化技术服务组织业已形成并为中国的农业生产服务做出了重要贡献。但是，在目前中国农业社会化技术服务体系不断发展和农业经营主体发生深刻变化的背景下，不同农业社会化服务组织为农户提供了哪些农业技术服务？不同的社会化服务组织所提供的技术服务内容存在哪些差异？农户实际采用的农业技术服务都来自哪些农业社会化服务组织？科学回答上述一系列问题，尤其是比较政府农业技术推广体系和非政府的农业社会化技术服务组织的技术服务差异，对于如何进一步改善农业社会化技术服务体系的技术服务效果具有重要的政策意义。本研究根据对全国7个省2 293个农户的入户调查数据，分析了农户的技术服务参与和技术信息来源，比较了政府农业技术推广体系和非政府的农业社会化技术服务组织在提供技术服务时差异，并据此简要讨论了完善农业社会化服务体系并提高农业技术服务效果的然而，需要回答的重要问题是，到目前为止各种社会化服务组织为农民提供了哪些服务？不同的社会化服务组织所提供的服务内容存在哪些差异？农民采用了来自哪些农业社会化服务组织的技术信息？本研究将根据全国7个省大规模农户调查结果对上述问题进行研究，并据此提出相关的政策建议。

1 研究数据
本研究的数据来自于对湖北、江苏、浙江、贵州、广东、陕西和山东等7省2 293个农户的调查。需要说明的是，调查主要在水稻、茶叶、苹果和设施蔬菜的主产区进行。其中，湖北、江苏和浙江是长江流域的水稻主产区、贵州和广东是华南和西南的茶叶主产区、陕西和山东分别是黄土高原和环渤海的苹果主产区，同时山东也是设施蔬菜主产区。在每一个省份，按照农村人均国内生产总值对有农业的县（市、区）（以下为表述方便，以下统一称“县”）进行排序，然后采取等距抽样选取四个县作为样本县。最终，我们选择湖北的谷城、武穴、孝昌和钟祥，江苏的大丰、靖江、射阳和响水，浙江的安吉、海盐、龙游和嵊州，贵州的凤冈、湄潭、平坝和紫云，广东的大浦、丰顺、饶平和英德，陕西的白水、淳化、富县和洛川，以及山东的东阿、胶州、寿光和招远等28个县作为样本县。
在每个样本县，我们采取类似于样本县的抽样方法，在按照农村人均国内生产总值对每个县的所有乡镇进行排序的基础上等距抽取2个乡镇。其中，由于山东既是苹果主产区又是设施蔬菜主产区，在东阿、胶州和招远按照类似方法随机抽取了3个乡镇。类似地，我们每个乡镇随机抽取了两个村。在每一个选取的村，我们根据农户花名册随机选取20个在家从事农业生产的农户。最终，本研究共得到2 293个农户的调查数据，其中水稻种、茶叶、苹果和设施蔬菜种植户分别为1 223、602、449和208个。需要说明的是，在浙江、贵州和广东，少数农户既种植茶叶也种植水稻。
农户调查的内容涵盖范围广泛，包括农户农业决策人（实际户主）的个人特征及其务农和非农工作经历、农户家庭特征、耕地经营、主要农作物生产的投入产出、农业知识水平以及家庭财富等。其中，本研究所使用的数据主要包括农户参与不同类型农业社会化服务组织主体提供的农业技术培训及其在农业生产中的农业技术信息来源和采用等，而农业技术信息来源和采用主要以化肥和农药施用为例。具体而言，为了保证调查数据的准确性和完整性，农户调查的受访人要求为每个农户的农业决策人，同时在正式调查前对所有调查员进行统一培训并组织预调查。

2 不同农业社会化服务组织的技术服务差异
2.1.1 政府农业技术推广体系是农业技术服务的最大提供者各类社会化服务组织为农民提供了大量的技术培训服务
为了研究农业社会化服务组织对农民户提供服务的现状，本研究首先对2014—2016年样本农户参与的技术培训情况进行了调查（图1）。研究发现，全部调查的2 293个农户共接受了2 462次不同农业社会化服务组织提供的技术培训（图1）。其中，政府农业技术推广部门提供的技术培训达1 578次，占全部培训的64.1%（图1）。这表明，自从20世纪80年代末商业化改革以后，尽管政府农技推广体系的农业技术服务职能严重弱化[2]，但是到目前为止政府农业技术推广体系仍然是中国农业技术服务的最大提供者，在农业技术推广领域扮演了十分重要的角色。；农资经销店与企业培训472次，占全部培训的19.2%；农民合作组织培训135次，占全部培训的5.5%；村委会培训69次，占全部培训的2.8%；科研单位直接给农民培训45次，占全部培训的1.8%；政府非农部门、媒体及其他机构共计培训163次，占全部培训的6.7%。上述结果表明，各类社会化服务组织为农民提供了大量的技术培训服务。
 

图1  2014—2016年农户参加各种社会化服务组织提供的技术培训次数

除了政府农业技术推广体系之外，调查也发现农资经销店与企业、农民合作组织、村委会、科研单位、政府非农部门、媒体及其他机构也是农业技术服务的重要提供者。尤其值得注意的是，农资经销店与企业提供的农业技术培训占全部技术培训的19.2%（图1）。与此类似，农民合作组织在农业技术服务方面扮演的角色仅次于政府农业技术推广体系和农资经销店与企业，为农户提供的技术培训占全部技术培训的5.5%（图1）。需要说明的是，农药经销店与企业是现代农村市场经济的主要参与者，而农民合作组织也是市场经济的重要产物，因此本研究的调查数据也表明，中国农业社会化服务体系的形成和发展具有重要的市场化特征。

2.2 培训内容以田间管理、病虫害防治和施肥技术为主，但呈现多样化现象
如表1所示，不同农业社会化技术各个服务组织提供的技术培训以田间管理、病虫害防治和施肥技术为主，各自的培训次数分别占所有培训次数的45.6%、19.5%和21.3%。相比而言；而，在改革开放后政府非常重视且一直占据对农民户技术培训强度前三位的种苗（新品种）技术培训[15,16]，则仅占全部培训次数的2.6%（表1）。此外，然而，对农民的农机、农产品加工及质量安全等方面的技术培训也开始出现，但虽然其所占的比例很仍较低。事实上，，但表明各地政府及企业均开始关注农民生产上的各种各样的技术需求，并为之提供技术服务。长期以来包括技术推广政策在内的中国农业政策体系最主要的目标提高农产品产量[17]。产量导向型的农业政策体系对于维护国家粮食安全起到了十分重要的积极作用，但是也导致了农业生产的结构性矛盾，例如农产品产量较高而质量问题较为突出[17]。因此，加强农产品加工以及质量安全等方面的技术服务应成为农业社会化服务体系发展和改革的重要目标。

表1  2014—2016年参加各种社会化服务组织提供的技术培训的农户比例                      %
	分类
	合计
	田间管理
	病虫害防治
	施肥
	种苗
	农机
	加工
	质量安全
	其他

	按培训内容分
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	100.0
	45.6
	19.5
	21.3
	2.6
	3.4
	3.3
	0.4
	3.9

	政府农技部门
	100.0
	49.7
	19.1
	17.0
	2.5
	4.2
	3.4
	0.5
	3.6

	政府非农部门
	100.0
	54.5
	0.0
	9.1
	0.0
	0.0
	9.1
	0.0
	27.3

	科研单位
	100.0
	55.6
	6.7
	13.3
	2.2
	0.0
	8.9
	0.0
	13.3

	媒体
	100.0
	52.6
	0.0
	21.1
	0.0
	5.3
	0.0
	0.0
	21.1

	农资经销店与企业
	100.0
	31.8
	23.1
	34.7
	3.6
	2.1
	2.5
	0.4
	1.7

	村委会
	100.0
	58.0
	11.6
	27.5
	1.4
	0.0
	0.0
	0.0
	1.4

	农民合作组织
	100.0
	46.7
	23.0
	20.7
	1.5
	1.5
	4.4
	0.0
	2.2

	其他
	100.0
	33.8
	21.1
	25.6
	2.3
	3.8
	3.8
	0.0
	9.8

	按服务组织分
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0

	政府农技部门
	64.1
	69.8
	62.8
	51.1
	61.9
	78.6
	65.9
	80.0
	60.0

	政府非农部门
	0.4
	0.5
	0.0
	0.2
	0.0
	0.0
	1.2
	0.0
	3.2

	科研单位
	1.8
	2.2
	0.6
	1.1
	1.6
	0.0
	4.9
	0.0
	6.3

	媒体
	0.8
	0.9
	0.0
	0.8
	0.0
	1.2
	0.0
	0.0
	4.2

	农资经销店与企业
	19.2
	13.4
	22.7
	31.3
	27.0
	11.9
	14.6
	20.0
	8.4

	村委会
	2.8
	3.6
	1.7
	3.6
	1.6
	0.0
	0.0
	0.0
	1.1

	农民合作组织
	5.5
	5.6
	6.4
	5.3
	3.2
	2.4
	7.3
	0.0
	3.2

	其他
	5.4
	4.0
	5.8
	6.5
	4.8
	6.0
	6.1
	0.0
	13.7



2.3 不同农业社会化服务组织对农民户提供的技术服务的内容存在较明显着差异
需要说明的是，不同服务组织在向农民户提供各种技术服务内容方面尽管差异并不太大，但是仍然显示了各自独特的分工（表1）。一是农作物田间管理技术培训主要由以政府农业技术推广部门承担为主，其培训次数占该项内容全部培训次数的69.8%，而仅次之的农资经销店和企业的培训次数则只占该项内容全部培训次数的13.4%（表1）。二是对病虫害防治技术和施肥技术的培训，虽然政府农业技术推广部门仍然占主导地位，但农资经销店与企业的培训次数占全部这两项内容各自全部培训次数的比例也分别达到了22.7%和31.3%，体现了其在病虫害防治和施肥技术服务方面的重要作用（表1）。上述结果表明，不同农业社会化服务组织对农民户的技术培训服务存在具有比较明显的分工，农资经销店与企业对农民户的技术培训可能主要以产品销售（化肥、农药）为目的。
2.4 农资经销店与企业也注重田间管理技术服务
特别值得注意的是，与政府农业技术推广部门的技术培训不同，虽然农资经销店与企业对农民户的培训服务中，其对病虫害防治与施肥技术的培训次数比例较高，分别达到了占其提供的所有全部内容技术培训次数的23.1%和34.7%，但其对田间管理技术培训次数的比例也高达31.8%（表1）。一方面表明农资经销店与企业向农户民提供与其销售产品直接相关的技术培训的同时，也为农户民提供如何配合配套的田间管理技术从而更好地发挥其所销售的农药和化肥的技术效果。另一方面也表明农资经销店与企业对农户民的技术培训，已不是单纯地卖销售农药和化肥，同时也赋予其技术培训活动一定的公益性质，从而可以一定程度上替代政府农业技术推广部门的技术服务，这为未来协调处理政府农业技术推广部门和农资经销店与企业在农业技术服务中的关系提供了一定的参考价值。。

[bookmark: _Toc13798]3 农业社会化服务组织技术服务的覆盖面率
3.1 仅三分之一的农户参加接受了各类组织的技术培训
虽然各类社会化服务组织为农户民提供了大量的技术培训服务，然而仅34.3%的农户接受参加了相关的培训活动（图2）。与此同时，不同省份的农户参加农业技术服务培训的比例存在明显差异。其中在所调查的样本中，2014—2016年期间陕西和山东两省接受参加各类组织不同社会化服务组织技术培训的农户的比例较高，但也仅分别高达为50.6%和46.8%，远高于浙江的17.5%、广东的25.2%和贵州的29.6%，即使而湖北和江苏两省，接受参加各类不同社会化服务组织技术培训农民户的比例也分别仅为39.3%和30.5%（图2）。这可能与陕西、山东两省的样本农户主要以苹果和设施蔬菜的种植为主，各类组织为农民提供技术培训服务的效果明显，从而也吸引了各类组织为农民提供了更多的技术服务有关。上述结果也表明，尽管农业社会化服务体系不断发展，但是其提供的技术服务的覆盖面仍有待提高，且为农民户提供技术服务的不同类型服务各类组织在不同省份和不同作物之间的发展并不平衡。这可能主要有两个方面的原因。一是包括政府农业技术推广部门在内的农业社会化服务体系尚有较大的发展和完善空间，其为农户提供农业技术服务的潜力有待进一步挖掘。二是作为农业社会化服务体系主体的政府农业技术推广部门向农户提供的农业技术服务与农户的实际技术需求不一致，导致广大农户参加农业技术培训的积极性有限。


图2  2014—2016年各个省份参加技术培训的农户比例

[bookmark: _GoBack]3.2 政府农业技术推广部门的主导技术农技服务覆盖面最广的局面并未改变
虽然农民户接受各类组织的技术培训服务情况在不同省份间并不平衡，但农户参加次数最多所接受的技术培训服务仍主要来自以政府农业技术推广技部门为主（图3）。2014—2016年期间，尽管只有34.3%的农户参加过不同社会化服务组织提供的农业技术培训，但是参加接受过政府农业技术推广部门农业技术培训的农户比例为25.2%，约占所有参加过技术培训的农户的四分之三。相比而言，远高于接受参加农资经销店与企业、农民合作组织和村委会的技术培训的农户占比仅分别为的9%、农民合作组织的2.2%和村委会的1.4%，表明绝大部分农户参加最多的农业技术培训仍然主要由政府农业技术推广部门提供仍是农民技术培训服务的第一提供者，政府农技部门主导农技服务的局面并未改变。


图3  2014—2016年参加各种社会化服务组织提供的技术培训的农户比例

4 农户的化肥施用和病虫害防治技术采用
4.1 自己经验仍是农户施肥和病虫害防治技术的第一来源
为了研究农民户的技术采用，本研究详细调查了农民户的化肥施用和病虫害防治与农药技术信息采用情况，包括所采用的技术信息来源及施用时间与施用量等。调查发现，即使经过了近四十年的改革，中国农户民采用的施肥与病虫害防治技术仍以自己经验为第一来源，（表2，表3）。其中分别有71.9%和53.7%的农户依据自己的经验来决定如何施肥和防治病虫害技术高达71.9%的农户依据自己的经验，病虫害防治技术53.7%的农户依据自己的经验（表2）。然而，与以往前期的研究相比[5,1718-1920]，虽然施肥技术依据自己经验的比例仍居高不下，但农户民采用的病虫害防治技术依据自己经验的比例则显著下降。特别需要说明的是，在苹果生产中，农户民采用病虫害防治技术来源于自己经验的比例为41.6%，低于来源于农资经销店与企业的43.7%（表2）。上述结果表明，相对于不同类型的社会化服务组织，农户更愿意根据自己的经验来决定如何施用化肥和防治病虫害，这可能与商业化改革之后政府农业技术推广服务长期无法满足农户的技术服务需求使得农户不得不依据自身的务农经验来决定技术采用有密切关系。

表2  2016年采用各种化肥施用和病虫害防治技术信息来源的农户比例                              %
	信息来源
	全部样本
	水稻
	苹果
	设施蔬菜
	茶叶

	施肥技术信息
	
	
	
	
	

	自己经验
	71.9
	75.4
	55.2
	68.3
	81.4

	父母传授
	1.2
	1.6
	0.9
	0.5
	1.0

	亲戚邻居
	2.7
	2.6
	4.9
	0.5
	2.3

	生产大户
	0.9
	1.0
	1.1
	0.0
	0.7

	政府农技员
	9.2
	10.6
	8.0
	9.4
	6.0

	农资经销店与企业
	10.9
	6.3
	25.2
	20.2
	5.0

	农民合作组织
	0.9
	0.2
	0.7
	0.5
	2.5

	手机和电脑网络
	0.2
	0.0
	1.1
	0.0
	0.0

	电视
	1.2
	1.8
	1.1
	0.0
	0.2

	其他
	0.9
	0.6
	1.8
	1.0
	1.0

	病虫害防治技术信息施肥时期信息
	
	
	
	
	

	自己经验自己经验
	53.777.8
	45.977.9
	41.669.3
	64.480.3
	81.984.9

	父母传授父母传授
	0.61.2
	0.71.4
	0.71.1
	0.50.5
	0.71.3

	亲戚邻居亲戚邻居
	1.83.7
	1.13.4
	4.56.7
	1.91.4
	1.02.8

	生产大户生产大户
	1.21.4
	1.61.5
	0.92.2
	0.00.0
	0.80.7

	政府农技员政府农技员
	16.67.7
	26.19.6
	6.26.0
	7.26.3
	5.84.5

	农资经销店与企业农资经销店与企业
	21.85.7
	19.43.8
	43.711.4
	23.611.1
	6.53.0

	农民合作组织农民合作组织
	0.90.7
	0.40.2
	0.70.5
	1.00.0
	2.22.2

	手机和电脑网络手机和电脑网络
	0.10.1
	0.10.0
	0.20.7
	0.00.0
	0.00.0

	电视电视
	2.11.1
	3.81.8
	0.20.7
	0.00.0
	0.00.0

	农药说明书其他
	0.30.7
	0.20.6
	0.41.6
	0.00.5
	0.30.7

	其他
	0.9
	0.8
	0.9
	1.4
	0.8

	其他施肥量信息
	0.9
	0.8
	0.9
	1.4
	0.8

	自己经验
	80.4
	80.7
	74.2
	79.3
	86.9

	父母传授
	0.6
	0.8
	0.2
	0.0
	0.8

	亲戚邻居
	2.0
	1.8
	3.1
	0.0
	2.2

	生产大户
	1.0
	1.1
	1.1
	0.0
	0.5

	政府农技员
	6.5
	8.1
	4.7
	6.3
	3.7

	农资经销店与企业
	7.0
	5.4
	13.8
	12.0
	2.8

	农民合作组织
	0.7
	0.2
	0.4
	0.5
	2.2

	手机和电脑网络
	0.2
	0.1
	0.4
	0.5
	0.0

	电视
	0.8
	1.3
	0.4
	0.0
	0.0

	其他
	0.9
	0.5
	1.6
	1.4
	1.0



4.2 农资经销店与企业已超过政府农业技术推广部门成为农户民施肥和病虫害防治技术的重要来源
总体而言，虽然政府农业技术推广部门向门对农户民的施肥与病虫害防治技术培训次数均远超过农资经销店与企业，但农户民采用的施肥和病虫害防治技术来源于农资经销店与企业的比例却则分别达到了10.9%和21.78%，分别高于来自政府农业技术推广部门的9.62%和16.76%（表2，表3）。其中，苹果和设施蔬菜的施肥技术来源于农资经销店与企业的比例（分别为25.2%和20.2%）分别远高于来自于政府农业技术推广部门的比例（分别为9.38.0%和9.64%）；但是，水稻和茶叶施肥技术来源于农资经销店与企业的比例（分别为6.3%和5.0%）则分别略低于来自于政府农业技术推广技部门的比例（分别为10.86%和6.30%）（表2）。苹果、设施蔬菜和茶叶的病虫害防治技术来源于农资经销店与企业的比例（分别为43.07%和23.6%）分别远高于来自于政府农业技术推广技部门的比例（分别为7.16.2%和7.2%）；但水稻的病虫害防治技术来源于农资经销店与企业的比例（19.54%）则低于来自于政府农业技术推广技部门的比例（25.86.1%），茶叶的病虫害防治技术来源于农资经销店与企业及政府农业技术推广技部门的比例则差不多，分别为6.35%和6.05.8%（表2）。上述结果表明，事实上，在政府农业技术推广服务无法满足农户的技术服务需求的背景下，农户获取农业技术服务面临较高的信息成本[21]。因此，农户在购买化肥、农药等具体农资产品时可以通过向农资经销店与企业直接询问与所购买农资产品相关的技术信息来规避信息成本[22]。对于类似于水稻的主粮生产，除了自己经验外，政府农技部门仍是主要技术来源，但其他的三种经济作物生产中的技术信息则更多地来自于农资经销店与企业。

表3  2016年采用各种病虫害防治技术信息来源的农户比例                           %
	信息来源
	全部样本
	水稻
	苹果
	设施蔬菜
	茶叶

	病虫害防治技术信息
	
	
	
	
	

	自己经验
	53.7
	45.9
	41.6
	64.4
	81.9

	父母传授
	0.6
	0.7
	0.7
	0.5
	0.7

	亲戚邻居
	1.8
	1.1
	4.5
	1.9
	1.0

	生产大户
	1.2
	1.6
	0.9
	0.0
	0.8

	政府农技员
	16.6
	26.1
	6.2
	7.2
	5.8

	农资经销店与企业
	21.8
	19.4
	43.7
	23.6
	6.5

	农民合作组织
	0.9
	0.4
	0.7
	1.0
	2.2

	手机和电脑网络
	0.1
	0.1
	0.2
	0.0
	0.0

	电视
	2.1
	3.8
	0.2
	0.0
	0.0

	农药说明书
	0.3
	0.2
	0.4
	0.0
	0.3

	其他
	0.9
	0.8
	0.9
	1.4
	0.8

	防治时期信息
	
	
	
	
	

	自己经验
	57.2
	43.1
	61.2
	77.4
	79.6

	父母传授
	0.6
	0.7
	0.5
	0.5
	1.0

	亲戚邻居
	2.8
	1.8
	7.6
	1.4
	1.0

	生产大户
	1.5
	2.0
	1.8
	0.0
	0.8

	政府农技员
	16.7
	27.6
	5.3
	4.3
	5.0

	农资经销店与企业
	11.9
	13.2
	17.8
	10.1
	3.8

	农民合作组织
	0.7
	0.3
	0.7
	0.0
	1.7

	手机和电脑网络
	0.2
	0.1
	0.9
	0.0
	0.0

	电视
	2.7
	4.9
	0.2
	0.0
	0.0

	农药说明书
	0.0
	0.1
	0.0
	0.0
	0.0

	其他
	5.7
	6.3
	4.0
	6.3
	7.1

	农药品种信息
	
	
	
	
	

	自己经验
	41.4
	35.4
	41.0
	67.8
	46.5

	父母传授
	0.3
	0.4
	0.0
	0.0
	0.5

	亲戚邻居
	1.7
	1.3
	2.4
	1.4
	1.5

	生产大户
	1.1
	1.4
	1.1
	0.0
	1.2

	政府农技员
	15.0
	24.3
	4.7
	5.8
	4.8

	农资经销店与企业
	28.6
	29.1
	47.0
	24.0
	14.3

	农民合作组织
	1.0
	0.4
	0.9
	0.5
	2.5

	手机和电脑网络
	0.2
	0.1
	0.9
	0.0
	0.0

	电视
	1.9
	3.4
	0.2
	0.0
	0.0

	农药说明书
	0.7
	1.0
	0.7
	0.5
	0.2

	其他
	8.2
	3.2
	1.1
	0.0
	28.6

	施药量信息
	
	
	
	
	

	自己经验
	46.9
	36.9
	40.5
	53.8
	74.3

	父母传授
	0.2
	0.3
	0.0
	0.0
	0.2

	亲戚邻居
	0.9
	1.0
	0.9
	0.5
	0.7

	生产大户
	0.9
	1.3
	0.4
	0.0
	1.0

	政府农技员
	13.1
	21.6
	3.3
	5.3
	3.2

	农资经销店与企业
	25.4
	27.7
	37.0
	22.6
	12.3

	农民合作组织
	0.8
	0.3
	1.1
	0.0
	2.0

	手机和电脑网络
	0.2
	0.2
	0.4
	0.0
	0.0

	电视
	1.7
	3.1
	0.0
	0.0
	0.0

	农药说明书
	9.4
	6.9
	15.4
	17.8
	5.8

	其他
	0.7
	0.7
	0.9
	0.0
	0.5



4.3 农民的化肥农药施用时期与施用量技术来源存在差异
农民的化肥农药施用时期与施用量技术来源则存在差异（表2，表3）。一是施肥时期与施肥量更多地根据自己经验，且来源于农资经销店与企业的技术信息显著下降，从全部农户角度来源于农资经销店与企业的施肥时期信息的比例甚至低于来自政府农技部门的比例。二是病虫害防治技术的病虫害防治时间信息更多地根据自己的经验，而农药施用量信息则更多地来源于农资经销店，更少来源于政府农技部门和根据自己经验。尤其值得一提的是，即使技术信息更多地来源于政府农技部门的水稻病虫害技术，其来源于农资经销店与企业的防治时期信息所占比例也高于来源于政府农技部门的比例。这表明，即使在政府农技部门提供大量技术培训的条件下，农民的农药施用量信息低更多地来源于农资经销店与企业。
4.4 3 农药说明书是农户民决定农药用量的重要信息来源
调查发现，除了在水稻生产中是第四大农药用量信息来源以外，农药说明书是农户民在苹果、茶叶和设施蔬菜生产中农药施用量的第三大信息来源，分别为15.4%、17.8%和5.8%，分别仅次于来自于自己经验以及农资经销店与企业（表3）。但是，与施用量信息来源不同，农户民防治病虫害所施用的农药品种，其依据说明书施用农药的比例则极低，仅为0.7%。需要说明的是，无论是所施用的农药品种、防治时期及施用量，其来源于农药说明书的比例均远低于农资经销店与企业，这也许是目前农户民过量施用农药的原因之一[2023]，从而表明农药说明书目前未能在农户民的病虫害防治中发挥足够的作用。在当前农药零增长和负增长的要求下，除了加强农户的病虫害防治和农药施用技术培训之外，探索如果更好地引导和方便农户自行根据农药说明书来决定农药施用从而更好地发挥农药说明书作用的技术推广模式应该成为将来农业技术推广服务的目标之一。
4.5 4 生产大户及农民合作组织的示范作用不强
近十多年来，各级政府试图将当地的种植大户培养和树立作为可以向广大农户推广农业新技术的示范户向农民推广新技术。然而，本研究调查发现，农户民的施肥技术与病虫害防治技术信息来源于生产大户的比例仅分别为0.9%和1.2%（表2，表3），。虽然该比例在不同作物间略有差异，但其比例均不高，表明在目前条件下依靠生产大户示范并推广新技术的措施不一定有效难以奏效。与生产大户示范类似，各地农业行政部门也试图通过农民合作组织向农户民扩散新技术[2124-2225]。但同样的调查结果表明，农户民的施肥技术与病虫害防治技术信息来源于农民合作组织的比例均低于1%（表2，表3），表明在目前条件下依靠农民合作社组织推广新技术的效果也极其有限。导致上述结果的原因可能是生产大户和农民合作组织并不具有广泛性，且在不同地区和不同作物间的发展具有明显差异。因此，除了大力推动生产大户和农民合作组织形成和发展之外，还应着力加强生产大户和农民合作组织在农业技术推广方面的作用。
4.6 5 手机、电脑网络并未成为农户民施肥和病虫害防治技术的重要来源
值得一提的是，近年来一些学者对网络新媒体在农业技术推广方面的作用寄予较高期望[2326-2427]。不过调查发现，农户民的施肥与病虫害防治信息来源于手机、电脑等网络新媒体的比例仅分别为0.2%和0.1%，甚至远低于来自传统的电视媒体的1.2%和2.3%（表2，表3），这可能与目前农户民仍缺乏主动通过手机、电脑查找相关农业技术信息的能力有关。因此，如果未形成技术信息对农户民手机或电脑的有效推送方式，依靠农户民自己通过手机、电脑等新媒体学习农业新技术难以取得理想的效果。不可否认，网络新媒体可以大幅降低农户获取农业技术信息的信息成本，但需加强网络新媒体在农业技术推广方面的服务平台和载体建设，同时充分引导广大农户从平台建设业已成熟的网络新媒体获取农业技术信息。

[bookmark: _Toc17610][bookmark: _Toc31446][bookmark: _Toc22255][bookmark: _Toc7911][bookmark: _Toc6051][bookmark: _Toc932]5 讨论
虽然多元的农业社会化服务组织已给农户民提供了大量的技术培训，但无论是从为农户民提供技术培训的次数或者从接受各种类型农技技术服务的农户比例来看，政府农业技术推广部门机构主导农业技术培训服务的局面仍未未曾改变。与此同时尽管如此，在农户民接受的农业技术农技服务的各的信息来源类服务组织中，不仅包括农资经销店与企业，也包括科研单位、政府非农部门、媒体、村委会、农民合作组织等非政府的技术服务组织，表明多元化的各类农业社会化技术服务组织体系已逐渐发展并开始为农户民提供农业技术服务，且农业社会化服务体系的形成和发展具有明显的市场化特征，多元化的社会服务体系已初步形成。
不同类型社会化服务组织对农户民的技术服务多元化且存在着分工。虽然各类不同类型社会化服务组织对农户民的培训仍以田间管理、病虫害防治和施肥技术为主，而但对农机服务、农产品加工及质量安全的培训尽管也开始出现但仍然远远不足。与此同时，调查结果也发现，虽然政府农业技术推广部门对农户民的施肥与病虫害防治技术培训均远超过农资经销店与企业，但农户民采用的施肥和病虫害防治技术来源于农资经销店与企业的比例则却分别高于来自政府农业技术推广部门的比例，表明不同农业社会化服务组织对农户民的技术培训服务具有一定是有分工的，而农资经销店与企业对农户民的培训主要以产品销售为目的。
需要说明的是，自21本世纪初开始，一些地方政府投入经费将当地的种植生产大户和农民合作组织社作为示范户培养并期望其向农户民推广新技术。然而，本次调查发现，农户民的技术信息来源于生产大户或者农民合作组织的比例极低，表明在目前条件下依靠生产大户示范及农民合作组织向农户民推广新技术的措施不一定有效，。政府应该就这些政策进行评估，以提高农技推广服务与投资的效率。
另外，虽然智能手机及电脑网络新媒体在农业技术推广领域被给予厚望，技术发展很快，也被学者与政府部门推崇为农业技术推广的重要手段，但调查表明，农户民所采用的技术信息来源于手机及电脑网络的比例仍非常低，靠农民主动通过智能手机发现并采用农业技术信息的相关政策措施仍有待观察。
根据上述调查结果分析，本研究认为在发展和完善农业社会化技术服务体系方面，需要分类施策，充分考虑不同技术服务组织的特点及其为农户提供技术服务方面扮演的角色。其中，政府农业技术推广体系作为农业技术服务的最大提供者，应充分结合广大农户的技术需求发挥其在公益性技术服务领域的重要作用，同时加大在农机、农产品加工和农产品质量安全等方面加强对农户的技术服务支持。农资经销店与企业提供的技术服务与其销售的农资产品相关，在当前化肥农药零增长和负增长的要求下，应加强对农资经销店与企业的科学引导、市场监管和激励措施，使其在向农户提供科学正确的化肥农药施用技术信息方面发挥更大更积极的作用。此外，应着力加强生产大户和农民合作组织在农业技术推广方面的作用并加快建设网络新媒体在农业技术推广方面的服务平台和载体建设。
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