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摘要:企业作为“一带一路”倡议的重要参与主体，在“一带一路”建设中发挥着愈来愈强的影响力。出口是企业“走出去”的重要方式之一，以京津冀企业为例，研究标准化对企业在“一带一路”国家出口的影响。构建评价指标进行实证分析结果显示：标准化有利于增加企业出口利润，有助于提升企业在“一带一路”建设中的影响力；同时，国际标准发布累积量对企业在“一带一路”国家出口的正向影响高于国家标准存量所起到的作用。提出企业重视标准化作用的建议，从而更好地共建“一带一路”。
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The Impact of Standardization on Enterprises Export to "the Belt and Road" Countries: Analysis of Enterprises Based on Beijing-Tianjin-Hebei Enterprises
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Abstract: As an important participant in the Belt and Road Initiative, enterprises have exerted increasingly strong influence in the construction of the Belt and Road. Export is one of the important ways for enterprises to go global. Taking Beijing-Tianjin-Hebei enterprises as a case to analyze the impact of standardization on the export of enterprises to the Belt and Road countries. By constructing evaluation indicators and conducting an empirical analysis, the results show that standardization is conducive to increasing the export profit of enterprises; it helps to enhance the effect of enterprises in the construction of the Belt and Road; at the same time, the impact of the cumulative international standards, which are released, on the export of enterprises to the Belt and Road countries is higher than the role of national standard stocks. To build the Belt and Road better, this paper suggested that enterprises attach importance to the role of standardization.
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企业作为“一带一路”建设的重要参与主体，对“一带一路”国家出口产品，在“一带一路”建设中发挥着至关重要的作用。目前，“一带一路”逐步成为最好的国际合作平台。习近平总书记在第39届国际标准化组织(ISO) 大会上提出，坚持需求导向、标准引领等原则，以标准“软联通”打造合作“硬机制”，为推进“一带一路”建设提供坚实技术支撑和有力机制保障，这极大地体现了标准在促进“一带一路”建设中的重要作用。王亚军[1]认为“一带一路”倡议兼具区域合作、国际协议等特点，这为中国企业“走出去”创造了历史的机遇。出口是企业“走出去”的重要方式，通过标准的对接，中国产品出口将更加通畅，中国企业在“一带一路”建设中的影响力将得到显著提升，最终助力中国企业“走出去”。为此，本文结合实证研究的方法，分析标准化对中国企业对“一带一路”国家出口的影响，这对于提高中国企业在“一带一路”建设中的影响力具有借鉴作用。
1  相关文献概述
[bookmark: OLE_LINK1]已有文献显示，“一带一路”倡议从提出到具体落实，企业是实施该倡议重要的中坚力量。辜胜阻等[2]指出企业是实施“一带一路”倡议的重要市场主体，推进企业“走出去”是“一带一路”建设的核心要义。出口是企业通过“一带一路”走出去的重要方式之一。众多学者从不同角度研究“一带一路”与中国产品出口的关系，如Bao等[3]、张晓静等[4]认为“一带一路”将促进中国与沿线国家的出口贸易；孙慧等[5]实证分析了“一带一路”国际物流绩效对中国中间产品出口的影响；谢涛[6]从农产品角度研究了中国与“一带一路”沿线国家的出口贸易。
[bookmark: OLE_LINK41]当前，国内国际对标准化工作高度重视，中国推进“一带一路”建设工作领导小组办公室印发的《标准联通共建“一带一路”行动计划（2018－2020年）》指出，要拓展延伸与其他国家、区域的标准化合作渠道，深化标准化合作。陶忠元等[7]通过实证研究发现标准化有助于中国汽车产品出口竞争力的提升。单宝[8]认为标准化战略对于提升出口农产品国际竞争力具有重要作用。在“一带一路”倡议下，标准化对企业出口的影响将会进一步凸显。
目前国内外研究中，多用标准数量作为标准的评价指标，如张研[9]参考德国标准化委员会（DIN）等机构用标准存量作为标准的指标进行研究；刘淑春等[10]用国家标准制订和实施的数量、国际标准制订和实施的数量作为标准化水平的衡量指标，使用中国实际承担国际标准化组织（ISO）/国际电工委员会（IEC）的全国专业标准化技术委员会(TC)、分技术委员会(SC)秘书处的数量作为国际标准制订和实施数量的代理指标。关于出口的评价指标，大多学者使用中国对“一带一路”沿线国家的出口额作为中国出口的产出指标[11-14]；对于企业出口产出指标，有学者基于企业在“一带一路”经贸合作利润数据难以获得，使用企业出口额近似替代企业出口利润[10，15]。
通过梳理大量文献，本文发现，现有文献大多从比较宏观的层面研究 “一带一路”背景下中国产品出口的综合影响因素；从标准化层面，大多是对某一类产品出口进行实证分析，较少将标准化对企业出口的影响与“一带一路”背景结合。本文的研究思路如下：选择有代表性的区域，结合特定区域标准化现状及企业在“一带一路”国家出口的具体数据，参考已有文献中标准化和企业出口的衡量指标，构建本文的评价指标，通过实证研究，有针对性地分析标准化对特定区域企业在“一带一路”国家出口的影响，归纳出标准化对提升中国企业在“一带一路”建设中影响力的作用，为中国企业更好地参与“一带一路”建设提供一些借鉴。
2  研究区域选择
京津冀地区邻接中蒙俄经济走廊，积极参与“一带一路”建设，目前已同大部分“一带一路”国家有比较稳定的贸易往来。根据京津冀海关统计分析，京津冀地区对“一带一路”国家出口产品主要是机电产品、钢材、农产品、服装及衣着附件，由ISO/IEC官网数据，京津冀地区企业承担相关国际标准化技术委员会情况如表1所示，占全国（未含港澳台地区，下同）承担相关技术委员会秘书处总数的80%。
               表1  京津冀企业承担ISO/IEC相关技术组织秘书处数量            单位：个
	机电产品相关
	钢材相关
	农产品相关
	服装相关

	24
	2
	6
	0



根据全国标准信息公共服务平台数据，京津冀地区企业承担相关产品国家标准化秘书处情况如表2所示，在全国占比接近40%。
                        表2  京津冀企业承担相关产品国家标准技术组织秘书处数量             单位：个
	地区
	机电产品
	钢材
	农产品
	服装类
	总量

	京津冀
	163
	11
	38
	9
	221

	全国
	421
	17
	91
	24
	553



可见，京津冀区域企业直接负责或参与制定较多相关国际标准与国家标准，在标准化方面，京津冀地区优势明显。海关数据显示，京津冀地区对“一带一路”沿线国家出口产品较为稳定，出口额有逐年上升的趋势，这从一定程度上反映了沿线国家对这些产品所内含的中国标准的认可度与应用度不断上升。
3  评价指标构建
本文构建标准化对企业对“一带一路”国家出口影响的评价指标，选择相关指标对标准化和企业出口加以量化表示。参考已有研究中使用标准存量作为标准化衡量指标[9-10,16-17]，使用标准增量作为标准化水平衡量指标[7，18]，具体指标来源见表3所示。由于现行标准对中国出口的产品可能都存在一定的作用，结合“一带一路”背景，本文使用国家标准存量、国际标准发布实施累积量作为标准化水平衡量指标；中国直接负责发布的ISO/IEC标准数可进一步体现中国的国际标准话语权，本文使用中国承担ISO/IEC的相关技术组织秘书处直接负责发布的ISO/IEC标准累积数作为国际标准发布实施累积量的衡量指标，从而更精确地反映不同产品对应的国际标准数量。
表3  标准化水平评价指标体系涵盖视角
	解释变量
	指标选择
	文献来源

	标准化
	标准存量
	张研[9]、侯俊军等[16]

	
	国内标准存量、国际标准存量以及企业标准水平
	齐欣等[17]

	
	企业年标准增量、年标准涉及范围数、年牵头起草标准次数
	黄杨程[18]

	
	国家标准制订和实施的数量
国际标准制订和实施的数量
	刘淑春等[10]

	
	每年新发布的标准数量
	陶忠元等[7]、陶忠元[19]



关于出口的评价指标，大多学者使用出口额作为衡量指标[11-13,15]，齐欣等[17]使用出口收益加以衡量，，本文参考大多数学者的做法，使用企业出口利润作为企业出口衡量指标之一，以企业出口额作为代理指标（如表4）。
表4  出口评价指标体系涵盖视角
	解释变量
	指标选择
	来源

	区域企业出口产出
	出口收益
	齐欣等[17]

	
	出口额
	刘淑春等[10]、薛新红等[15]、王丽丽[13]、付韶军[12]、廖明中[11]



根据国家信息中心，影响力具体指标包括国内关注度、国内满意度、国外关注度、国外满意度，通过提取和分析国内外主要新闻网站、社交媒体、论坛等渠道中与企业参与“一带一路”话题相关的数据所得。中国企业出口产品到“一带一路”国家，国内、国际对企业的关注度、满意度，即企业在“一带一路”建设中的影响力将是企业出口产出的另一重要表现方式，因此本文使用企业影响力作为企业出口产出的另一指标。本文构建标准化影响企业出口的评价指标如图1所示。

图1  标准化与企业出口的评价指标

4  实证分析
4.1  数据获取
本文选取机电产品、钢材、农产品以及服装及衣着附件这4类产品相关的国家标准存量以及中国承担ISO/IEC的相关技术组织秘书处直接负责的这4类产品相关国际标准发布累积量，研究标准化对于京津冀企业对“一带一路”国家出口的影响。“一带一路”倡议自2013年提出，本文根据国际标准分类号（ICS）选取2011－2018年发布并实施的国家标准存量，用以体现“一带一路”倡议提出前后变化，以2011－2018年间中国直接负责的这4种产品相关的ISO/IEC标准累积数作为标准化衡量指标之一，有较好的代表性。国家标准存量数据根据全国标准信息公共服务平台整理所得，ISO/IEC标准累积数由ISO、IEC官网数据整理所得。其中，京津冀企业对“一带一路”国家出口总额为，所选数据为2011－2018年间的出口额季度累积量；企业在“一带一路”上的影响力平均得分为；相关产品国家标准存量为；相关产品国际标准发布实施累积量为。本文使用R-studio软件进行分析，收集整理相关指标数据如表5所示。
表5  2011－2018年京津冀企业标准存量及出口额相关数据
	时间
	
	/分
	
	

	2011年3月31日
	84.77 
	
	3 000
	517

	2011年6月30日
	94.19 
	
	3 167
	518

	2011年9月30日
	105.97 
	
	3 268
	524

	2011年12月31日
	123.49 
	
	3 486
	527

	2012年3月31日
	108.75 
	
	3 549
	527

	2012年6月30日
	97.22 
	
	3 629
	531

	2012年9月30日
	129.04 
	
	3 663
	543

	2012年12月31日
	129.05 
	
	3 733
	580

	2013年3月31日
	119.04 
	
	3 808
	596

	2013年6月30日
	136.28 
	
	3 869
	608

	2013年9月30日
	128.00 
	
	3 922
	614

	2013年12月31日
	125.03 
	
	3 992
	620

	2014年3月31日
	121.26 
	41
	4 021
	629

	2014年6月30日
	139.89 
	41
	4 098
	635

	2014年9月30日
	149.52 
	41
	4 160
	638

	2014年12月31日
	143.08 
	41
	4 256
	645

	2015年3月31日
	114.63 
	45
	4 331
	671

	2015年6月30日
	133.33 
	45
	4 412
	674

	2015年9月30日
	132.60 
	45
	4 459
	680

	2015年12月31日
	139.33 
	45
	4 545
	688

	2016年3月31日
	100.14 
	55
	4 586
	692

	2016年6月30日
	141.17 
	55
	4 753
	702

	2016年9月30日
	132.88 
	55
	4 853
	711

	2016年12月31日
	149.93 
	55
	4 918
	722

	2017年3月31日
	111.88 
	63
	4 980
	726

	2017年6月30日
	138.26 
	63
	5 003
	750

	2017年9月30日
	138.51 
	63
	5 100
	769

	2017年12月31日
	152.36 
	63
	5 185
	783

	2018年3月31日
	147.91 
	78
	5 278
	790

	2018年6月30日
	184.87 
	78
	5 625
	809

	2018年9月30日
	175.05 
	78
	5 822
	826

	2018年12月31日
	176.36 
	78
	5 922
	830



本文中，京津冀地区对“一带一路”国家出口额数据包括中国一带一路网基础数据部分给出的对东北亚、东南亚、南亚、西亚北非、中东欧、中亚共64个国家的出口数据，具体国别（地区）出口额数据来源于北京海关、天津海关、石家庄海关本关统计部分，以及通过京津冀地区各统计局网站汇总整理。企业在“一带一路”建设中影响力数据，2014－2017年参考国家信息中心的《“一带一路”企业影响力评价报告》，影响力排名前50的企业近半数属于京津冀地区，以此影响力平均得分代表京津冀企业的影响力平均水平，可靠性较好，影响力具体指标权重均为25；京津冀地区2018年影响力数据源自《一带一路大数据报告2018》，将其中影响力具体指标权重由3转换为25，与其他年份得分数据匹配，将三地的影响力得分加总求均值得到京津冀企业影响力平均得分。
4.2  平稳性分析
（1）标准化与企业出口额平稳性分析。使用R-studio软件，分析2011－2018年间，和分别对的影响，并进行差分分析，结果显示、、均为一阶单整，散点图如图2所示。由图2可看出，“一带一路”倡议提出以前，京津冀企业出口额处于较低水平，随国家标准存量及国际标准发布累积量的增加缓慢上升，“一带一路”倡议提出后，企业出口额上升到较高水平：2013－2016年间出口额保持在比较稳定的区间，可见，“一带一路”国家对京津冀地区出口的产品有比较平稳的需求，内化到标准上，可反映出中国出口产品内含的标准得到“一带一路”国家的逐步认可与应用；随着“一带一路”建设的深入推进以及标准化受重视度上升，2017－2018年间，出口额呈现更大幅度的上升趋势。
图2改正：
1. 图质量不佳，图中字（符号）不清晰。
2. 补充各分图的图题（a）×××（b）×××
[image: ]
图2  京津冀企业标准化与企业出口额的散点图

（2）标准化与企业影响力平稳性分析。使用R-studio软件，分析在2011－2018年间和对的影响，并进行差分分析，差分结果显示均为一阶单整，即非平稳，散点图如图3所示。“一带一路”上企业影响力数据，根据“一带一路”倡议提出后国家信息中心的统计数据整理所得，包括2014－2018年数据，由图3可以看出，京津冀企业的影响力随国家标准存量及国际标准发布累积量的上升，总体呈上升趋势，标准化对京津冀企业的影响力可能有正向作用。




图3改正：
1.图质量不佳，图中字（符号）不清晰。
2.补充各分图的图题（a）×××（b）×××
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图3  京津冀企业标准化与企业影响力的散点图
4.3  协整回归分析
由平稳性分析结果可知，、、均为一阶单整，为避免伪回归现象，需对、、分别进行协整检验。
（1）标准化与企业出口额的协整回归分析。由表6可知，在显著性水平为10%时，可通过显著性检验，显著性不明显；由表7可得，可决系数为0.632，调整的可决系数为0.607，二元线性回归模型的拟合优度中等，国家标准对出口额影响较为显著，国际标准影响不太显著。据中国一带一路网，将标准与“一带一路”行动计划对接自2015年开始，以往企业对国家标准可能应用较多，国际标准对企业出口额影响的显著性可能未体现出来。在方程总体线性的显著性方面，通过查F分布表可得，在置信水平95%的水平下F统计量的临界值为3.33，回归结果得到的 F 统计量为24.89，大于临界值，因此可以认为计量方程总体线性关系在95%的置信水平上是显著的。


表6   京津冀企业标准化与出口额的协整回归结果
	变量
	系数
	标准差
	t 统计量
	P值

	(截距)
	40.54
	24.456
	1.658
	0.108

	
	0.037     
	0.021
	1.814
	0.080 .

	
	-0.111
	0.164
	-0.674
	0.506



表7   京津冀企业标准化与出口额的其他回归结果
	判定系数
	调整后的判定系数
	F统计量
	P值

	0.632
	0.607
	24.890
	0.000




由上可得协整模型为：
                              （1）
参考朱建平等[20]的研究做法，令其残差为EC，则其误差修正项EC表达式为：
                         （2）
对残差进行ADF检验，结果显示t值为–3.12，小于5%显著性水平下临界值–1.95，进一步说明存在协整关系。
Johansen[21]指出协整确定的非平稳序列之间的长期均衡关系是通过短期误差修正模型得到的，本部分通过R-studio软件得出之间的误差修正模型为：
             （3）
由表8可知，在显著性水平为5%时，可通过显著性检验，显著性不明显；在显著性水平为0.1%时，误差修正项通过显著性检验，且误差修正项系数为负，符合反向修正机制，修正速度为–0.859。系数均为正，表明两者对均有正向影响，但在短期内，国际标准发布累积量对出口额作用不太明显，可能国际标准对出口额的影响具有累积效应，随着时期增加，显著性可能会逐步体现出来。
[bookmark: OLE_LINK3]表8  京津冀企业标准化与出口额的误差修正模型相关系数
	变量
	系数
	标准差
	t 统计量
	P值

	(截距) 
	–8.123
	5.295
	–1.534
	0.137

	error.lag  
	–0.859
	0.178
	–4.817
	   0.000***

	 
	0.101
	0.039
	2.603
	 0.015*

	 
	0.139
	0.309
	0.449
	0.657


注：***、**、*、.分别表示估计系数在0.1%、1%、5%、10%的显著性水平上显著。下同。

由以上协整分析可知，国家标准存量以及国际标准发布累积量对京津冀企业对“一带一路”国家的出口额均具有正向促进作用，即标准化对京津冀企业对“一带一路”国家出口利润具有促进作用；由误差修正模型可以看出，系数大于系数，即国际标准发布累积量对京津冀企业出口的促进作用高于国家标准存量所起的作用。
（2）标准化与企业影响力的协整回归分析。以上直接协整检验结果不太显著，因而本文对数据取对数，减少波动性。由表9可知，在显著性水平为10%时，可通过显著性检验，但显著性不明显，可能原因是企业在“一带一路”建设中的影响力从长期协整关系看，国际标准对其影响更显著。由表10可得，可决系数为0.945，调整的可决系数为0.938，二元线性回归模型的拟合优度较好。在方程总体线性的显著性方面，通过查F分布表可得，在置信水平95%的水平下F统计量的临界值为3.63，本文回归结果得到的 F 统计量为145.70，大于临界值，因此可以认为计量方程总体线性关系在95%的置信水平上是显著的，这与标准化在“一带一路”倡议中日益凸显的优势有关，符合标准化对“一带一路”建设影响力作用的发展趋势。由上可得协整模型为：
                           （4）
对残差进行ADF检验，结果显示t值为–4.35，小于5%显著性水平下临界值–1.95，说明存在协整关系。
表9  京津冀企业标准化与企业影响力协整检验结果
	变量
	系数
	标准差
	t 统计量
	P值

	(截距)
	–12.972
	1.004
	–12.921
	0.000***

	
	0.658
	0.733
	0.898
	0.382

	
	1.734
	0.928
	1.869
	0.079  .



表10  京津冀企业标准化与企业影响力其他回归结果
	判定系数
	调整后的判定系数
	F统计量
	P值

	0.945
	0.938
	145.7
	0.000



协整确定的长期均衡关系是通过短期误差修正模型得到的，本文通过R-studio软件得出之间的误差修正模型：
       （5）
由表11可知，的显著性不明显，在显著性水平为5%时，误差修正项通过显著性检验，且误差修正项系数为负，符合反向修正机制，修正速度为–0.987。系数均为正，表明两者对均有正向影响，但在短期内，国家标准存量和国际标准发布累积量对企业影响力作用不太明显，可能因为标准化是一个过程，它对企业在“一带一路”建设中影响力的作用具有过程性，随着时期增加可能显著性会逐步体现出来。

表11  京津冀企业标准化与企业影响力误差修正模型相关系数
	变量
	系数
	标准差
	t 统计量
	P值

	(截距) 
	–0.008
	0.039
	–0.212
	0.835

	error.lag  
	–0.987
	0.351
	–2.808
	 0.013*

	        
	0.904
	1.372
	0.659
	0.520

	         
	1.779
	1.470
	1.210
	0.245



由以上协整分析可知，京津冀地区区域的4类产品的国家标准存量以及国际标准发布累积量对京津冀企业在“一带一路”建设中的影响力均具有正向促进作用，即标准化对京津冀企业在“一带一路”建设中的影响力具有促进作用。由误差修正模型可以看出，系数大于系数，说明国际标准发布累积量对京津冀企业在“一带一路”建设中影响力的提升作用高于相关产品的国家标准存量所起的作用。
综合以上分析，标准化对于京津冀企业利润以及企业影响力都具有正向提升作用，机电产品、钢材、农产品以及服装相关的国际标准发布累积量对京津冀企业出口的正向影响高于相关产品的国家标准存量所起的作用。
5  结论及建议
5.1  结论
本文以京津冀企业为例，研究标准化对企业对“一带一路”国家出口的影响。根据现有研究，确定国家标准存量、国际标准发布实施累积量作为标准化水平衡量指标，以企业出口利润作为企业出口的产出指标之一，同时，本文考虑企业参与“一带一路”建设，增加企业影响力作为企业出口产出的另一指标，进行实证分析。本文得出如下结论：（1）标准化对于企业对“一带一路”国家出口的利润具有正向提升作用，但短期内，国际标准作用可能不太显著。（2）标准化对于企业在“一带一路”建设中的影响力也具有正向提升作用，但短期来看，国家标准和国际标准的作用不太显著。（3）国际标准对企业对“一带一路”国家出口的影响高于国家标准，这与李春田[22]、于欣丽[23]等学者的研究结论存在一致性。（4）企业重视国家标准和国际标准，对于共建“一带一路”是有作用的，随着中国标准国际话语权的提升，标准化将推动中国企业更好地在“一带一路”建设中发挥作用，促进企业“走出去”。
5.2  建议
本文的研究结论对于全国不同区域企业对“一带一路”国家出口，通过“一带一路”实现“走出去”具有一定的启示。本文提出如下建议：
（1）企业应重视标准化的作用，加强与“一带一路”相关研究机构或平台的合作。标准是联通“一带一路”的重要方式，企业需要重视国内标准和国际标准，发挥好两种标准的作用。积极争取与“一带一路”研究中心合作，可根据企业所在城市，就近争取与各高校“一带一路”研究中心合作，如吉林大学、清华大学、复旦大学、浙江大学、中山大学等“一带一路”研究中心或研究院所，或者根据目标市场，选择对应地区“一带一路”研究中心，如“一带一路”亚非拉战略研究中心等，通过研究中心等平台获取更详细的沿线国家标准制定及需求相关信息，积极参与并推动与“一带一路”国家标准互认互通工作，通过标准“软联通”，加强与“一带一路”国家合作的“硬机制”，从而发挥好中国企业在“一带一路”建设中的作用。
（2）企业应识别自身在标准方面的定位，积极争取参与国家标准乃至国际标准技术组织秘书处。对于拥有先进标准的企业，可以通过加强合作、集聚优势，与政府、技术组织秘书处等相关机构合作，将已有的标准发展为国家标准乃至国际标准；对于自身标准实力薄弱的企业，可通过对标学标的方式，谋求与标准优势企业合作，提升企业在标准方面的实力，并将先进标准投入到实际生产等活动中。同时，企业争取参与或者申请成立新的秘书处，作为秘书处参与成员或者直接负责单位，参与制定相关国家标准或与“一带一路”国家共同制定国际标准，这对于企业自身的发展十分重要。中国企业在标准层面话语权的提升，将极大助力企业对“一带一路”国家的出口活动。
（3）关注“一带一路”国家市场需求，政府层面以及市场主体层面积极推动标准的互认互通。通过对标准相关研究人员，主要包括国内外政府机构、研究机构、企业、高校等人员进行优势标准培训，加强对标准的认知与应用水平，促进标准多语种翻译，从而推动标准的国际化发展。通过标准互认互通等方式，生产加工高标准出口产品。同时，企业需关注“一带一路”倡议相关政策动向，结合双边、多边合作中的利好条件，积极参与到互联互通带动和支持的经济走廊及其他项目中，逐步契合国内、国际消费者需求，加快标准的互认进程，促进国家标准、国际标准在短期内尽快发挥出较为显著的作用，保持标准对于出口的长期提升效果，从而提高产品在国内、国际的关注度、满意度，不断提升中国企业在“一带一路”建设中的影响力。



参考文献：
[1]王亚军.“一带一路”倡议的理论创新与典范价值[J].世界经济与政治,2017(3):4-14，156. 
[2]辜胜阻,吴沁沁,庄芹芹.推动“一带一路”建设与企业“走出去”的对策思考[J].经济纵横,2017(2):1-9.
[3]BAO J, LI J, GONG C X. Maritime shipping and export trade on “Maritime Silk Road”[J].
The Asian Journal of Shipping and Logistics,2018,34(2): 83-90.
[4]张晓静,李梁.“一带一路”与中国出口贸易:基于贸易便利化视角[J].亚太经济,2015(3):21-27.
[5]孙慧,李建军.“一带一路”国际物流绩效对中国中间产品出口影响分析[J].社会科学研究,2016(2):16-24.
[6]谢涛.中国与“一带一路”沿线国家农产品出口贸易影响因素研究[J].世界农业,2017(3):132-138.
[7]陶忠元,帅爱玲.标准化对我国汽车产品出口竞争力影响的实证分析[J].工业技术经济,2012,31(7):29-35.
[8]单宝.以农业标准化战略提升我国出口农产品竞争力[J].科技管理研究,2007(12):225-228. 
[9]张研.技术标准化对产业创新的影响机理研究[D].长春：吉林大学,2010.
[10]刘淑春,林汉川.标准化对中国装备制造“走出去”的影响：基于中国与“一带一路”沿线国家的双边贸易实证[J].国际贸易问题,2017(11):60-69.
[11]廖明中.我国对一带一路沿线国家商品出口潜力测算[J].开放导报,2015(3):64-67.
[12]付韶军.“一带一路”建设与中国出口效率提升：基于面板数据随机前沿引力模型的实证研究[J].工业技术经济,2016,35(10):63-71.
[13]王丽丽.中国对“一带一路”沿线国家的出口潜力及影响因素分析[J].商业经济与管理,2017(2):51-59. 
[14]陶忠元.国内外标准化对我国出口企业的影响：基于结构方程模型的实证研究[J].管理现代化,2013(5):38-40. 
[15]薛新红,王忠诚.国家质量声誉、国家软实力与企业出口利润[J].世界经济研究,2016(11):47-59，136. 
[16]侯俊军,袁强,白杨.技术标准化提升产业国际竞争力的实证研究[J].财经理论与实践,2015, 36(1):117-122.
[17]齐欣,王策.技术标准对我国中小企业出口收益影响研究：基于高新技术领域中小企业的经验分析[J].财经问题研究,2015(4):123-129.
[18]黄杨程.标准化水平对中小企业经济效益的影响研究[D].长沙：湖南大学,2018.
[19]陶忠元,马烈林.标准化对我国出口贸易的影响[J].财经科学,2012(8):118-124. 
[20]朱建平,胡朝霞,王艺明.高级计量经济学导论[M].北京：北京大学出版社,2009.
[21]JOHANSEN S. Estimation and hypothesis testing of cointegration vectors in Gaussian Vector Autoregressive Models[J].Econometrica,1991(59):1551-1580.
[22]李春田.标准化在市场经济发展中的作用：标准化与经济全球化[J].上海标化, 2003(10):25-30.
[23]于欣丽.标准化与经济增长：理论、实证与案例[M].北京:中国标准出版社, 2008.


作者简介：宋明顺（1961－），男，山东蓬莱人，教授，博士，主要研究方向为标准化与质量管理；许书琴（1996－），女，安徽舒城人，硕士研究生，主要研究方向为标准化；郑素丽（1980－），女，河北石家庄人，教授，博士，主要研究方向为标准化与技术创新；周立军（1972－），女，河北张家口人，教授，博士，主要研究方向为标准化。
[bookmark: _GoBack]


image1.emf
标准

化的

衡量

指标

X

企业

出口

的产

出指

标

Y

国家标准存量X

1

企业出口利润Y

1

企业影响力Y

2

国际标准累积量X

2


image2.png
T
oa

T
oo

T
o o

axA i

T
oo

200

5500

s000

<500

<000

2500

2000

xm

T
oa

T
oo

T
o oz

axA i

oo

200

750

700

0




image3.png
v

v

n

0

0

n

0

0

= 3
° °
T o
o 3
T T T T
<000 <500 s000 5500
xm
=
° °
o o
T o
2
T T T T
50 700 750 200





