多维距离视角的技术创新扩散特征分析
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摘要：技术创新扩散是创新驱动发展的传导器和放大器。通过将影响创新扩散的距离变量从传统的空间距离扩展到时间距离和社会距离，从多维距离视角分析创新扩散的分布特征。通过理论梳理和实地调查发现，技术创新饱和扩散的静态结果在空间上呈现出由多个企业集聚区构成的“岛屿”状分布，这些“岛屿”是逆邻近扩散形成的“种子企业”邻近扩散的结果，在时间距离上呈现出同一区域内采用时间的邻近性和不同区域之间采用时间的离散性，在社会距离上呈现出所有采用方与直接扩散源之间的邻近性。
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Characteristics of Technical Innovation Diffusion from Multi-dimensional Distance Perspective
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Abstract: Diffusion of technical innovations is transmitter and amplifier of driving economic development. By extending the influence factor of diffusion from spatial distance to time distance and social distance, and through theoretical analysis and field investigation, the distribution characteristics of innovation diffusion from multi-dimensional distance are analyzed. It is discovered that saturated diffusion of technical innovation shows "islands" distribution in space, composed of some enterprise clusters, every "island" is formed by proximity diffusion of "seed enterprises" which is result of inverse proximity diffusion. In time distance, diffusion of technical innovations shows proximity effect in a region, but discrete time in different regions. In social distance, one of adopters always has a close relationship with technology provider.
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中国经济已经结束长期高速增长开始进入稳健发展的新常态。伴随着国际贸易摩擦不断升级，国内去落后产能以及史上最严厉环保政策的实施，一些高污染、高能耗企业和大量传统中小型生产企业被淘汰，经济运行进入结构调整和企业转型升级重要时期，创新驱动发展成为打造新引擎、增强新动力的国家战略，“大众创业、万众创新”成为鼓励创业、扶持创新的国家政策。真正落实创新驱动发展，既要充分鼓励技术创新又要充分重视技术创新扩散，因为扩散是技术创新驱动经济发展的传导器和放大器，“没有被模仿的发明，从社会意义上说都是不存在的。” [1]108，“一项新技术，除非得到广泛的推广和应用，否则它不以任何物质形式影响经济” [2]75。技术创新是“与新产品的制造、新工艺过程或设备的首次商业化应用有关的技术、设计、制造及商业活动。它包括产品创新、过程创新和扩散”[3]16。技术创新扩散是“一项技术从首次商业化应用，经过大力推广、普遍采用阶段，直到最后因落后而被淘汰的过程”[4]365，是企业对新工艺或新产品的学习与持续改进过程[5]。小到劳动工具的点滴革新，大到电子信息与航空航天，新技术总是沿着时间与空间两个维度逐步扩散而成为人类的共同财富。技术创新扩散如此重要，但人们对它的研究历史并不长，直到20世纪80年代才形成比较系统的理论。国内关于技术创新扩散的研究起步于20世纪90年代但增长很快，以“技术创新扩散”为检索词在中国知网数据库进行中文论文搜索，发现相关文献1990－1999年有435篇，2010－2019年有10 138篇，同比增加23.31倍。其中，多数文献为利用面板数据的实证研究，不利于认识创新扩散过程中复杂多样的微观真实过程。作者利用社会调查和解剖麻雀方法，尝试从多维距离视角和微观实践层面认识技术创新扩散的动态过程及其呈现出怎么样的空间、时间和社会特征，为地方政府实施“大众创业，万众创新”提供参考。
1  文献综述
早期技术创新扩散理论散落在经济学、社会学相关理论研究之中而不独立，但是距离对技术创新扩散的影响从一开始就受到了重视。法国社会学家塔尔德[1]92-161是第一个系统研究新发明扩散规律的人，于1890年出版《模仿律》，沿着发明-扩散-社会变化的逻辑轴线研究发明如何在社会中扩散并改变社会结构和文化。技术创新扩散理论中S形规律、邻近效应、传染病原理、进化原理、社会距离等都是由他提出的，并被后来研究所证明[6-7]。他认为新发明总是先被近处的人模仿，具有邻近扩散特点，然后逐渐向周围传播，“首创者是模仿的范本，范本周围的人最先模仿，范本和最先模仿者又成为外围人的模仿范本”[1]206。但是新技术往往是通过人际交往、贸易或战争从远处传来，表现出逆邻近扩散特点[1]71，而语言、文化、民族、习惯、阶层等相近的个体或组织之间更容易相互模仿，表现出社会距离上的邻近性。逆邻近效应和社会距离观点到目前仍然没有受到研究者重视。
新古典学派创始人马歇尔注意到了空间距离对技术创新扩散具有重要影响。一个企业选择在一个交通便利的地方设立后会产生根植性，在它附近即我们认为空间距离为零的地方不久就会陆续出现同类型企业，于是“行业的秘密不再是秘密，而似乎公开散发在空气中，连孩子们都不知不觉地学到很多”[8]229，辅助性行业不久也产生了，新企业不断出现并形成地理上的集聚。他用经济外部性解释这一集聚现象并被称为产业区理论。距离对扩散的影响表现为新技术要传播到交通不便的内陆地区常常要经历若干年。马歇尔与塔尔德一样，发现了逆邻近效应的重要性。区域里的新技术往往是从遥远地方扩散来的，国际交流和贸易是主要扩散渠道，“这些外来移民教我们怎样编织羊毛和绒线物品，……怎样制作花边、玻璃和纸张” [8]228，而“英国训练有素的商人和有特殊技能的技术工人到别的国家去创办新的工业区”[8]231。马歇尔的研究的不足之处是只关注到空间距离的影响。
Schumpeter[9]88是技术创新扩散理论创立者，他将创新分为发明、创新、模仿3个阶段，模仿即技术创新扩散是创新理论的重要组成部分。首创企业家获得高额垄断利润会引来模仿，首创企业家与早期模仿者又共同被更多人模仿，使“成群的企业家在同一时期出现”[9]214，从而形成经济发展的潮涌现象。说明Schumpeter虽然没有关注空间距离和社会距离的影响，但关注到大面积模仿是在短期内发生的、具有时间距离的邻近性。
技术创新扩散的研究范式由Ryan等[6]建立，他们著名的引种杂交玉米实证研究不仅证实了塔尔德[1]92的S形扩散规律的假设，而且证明社会因素对技术创新扩散具有重要影响。这一研究没有考察空间距离的影响，后来的主流研究同样存在忽视距离因素的现象，如Rogers[10]177的Diffusion of Innovations（《创新的扩散》）和Stoneman[2]75 的The Economic Analysis of Technological Change（《技术变革的经济分析》）作为创新扩散研究的经典著作同样缺少对距离因素的研究。
技术创新空间扩散理论由Hagerstrand[11]建立。他将模型方法引入扩散研究，从创新传播的信息流动和采用阻力的空间特征出发，通过建立空间扩散模型证明创新扩散发生在距离相近的两个采用者之间的可能性比发生在距离很远的两个采用者之间的可能性要大得多，距离越远，采用的概率越低。他据此提出创新扩散的近邻效应与波浪扩散特征。Morrill[12]据此建立了城市中心的技术创新向周边地区波浪扩散的空间模型，与后来相继出现的重力模型、最大熵模型、随机元胞机模型等组成空间扩散模型族，使空间扩散成为创新扩散研究的重要分支。依照空间距离大小，空间扩散研究分为宏观、中观和微观3个层次。宏观层次主要分析技术在扩散空间中所能达到的范围及其状态，一般用于国际贸易、外国直接投资(FDI)、国际技术许可等跨国技术扩散研究。Keller[13]发现西方相近7国中距离每增加1 200 km,技术扩散就会减少50%，离创新中心越远，技术扩散就越弱。Inkpen等[14]发现距离相等并不总是表现出相同的技术扩散效应，从而引入社会资本和社会网络来解释空间扩散特征，距离逻辑拓展到了社会领域。波特[15]对世界范围内产业集聚现象深入研究，发现一个区域的优势产业往往是一项技术创新就近扩散形成的。他追根溯源地研究了德国现代印刷机公司产生和早期技术创新扩散衍生13家新企业的路径，发现古腾堡于1812年在英国制造出现代印刷机但并没有发生邻近扩散，而是发生了逆邻近扩散到德国小镇欧伯瑟，在这里陆续出现了邻近扩散衍生出一批新企业，同时衍生出造纸、油墨、制版等一批辅助性企业。他据此提出“发明－技术创新－邻近扩散－产业集群”的演化理论，至今仍是研究热点。这也再次证明逆邻近扩散易于形成区域的技术创新源。
国内技术创新空间扩散研究起步较晚但进步很快。陆大道[16]提出“点-轴”理论，认为空间距离对企业的区位选择有重要影响。柳卸林[3]4认为模仿和扩散是内涵不同的两个概念，这与多数人认为二者是同一内涵的不同表述的观点相比显得很独特。康凯[17]对空间距离理论进行过细致的梳理，并尝试将时空距离统一。武春友等[18]、董景荣[19]在创新扩散研究中对距离变量的讨论却十分有限。经济地理学派是空间扩散研究的主要力量，王辑慈[20]、曾刚等[21]对产业集群现象进行了大量研究，认为技术创新邻近扩散是形成特色产业集群和高新技术产业园区的主要原因；许庆瑞等[22]、邝国良等[23]从管理学视角对浙江和广东产业集群与技术创新扩散的关系进行了大量研究；李国武[24]137-172采用实地调查方法把清河县偶然从内蒙古鄂尔多斯引进创新源并逐步形成羊绒产业集群的微观过程描述的非常清晰，对进一步认识邻近效应和逆邻近效应提供了有力的实证支持。但是，集群研究的共同特点是只关注集群内的创新扩散，空间距离被视作静态的“0”，较少关注逆邻近扩散和时间距离、社会距离等因素。关于空间扩散与距离的关系，程水红等[25]、罗晓梅等[26]发现距离衰减现象在国内技术扩散中同样存在；Wang等[27]发现我国86% 的专利都被许可在 1 000km之内，空间距离成为影响技术快速扩散的一个重要因；刘璇等[28]利用模型计算出北京等核心城市技术创新扩散辐射的半径；周密[29]51认为我国存在“极化陷阱”，即创新极的先进技术难以向周围空间扩散，发现一些技术创新扩散与距离负相关的实例；向希尧等[30]认为社会距离影响技术溢出效果，二者之间呈正相关性，这是明确地把社会距离引入扩散研究中的极少案例。
整体而言，技术创新扩散研究中对距离因素的研究，特别是对空间距离之外的时间、社会等多维距离视角的研究有待进一步强化。综合上述文献，空间距离对技术创新扩散有着重要而复杂的影响，其邻近效应被理论界进行了深入研究，但是对逆邻近效应的研究不够深入，除偶然因素说和人口迁移说之外缺乏相应的解释[8]228，[24]137，对技术创新扩散与时间距离、社会距离的内在关系的研究范例很少。本文可能的贡献在于通过实地调查与理论分析，弄清技术创新扩散在空间、时间和社会距离上的分布特点，提供一个认识技术创新扩散的新视角。
2  实地调查与结果分析
郑州是世界上最大的超硬材料产业集群所在地。郑州磨料、磨具与磨削研究所（以下简称三磨所）是我国人造金刚石发明单位，积累了一大批成熟的创新成果，改革开放以来，基于技术许可、联合经营、员工流动等原因，其创新成果大量扩散并形成了郑州超硬材料产业集群。作者于2017年6月对郑州金刚石企业进行了为期7天的实地调查，走访了郑州市发改委、郑州市高新区发改局、中国超硬材料协会和8家企业，准确了解到19家企业的相关信息。
2.1  调查对象、方式与访谈材料取舍原则
超硬材料行业属于完全竞争的市场结构。调查对象有政府主管部门、行业协会和大中小不同规模的企业；调查方法是与主管领导、企业创始成员面对面访谈，访谈提纲由“创业想法的产生”“创业过程”“初始技术/产品来源”“身边朋友创业情况”等6条大纲和“创业前经历”“创业团队构成”等16条细目组成。对访谈获取材料遵循如下归纳与分析原则：一是尽可能用图/表形式呈现事实；二是所有采用信息都要经过公开资料佐证、第三人陈述、网络查询等方式进行交叉确认；三是分清初始技术/产品与扩散源的相对关系；四是聚焦于企业设立时的原始信息而不考虑其后状况。
2.2  调查结果与分析
本次实地调查获得的企业信息经过交叉验证后，确认19家企业的信息完整有效。根据调查结果整理出企业间技术创新扩散关系如图1、表1所示。
图1改正：序号第14在哪里？！
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既有企业，     新设立企业，   郑州市外既有企业，   郑州市外新设立企业，    市场渠道技术扩散，     员工流动引起的技术扩散
图1  样本企业技术创新扩散关系
注：1）箭头表示技术扩散方向；2）图形大小表示企业规模。

表1  样本企业技术创新扩散采用信息
	企业序号
	扩散年份
	技术来源（扩散源）
	扩散方式
	企业状态
	扩散距离/km
	采用方式

	1＃
	1992
	18＃
	合资
	新设
	0
	模仿

	2＃
	1994
	18＃
	人员流动
	新设
	0
	模仿

	3＃
	1995
	2＃
	人员流动
	新设
	0
	模仿

	4＃
	1996
	18＃+其它
	合作研发
	存续
	80
	颠覆

	5＃
	1997
	1＃
	人员流动
	新设
	0
	模仿

	6＃
	1985
	18＃
	人员流动
	新设
	1 600
	模仿

	7＃
	2008
	18＃
	人员流动
	新设
	1 600
	模仿

	8＃
	1999
	3＃
	人员流动
	新设
	1 500
	模仿

	9＃
	2001
	4＃+18＃
	人员流动
合作研发
	新设
	0
	颠覆

	10＃
	2000
	18＃
	人员流动
	存续
	0
	模仿

	11＃
	2004
	4＃+18＃+其它
	人员流动
合作研发
	新设
	0
	颠覆

	12＃
	2007
	11＃
	人员流动
	存续
	250
	颠覆

	13＃
	2003
	18＃
	人员流动
	新设
	0
	模仿

	14＃
	1999
	18＃
	人员流动
	新设
	0
	模仿

	15＃
	1999
	其它所
	人员流动
	新设
	0
	模仿

	16＃
	2003
	1＃+3＃
	人员流动
	存续
	0
	模仿

	17＃
	2004
	16＃
	人员流动
	新设
	0
	模仿

	18＃
	
	原始创新
	国家计划
	存续
	
	

	19#
	2010
	6＃+18＃
	支援故乡
	新设
	1 030
	模仿


注：1）#表示企业序列号；2）技术来源为多个时，扩散距离只标注采用企业与主要扩散源的距离。

本次调查中， 18家企业共发生23次技术创新扩散采用行为，这些技术创新扩散行为衍生出14家新企业，即有14家企业是因为要模仿技术创新而新设立的，这一结果与熊彼特的技术创新被模仿过程中会产生众多企业家、这些企业家需要设立新企业来模仿创新的论述是一致的，也与邝国梁等[23-24]的研究结论完全吻合。从图1可以清楚看出三磨所是初始扩散源，技术创新扩散采用企业中有13家设立在郑州且直接扩散源为本地企业，在空间距离上被看作“0”，创新扩散表现出显著的邻近效应。这种产业集群形成的机理被大量研究所证实[31-33]，至今仍是研究热点。其中，4＃采用企业位于许昌市辖的长葛市，距离郑州市80 km，6＃、7＃采用企业位于深圳市，距离郑州市1 600 km，8＃采用企业位于东莞市，距离郑州市1 500 km，这4家采用方拥有共同的扩散源——18＃企业；12＃企业位于三门峡市，距离郑州市250 km，扩散源是位于郑州的11＃企业；19＃企业位于江西鄱阳县羊元村，距离深圳市1 030 km，距离郑州890 km，扩散源是位于深圳市的6＃企业和位于郑州市的18＃企业。样本企业中，所有采用方与直接扩散源之间的空间距离统计情况见表2所示。
表2  样本企业技术创新空间扩散距离统计
	扩散距离/km
	0
	80
	250
	1 030
	1 500
	1 600

	采用企业数量/家
	12
	1
	1
	1
	1
	2

	占18家采用企业比例
	66.67%
	5.56%
	5.56%
	5.56%
	5.56%
	11.11%


注：技术来源为多个时，扩散距离只标注采用企业与主要扩散源的距离。

从技术创新第一次扩散发生的1985年开始，以10年为一个时间段，样本企业中所有技术创新扩散采用时间统计结果见表3所示。
表3  1985－2017年样本企业技术创新扩散的时间距离分布
	扩散时间段/年
	1985－1994
	1995－2004
	2005－2014
	2015－2017

	采用企业数量/家
	3
	13
	2
	0

	占18家采用企业比例
	16.67%
	72.22%
	11.11%
	0



技术创新扩散采用企业获取技术的方式即创新信息的扩散通道，数量最多的是知识员工流动，其中又以流动创业居多数。样本企业的技术创新扩散通道情况见表4所示。
表4  样本企业23次技术创新扩散通道分布
	扩散方式
	员工流动设立企业
	员工流入其它企业
	委托与合作研究
	技术入股合资
	回乡投资
	无偿支援
家乡

	扩散次数/次
	13
	3
	4
	1
	1
	1

	占23次扩散比例
	56.52%
	13.04%
	17.39%
	4.35%
	4.35%
	4.35%



2.2.1  空间与时间距离的分布规律
技术创新空间扩散理论认为，距离是影响扩散强度的主要因子，创新扩散具有邻近效应，新技术总是先近后远地波浪式扩散或等级扩散[21]34，远距离扩散是因为采用方所在地与扩散源区域有相近的技术势能[21]17。本次实地调研中，技术创新空间扩散距离为“0”即位于郑州市的采用企业占采用企业总数的72.22%，邻近效应显著，这正是马歇尔[8]229意义上的根植性并容易在某区域形成特色产业区的动力机制；饱和扩散的空间静态分布痕迹符合近密远疏的波浪特征，与传统扩散理论的波浪说是一致的；但从扩散时序上看，出现逆邻近效应即远程扩散的时点早于多数邻近扩散，说明真实的扩散过程不必然是先近后远。现实中有些技术没有在本地扩散但是却在其它区域扩散开来的事实更说明技术创新扩散真实过程的多样性和复杂性[15]171。
对中近距离和远距离的扩散行为在过去的研究中关注不够。中近距离和远距离的技术扩散表现为方向上的不确定性和距离上的非连续性或称之为离散性，且中近距离和远距离扩散表现出不同的采用方式。笔者在实地调查中发现，2家中近距离的模仿企业2#和7#全是存续企业，采用特点是注重在原有技术基础上实施颠覆性创新，原因在于它们距离初始扩散源和企业集群比较近但又不能有效利用集群具有的信息交流方便、交易费用低、商誉影响力强等优势，在同质产品竞争中处于不利地位，因此更重视采用过程中的二次创新以建立竞争优势，因为二次创新需要较大投入，所以采用者是有了一定的资本和技术积累的存续企业而不是新创业者。相对而言，逆邻近效应即远距离扩散往往由扩散源企业中掌握技术和市场、对注册地熟悉的知识型员工设立，如6#和8#企业分别由原企业中负责深圳市场的员工离职设立，由于采用方更贴近市场，占有明显的成本、服务、交流优势并以此构建起竞争优势，所以它们更多地是采用模仿创新以提高效率和减少不确定性。逆邻近扩散现象经常无法用传统空间扩散理论的任何模式进行解释，因为扩散发生的原因不属于经济逻辑，如19#企业设立在既无市场又无资源的江西鄱阳羊元村就属于此类，是由从该村走出去、在三磨所工作的著名科学家支持兴建的[34]254，这种现象只能从经济逻辑之外的社会逻辑中寻找答案。逆邻近效应往往成为所在地的技术创新扩散源，有的会形成具有市场竞争力的企业集群。深圳市已经成为仅次于郑州市的超硬材料产业集聚区、羊元村成为著名的“金刚石第一村”都是逆邻近效应产生的积极结果。逆邻近扩散的这种“种子效应”先后被波特[15]171、邝国良等[23]、李国武[24]138等予以验证。虽然不是所有逆邻近效应都能在新区域形成产业集群，但它表现出的“种子效应”还是值得在区域经济结构调整、企业转型升级时给予足够重视。
技术创新扩散在时间距离上表现出明显的邻近性。本次调查中18家企业的技术创新扩散采用时间跨度25年，其中13家的采用时间发生在1995－2005年，占总量的72.22%，表现出明显的时间邻近性特征。这种规律与技术创新理论和技术生命周期理论相吻合。从其他研究成果来看，不同的技术创新扩散的时间跨度、邻近程度是有差异的，但从饱和扩散的静态结果看具有明显的时间距离邻近性。本研究和多数研究一样，没有对逆邻近效应在新区域的扩散过程即超硬材料技术在深圳、羊元村的后续扩散纳入研究范围。逻辑上讲，后续扩散过程与三磨所创新成果的扩散过程应该具有完全一致性，但是，这种忽略逆邻近效应引起的后续扩散过程的方式有时会让我们无法更好地认识一项创新的完整扩散过程。比如在时间距离分布上，从原始扩散区域看扩散速度是钟型分布，如果考虑到少量逆邻近扩散在新区域形成新的邻近扩散是该项创新扩散的有机组成部分的话，扩散过程的速度分布可能出现如图2所示的时间轴上或独立或叠加的多个钟型分布区，第一峰是原始扩散区域单独或存在一定叠加效应的钟型分布，其它山峰则是由逆邻近扩散引起的不同区域的钟型分布。
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图2  技术创新扩散过程示意
需要特别指出的是，计划经济制度下技术创新同样会发生扩散。三磨所在计划经济时期无偿支援建设的金刚石生产工厂达二十余家[34]29，但是其空间距离分布与前述不同，没有邻近扩散效应和企业集聚现象，新企业区位是由国家根据产业布局下达指令建设的。但是，两种经济制度下技术创新扩散时间距离分布的邻近性特征是相似的，说明计划经济制度下新技术同样受到重视，技术创新同样会尽早转变成现实生产力。
2.2.2  社会距离分布规律
空间扩散理论可以解释企业的集聚性，但是无法解释中远距离扩散的方向任意性和距离随机性，例如无法用等级扩散、技术势能等解释无技术、无资金、无市场的“金刚石第一村”现象。Inkpen等[14]认为技术创新扩散除受到空间和时间因素的影响外，还会受到社会资本、社会网络的影响。社会距离作为衡量个人、组织相互之间密切程度的尺度，对技术创新扩散具有重要影响。社会距离源自社会网络理论，社会网络指由一个或多个关系连接的一组具有社会相关性的点，网络由节点、边组成，点可以是个人、团体或组织，边指两个节点之间的关系，路径是连接节点的边集合，距离指两节点之间最短路径的长度[35]。社会网络中内嵌着局部的、规模不等的工作网络、亲情网络、兴趣网络等子网络。每个人和企业都生活在复杂的社会网络之中，与周围发生着各种联系，通常同时归属于多个子网络，活动于双重或多重网络之中。
社会距离指社会网络中点之间的关系亲密程度，是典型的社会心理距离[36-37]。社会距离不同于地理距离，也不同于网络距离，而是社会网络中节点之间交往意愿强度和关系紧密程度的表征。社会距离与地理距离有重要的关联性，即个人愿意交往的大多数节点通常处于邻近的地理区域，这缘于企业和个人的社会关系网络与生活、工作区域在地理上高度重叠。同时，“社会中的紧密联系可能远远超出常人的想象，将地理距离很远的人们联系起来的社会路径短得难以置信”[38]。基于职业的或私人的网络联系，如商业往来、故乡、母校等社会人际关系网络，这些在地理距离上很遥远的事件在社会关系网络中却是紧密联系的，其社会距离非常短，几乎不受地理距离的制约。技术创新扩散过程中那些逆邻近效应发生的真正原因，是扩散方与采用方之间具有很短的社会距离。此处需要解释的一个问题是，很多时候技术持有方与采用方表面上并没有很短的社会距离甚至是基于竞争的排斥关系，原因在于与其社会距离近于零的“中介”起着决定性作用，如员工与家乡之间、与负责的销售或服务区域之间、与自己创立的企业之间的社会距离是无限接近的。社会距离使空间距离逻辑无法有效解释逆邻近扩散的方向任意性和距离随机性得到合理有效的解释，现代印刷技术从英国传到德国是因为古腾堡是德国人、羊绒梳理技术从鄂尔多斯传入河北清河是因为老乡关系、金刚石生产技术传入羊元村是因为那里是金刚石发明人的故乡，所有那些空间距离逻辑中没有规律的创新扩散行为都是因为社会距离的邻近性。
3  结论
实施创新驱动发展战略离不开技术创新扩散做媒介，技术创新扩散在促进企业转型升级、优化区域经济结构方面具有重要作用，从多维距离视角发现并总结创新扩散规律具有重要意义。本研究通过实地调查和理论梳理发现：
（1）技术创新扩散在空间距离分布上同时呈现邻近效应和逆邻近效应特征。邻近效应容易在扩散源周围形成空间集聚，环境适宜时易于形成有竞争力的新产业集群。中近距离的创新扩散更重视在引进技术基础上的二次创新而产生颠覆性创新，因为首创极其困难，“最简单的思想也是需要天才和特别的环境发展出来的”[1]34，所以中近距离的创新扩散数量不多，有人用“极化”理论解释技术创新不易在中近距离扩散现象[29]125。逆邻近效应具有明显的“种子效应”，容易成为新区域的初始扩散源并形成新集群，使创新扩散的终极结果在空间上呈现出多集群的“岛屿”状分布。殷醒民[39]对长三角地区借助国际技术转移之际实现工业化的研究结果与“岛屿”状分布比较接近。
（2）技术创新扩散在时间距离分布上表现出群内企业的邻近性和集群之间的离散性。各群内采用企业表现出明显的时间距离的邻近性，但是，由于逆邻近扩散发生时间即新区域的“种子”企业出现的时间具有不确定性，因此，不同区域的企业群产生的时间具有不确定性而呈现出时间距离上的离散性，采用速度会呈现出一条类似由多座高低不同的相近山峰的轮廓勾勒出的曲线，每座山峰是一个区域企业群中创新扩散速度的钟型分布曲线。
（3）社会距离对技术创新扩散有重要影响。传统理论注重空间距离的影响可以很好地解释创新扩散的邻近效应，但是在解释逆邻近效应方面遇到了困难。社会距离理论可以对技术创新扩散规律给予全面、统一、适宜的解释。技术创新扩散的本质是新知识信息的传播，人的社会性在创新扩散过程中必然会反映出来。从社会距离逻辑看，人们总是愿意选择社会距离很近的个人、组织或区域进行交往，由于社会距离在很大程度上与生活工作的空间距离具有一致性，因此创新扩散具有地理上的集聚性。但是，社会距离有时与空间距离并不一致，相隔遥远空间距离的人们之间的社会距离可能是无限接近的，如一个人与故乡、与血亲、与战友、与同学、与工作上负责区域之间可能空间距离非常遥远，但是社会距离可能为“0”，这些社会距离为“0”的个人、组织之间发生知识转移即逆邻近扩散不会受空间距离的制约。
从多维距离视角对技术创新扩散的研究带给我们重要的启示是：地方政府在实施创新驱动发展战略规划时，不但要聚焦于培养区域内技术创新源使其有效扩散而形成特色产业集群，而且要充分利用技术创新扩散的逆邻近效应和社会距离理论，着力引进“种子”技术进而促进区域经济结构优化和企业转型升级。
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