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[bookmark: OLE_LINK43]摘要：当前知识产权与国际贸易之间的关系愈发紧密，知识产权成为我国融入经济全球化浪潮的关键。以江苏省2015－2017年177个中类产业作为研究样本，实证分析产业专利数量、商标数量以及两者交互效应与产业出口规模的关系。研究结果表明：发明专利数对产业出口规模有积极影响，商标数对产业出口规模有消极影响,专利产出越多越会削弱商标产出对产业出口贸易规模的积极影响，商标产出越多越会削弱专利产出对产业出口贸易规模的积极影响。进一步分析表明，国际贸易中的来源国效应是导致商标对产业出口消极影响的原因之一。
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On the Relationship Between Industrial Intellectual Property and Export Trade Scale: Empirical Data Based on Jiangsu Manufacturing Industry
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Abstract: At present, the relationship between intellectual property and international trade is becoming closer and closer, and intellectual property has become the key to China's integration into the tide of economic globalization. Based on 177 middle-class industries from 2015 to 2017 in Jiangsu province, this paper empirically analyzes the relationship between the number of industrial patents, the number of trademarks and the interaction between them and the scale of industrial export. The results show that the number of invention patents has a positive effect on the industrial export scale, while the number of trademarks has a negative effect on the industrial export scale, more patent output will weaken the positive influence of trademark output on the scale of industrial export trade, more output of trademarks will weaken the positive influence of patent output on the scale of industrial export trade. Further analysis shows that the country of origin effect in international trade is one of the reasons for the negative impact of trademarks on industrial exports.
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2017年8月美国对我国发起的“301调查”明确针对中国知识产权保护，成为了中美贸易摩擦的导火索，之后美国对中兴通讯股份有限公司（以下简称“中兴通讯”）、华为技术有限公司（以下简称“华为公司”）的制裁，中美贸易摩擦不断升级，给我国的知识产权再次敲响警钟。知识产权是中美贸易摩擦的核心议题和我国崛起的关键，因此，研究基于中美贸易摩擦背景下的知识产权与出口贸易的关系具有极为重要时代价值和深远的现实意义。我国是贸易出口大国，2018年货物贸易出口额总额约为2.48万亿美元，同比增长9.9%，贸易总额再次全球第一【补文献来源，并注意调整文后参考文献序号】。但我国出口商品中高技术含量、高附加值的产品比重偏低，还远不是出口贸易强国。专利和商标是国际贸易稳步增长的内在逻辑和必然要求，一方面，核心技术的进步和创新在国际贸易汇总中起着决定性的作用，这使得专利成为政府和产业所共同关注的焦点；另一方面，商标在国际出口贸易中的作用同样不容忽视，品牌及其知名度的竞争成为当今国际贸易竞争的重要一环[1]。
1  文献综述和研究假设
1.1  文献综述
近年来专利产出与对外贸易增长已成为国内外学者研究的重点，许多学者的相关实证研究结论都支持专利对出口增长有促进作用的观点。在国外研究中，Smith[2]在研究美国和加拿大专利和出口关系时发现，如果专利产出比较低，那么将会阻碍高新技术产品的出口；Rafiquzzaman[3]通过对美国企业出口数据的分析得出了相似的结论：专利产出对出口有正向关系；Markusen[4]在研究发展中国家专利产出对出口的影响时，认为发展中国家增加专利产出会提高企业的出口能力，大量的专利产出会刺激发达国家对发展中国家的技术转让，降低了发展中国家企业的边际成本，从而增加了出口。在国内研究中，余长林[5]利用专利授权数量和出口额的时间序列数据对我国技术创新能力与对外贸易关系进行了实证研究，得出提高我国技术创新能力能促进对外贸易的结论；韩剑等[6]在研究服务业中专利与国际出口贸易发展的关系时得出了相似的结论：专利产出成果与出口贸易发展正相关；此外，高鹏[7]研究了高新技术产业中专利产出与出口的关系，得出了相同结论，即专利申请量促进我国高新技术产品的出口量，且由于高新技术产品在我国出口产品中的份额日益加大，导致专利产出量对我国商品的出口结构和出口额有重要影响；武晨箫等[8]研究发现了驰名商标对于上市企业绩效的正面影响，对于希望扩展进入发达国家中高价值市场的企业来说，海外商标扮演着重要的角色，换言之，商标规模对企业的出口贸易增长有积极推动作用。
尽管大量经验证据表明专利对出口贸易有积极作用，但仍有学者持有不同观点，比如王杰[9]从法律角度指出知识产权在出口贸易中存在双刃剑效应，其积极的影响在于可以创造规范合理的市场秩序，消极的影响是使得在贸易知识产权的贸易摩擦増加【表意欠通达】，扩大发达国家和发展中国家的技术差距；孙莹等[10]研究了发达国家和发展中国家之间的国际贸易，发现专利和经济竞争之间相互一致和相互冲突，发达国家的技术优势和发展中国家的成本优势相冲突，过度的专利产出会阻碍正常国际贸易的发展；顾晓燕等[11]在研究发达和发展中国家的贸易关系时有相似的观点，指出知识产权产出对发达国家在国际贸易中收益很大【表意不明】，而对发展中国家如我国则处于不利地位。
总的来说，已有研究对于分析知识产权和出口贸易的关系具有重要参考价值，但还存在一些局限性：（1）以往文献大都是从技术创新类的知识产权角度研究专利对出口贸易的影响，或者基于法律视角关注知识产权法律保护和贸易的关系，而商标作为知识产权的重要组成部分，但关于商标对出口贸易的经济学分析相对匮乏，少数相关研究也仅停留在理论层面，鲜有实证检验；（2）缺乏从贸易升级或价值链攀升的视角研究专利和商标二者互补作用对出口贸易的影响。为此，本文通过实证来尝试弥补现有研究的一些不足。
1.2  理论分析与研究假说
研究开发要素学说和技术差距论是西方国际贸易理论的重要内容。研究开发要素说认为，研究开发要素与产品的国际竞争力密切相关，研究开发要素比重大的产品的国际竞争力也强[11]。技术差距论把国家间的贸易与技术差距存在联系起来，认为正是一国的技术优势使其获得出口市场方面的优势。专利对出口贸易的促进机制表现在3个方面：第一，从专利技术在国际贸易中的经济作用角度来看，新的专利技术作为重要的生产要素不断地投入生产，会提高生产能力、增加产量，同时，随着生产能力的提高和产量的增加产品价格会下降，那么贸易出口国用原来等量的劳动便可以交换到更多的进口产品[9]；第二，从法律效应角度看，出口国的产品技术申请专利取得了专利权，那么其他国家和地区就不能任意模仿这一技术，增加了出口规模，推动了本国出口贸易的发展[10]；第三，从我国商品出口的产业链角度看，专利技术可以将技术优势转换为产品优势和产业优势，提高专利产出有利于提高我国商品在全球价值链中的地位，从而实现我国产业从低端供给向高端供给跨越，促进我国产业出口贸易发展[11-12]。因此，基于上述理论分析，本文提出以下假设：
 假设1：产业专利数量与出口规模之间有正向联系。
要素禀赋论认为一国某个产业具有比较优势时，那么该产业的产品种类就会越丰富，即出口的产品是该国具有优势的产业体现。商标和品牌的数量可以充分说明一个产业的产品种类[13]。商标和品牌对产业结构优化和对社会经济发展的推动作用具体表现在3个方面：第一，商标是产品进入市场的“敲门砖”，产品要在竞争中立于不败之地，提高和扩大市场占有率，现代产品往往更多的是采取非价格竞争形式，通过对商标的广告宣传，建立品牌知名度，使产品顺利打入国际市场[14]；第二，从产业链角度看，消费者对产业链中的任一环节中产品品牌产生信任，则会提升产业链中其他环节的熟悉度和认可度，这种品牌忠诚会影响产业链的所有环节，从而促进整个产业链的经济发展[13]；第三，对于非科技创新和低科技创新产业的企业来说，商标可以提供传统创新指标无法提供的信息，帮助其在全球市场竞争中占领市场的制高点，扩大自己的产业领先优势[15]。品牌与商标的地位和作用也随着经济与贸易的发展而不断提高，商标数量对出口贸易的影响应该与其对社会经济的影响相似，因此，基于上述理论分析，本文提出以下假设：
假设2：产业商标数量与出口规模之间有正向联系。
研究开发要素学说、技术差距论和要素禀赋论均是西方自由国际贸易理论的重要方面。上述内容已经分别阐述专利和商标对出口贸易的正向影响，专利和商标同为知识产权的重要实体，二者作用相辅相成，专利代表的技术和商标代表的品牌存在互补效应，具体表现在两个方面：第一，对于品牌影响广泛的企业，品牌在某种程度上充当稳定或更高产品质量的保证，为企业提供激励去维持产品质量和产品多样化以及提供更多的产品种类和更高的质量，在此过程中，专利代表的核心技术是产品创新和质量的重要保证[15]；第二，对于高新技术产品公司，企业在国际贸易中已经拥有了质量优良与技术含量高所引起的垂直差异优势，为进一步提高国际竞争力，则需要建立自己产品的品牌效应[16]，品牌效应的存在可使得长期消费该品牌关联产品或服务的消费者成为客户忠诚，可以为企业带来附加的声誉，进一步扩大自身在国际中的竞争优势。因此，基于上述理论分析，本文提出以下假设：
假设3：产业商标数量和专利数量交互效应与出口规模之间有正向联系。
2  研究设计
2.1  样本选取与数据来源
[bookmark: OLE_LINK87]已有相关研究大都从专利方面探索知识产权对出口贸易的影响，其中对于专利和出口贸易关系的实证研究结论丰富；而现有研究却忽略了另外一种重要的知识产权形式——商标，商标是知识产权的重要实体之一，但关于商标对出口贸易影响的实证研究却鲜有探讨。本文将分别实证检验专利、商标及其交互项对产业出口贸易规模的影响，弥补以上研究局限。本文数据来源于江苏省统计局，剔除个别缺失数据，选取2015－2017年江苏省177个中类制造产业共计531个有效数据作为研究样本（以下简称“样本”）。
2.2  变量选取
（1）解释变量：商标数量（TRAD）、专利数量（PATENT）和专利数量×商标数量（TRAD×PATENT）。我国的专利分为发明专利、实用新型专利、外观设计专利3种，其中发明专利最能代表技术创新的水平。大部分学者用发明专利数量直接表示专利数量[17-18 ]，本文参考他们的做法，用发明专利数量表示专利数量，用专利数量×商标数量表示产业专利数量和产业商标数量的交互项。
（2）被解释变量：产业出口贸易规模（EXPORT）。本文参考主流文献的做法，采用出口交货值作为衡量产业出口贸易规模的指标[19-21]。
（3）控制变量：为了控制其他变量对出口贸易规模的影响，参考相关文献，本文选取以下控制变量： R&D经费投入（RD），用产业R&D经费的投入除以产业从业人员数来表示；产业新产品收入（NEWP），用产业新产品销售收入来表示；产业从业人员数（EMPL），用产业从业人员数来表示。以上3个指标都会对出口贸易规模产生影响，所以本文选取这3个指标作为控制变量。
各变量的具体定义如表1所示。
 表1  变量定义
	变量
	名称
	代码
	定义

	因变量
	出口贸易规模
	EXPORT
	产业出口交货值

	自变量
	专利数量
	PATENT
	产业发明专利数量

	
	商标数量
	TRAD
	产业商标数量

	
	专利数量×商标数量
	TRAD×PATENT
	产业专利数量和产业商标数量的交互项

	控制变量
	R&D经费投入
	RD
	产业R&D经费投入/产业从业人员数

	
	新产品收入
	NEWP
	产业新产品销售收入

	
	从业人员数
	EMPL
	产业从业人员数



2.3  模型构建
根据上述理论分析及研究假设，本文构建了下列回归模型。
（1） 专利数量与产业出口贸易规模的计量模型如下：

        （1）
（2）商标数量与产业出口贸易规模的计量模型如下：

   （2）
（2） 专利数量和商标数量的交互项与产业出口贸易规模的计量模型如下：

(3)
式（1）（2）（3）中：EXPORT为产业出口交货值；PATENT、TRAD分别为产业发明专利数与商标数；RD、NEWP、EMPL分别为产业R&D经费的投入、产业新产品收入和产业从业人员数；下标i和t分别为产业和年份；其他字母分别表示模型常数项、变量系数及模型残差。
3  实证分析
3.1  变量的描述性统计
为了对变量作一个系统的了解，首先进行描述性统计，以便后续的回归分析。具体结果如表2所示。
表2  样本变量描述性统计分析
	变量
	代码
	最大值
	最小值
	平均值
	标准差

	出口贸易规模/亿元
	EXPORT
	3 567.882
	0
	124.882
	361.212

	商标数量/件
	TRAD
	4 766.000
	0
	248.573
	527.663

	专利数量/件
	PATENT
	9 898.000
	0
	622.111
	1 113.158

	R&D经费投入/（千元/人）
	RD
	94.852
	0
	14.599
	19.906

	新产品收入/千元
	NEWP
	2 380.474
	0
	147.237
	289.422

	从业人员数/人
	EMPL
	591 360.000
	0
	58 180.000
	85 761.400



通过对177个中类产业的出口贸易规模、专利数量、商标数量、R&D经费投入等方面的统计分析，可以得出以下结论：（1）在出口贸易规模中，不同产业之间的出口交货值差距明显，最高的产业是计算机制造产业，达到3 567.882亿元，最低的产业为石油开采、铁矿采选、土砂石开采等传统重工业产业，出口贸易规模是0；（2）在专利数量中，不同产业之间的专利数量差距明显，大部分产业的专利数在500件以下，最多专利的产业有9 898件，最少的产业是0件，均值为248件。（3）商标数在不同产业之间差距同样明显，其中均值是622件，最多产业为机织服装制造，商标数为4 766件，最少的为石油开采、铁矿采选等产业，商标数为0件。
3.2  相关性检验
样本各变量之间的Pearson相关系数如表3所示。由表3可以看出：（1）专利、商标和出口贸易规模呈正向相关，但二者作用的相关系数有明显区别，专利对出口贸易规模系数为0.301，商标为0.158，这说明专利、商标对出口贸易规模的作用机理可能会有所不同，需要进一步的实证分析；（2）R&D经费投入和商标、专利呈正相关，说明R&D经费投入确实可以促进商标、专利的产出，但和出口贸易规模呈负相关，需要进一步研究原因；（3）整体来看，各个变量之间的相关系数仅有个别超过0.5，其余均未超过0.5，表明不存在明显的多重共线性关系。
表3  样本变量相关性检验结果
	变量
	EXPORT
	TRAD
	PATENT
	RD
	NEWP
	EMPL

	EXPORT
	1.000
	
	
	
	
	

	TRAD
	0.158***
	1.000
	
	
	
	

	PATENT
	0.301***
	0.247***
	1.000
	
	
	

	RD
	−0.002
	0.319***
	0.295***
	1.000
	
	

	NEWP
	0.460***
	0.335***
	0.595***
	0.267***
	1.000
	

	EMPL
	0.587***
	0.381***
	0.461***
	0.059
	0.480***
	1.000


注：*、**、***分别为P在0.10、0.05、0.001水平下显著。下同。
 
3.3  回归结果
本文采用Stata13.1统计软件研究产业的知识产权和出口贸易规模之间的关系，通过逐步加入控制变量、自变量和交互项的回归模型进行分析。其中，回归1是只含有控制变量的回归模型，回归2、回归3是加入自变量的回归模型，回归4是加入两个自变量的回归模型，回归5是加入交互项的回归模型。为尽可能地避免出现共线性问题，在加入自变量的交互项之前先将自变量进行共线性处理，并通过F检验与Hausman检验，选择合适的回归模型。具体回归结果如表4所示，结果通过F检验，F值均小于0.05，且通过Hausman检验，结果显示 P值均小于0.05，因此，回归模型均选择固定效应模型。在全部回归结果中，解释变量的符号均没有发生改变，表现出一致性，显示出回归模型设定的可信度，且每个模型结果均通过VIF检验，表明变量间不存在明显共线性问题。
表4  样本变量回归结果
	变量
	因变量：出口交货值
	

	
	回归1
	 回归2
	回归3
	回归4
	回归5

	PATENT
	
	0.080***
	
	0.085***
	0.118***

	TRAD
	
	
	−0.009**
	−0.025**
	−0.023

	TRAD×PATENT
	
	
	
	
	−0.084***

	RD
	−2.067***
	−2.395***
	−1.992**
	−2.222***
	−2.127**

	NEWP
	0.669***
	0.353***
	0.684***
	0.370***
	0.249**

	EMPL
	0.001***
	0.002***
	0.001***
	0.001***
	0.002***

	R2
	0.637
	0.651
	0.649
	0.673
	0.712

	F
	16.730***
	17.450***
	15.840***
	16.980***
	14.350***

	Hausman检验的P值
	0.002
	0.000
	0.000
	0.000
	0.000

	观测值
	531 
	531 
	531 
	531 
	531 



3.4  实证结果分析
根据表4可知：从回归1的结果可以得出专利对出口贸易规模影响的回归系数为0.080，且在1%的显著性水平上显著，这表明产业专利数量和出口规模之间有正向影响，即支持了本文的假设1，这与预期保持一致，因此，增强专利产出有利于提高产业出口竞争力。从回归2的结果可以得出商标对出口贸易规模影响的回归系数为−0.009，且在1%的显著性水平上显著，这表明产业商标数量和出口规模之间有负向联系，本文认为产生这样结果的主要原因可能是来源国效应，即消费者看待出自特定国家产品时产生的认知，这种认知会影响消费者的购买行为[22]。来源国效应的产生与来源国的国家形象有关，一般来说，发达国家给人的印象比较好，而发展中国家给人的印象就相对较差[23]。近年来我国商标注册申请量持续大幅攀升，连续15年位居世界第一，然而我国品牌在外国消费者中的认可度不高，甚至很多外国消费者对来自我国的产品有一些负面评价，我国产品在“可靠性”“耐用性”和“服务”上获得的评价低于美、日、欧[24]，且经常会被与“工艺粗糙”“材料劣质”“性能差”联系在一起，获得消费者的认可度远逊于美、日、欧，也比不过拉美[25]。但我国并非所有的产品在来源国效应中都是负影响，有些产业的品牌一直受到外国消费者的青睐，例如白酒、黄酒、陶瓷、茶叶、丝绸、美食、中药、茶饮料、方便面、电子产品制造等[22]。为了进一步检验来源国效应是导致商标数量对出口规模产生负向影响的原因之一，依照汪涛等[22]的研究，本文选取2015－2017年江苏省177个中类制造产业中样本20个来源国效应为正效应的产业共60个样本作为研究样本，与剩余157个产业共计471个样本分别重新估计模型【表意不明】，对比分析，具体如表5所示。
表5  2015－2017年江苏省中类制造产业中正来源国效应的产业
	代码
	产业名称
	代码
	产业名称

	133
	植物油加工
	174
	丝绢纺织及印染精加工

	135
	屠宰及肉类加工
	273
	中药饮片加工

	137
	蔬菜、水果和坚果加工
	274
	中成药生产

	139
	其他农副食品加工
	307
	陶瓷制品制造

	141
	焙烤食品制造
	391
	计算机制造

	143
	方便食品制造
	392
	通信设备制造

	145
	罐头食品制造
	395
	视听设备制造

	146
	调味品、发酵制品制造
	396
	电子器件制造

	149
	其他食品制造
	397
	电子元件制造

	152
	饮料制造
	399
	其他电子设备制造



将上述产业的2015－2017年江苏省177个中类制造产业中60个样本数据和剩余157个产业共计471个样本用模型式（2）分别重新进行面板回归，结果如表6所示，模型固定效应回归通过F检验，P值均小于0.05且通过Hausman检验，因此上述回归模型选择固定效应模型。从表6可见，来源国效应为正效应的商标数的回归系数为0.389，且在5%的显著性水平上显著，而剩余其他产业的商标数的回归系数为−0.012，即在来源国效应为正效应的产业中商标规模对产业出口贸易有正向影响，在其他产业中商标规模对产业出口贸易仍然是负影响。该结果侧面验证了来源国效应在我国出口贸易中的确存在。因此，虽然我国的商标数量已经是世界领先，但对出口贸易并没有产生理想或预期的积极作用，反而有负面的影响。由此，本文的假设2未得到支持，这与预期不一致。另外从模型式3的回归结果可以得出，商标和专利交互项对出口贸易规模影响的回归系数为−0.084，且在1%的显著性水平上显著，这表明商标数×专利数交互项对产业出口交出口贸易规模呈负向影响【表意不明】，说明专利产出越多越会削弱商标产出对出口贸易规模的积极影响，商标产出越多越会削弱专利产出对出口贸易规模的积极影响，而来源国效应是导致商标数量对出口规模产生负向影响的主要原因之一，因此，来源国本身对产品评价的影响很大，甚至超过产品科技含量对产品评价的影响，在国际市场中直接影响着消费者对产品的评价和态度[23]。即本文的假设3未得到支持，这与预期不符。
表6  样本变量的来源国效应回归结果比较
	变量
	正效应产业回归系数
	剩余产业回归系数

	TRAD
	0.389**
	−0.012*

	RD
	−7.446
	−1.192**

	NEWP
	1.350***
	1.006***

	EMPL
	0.002***
	−0.001

	R2
	0.865
	0.660

	Hausman检验的P值
	0.042
	0.020

	观测值
	60
	471



3.5  稳健性检验
为了避免结论的偶然性，本文还进行稳健性检验。借鉴以往文献的做法，将主营业务收入替换新产品销售收入控制变量[6-7]，回归结果如表7所示，发现与原回归模型结果保持一致，体现出模型结果的稳健性。
表7  变量模型分析的稳健性检验回归结果
	变量
	因变量：出口交货值
	

	
	回归6
	回归7
	回归8
	回归9
	回归10

	PATENT
	
	0.079***
	
	0.085***
	0.120***

	TRAD
	
	
	−0.011**
	−0.019**
	−0.019

	TRAD×PATENT
	
	
	
	
	−0.082***

	RD
	−1.967***
	−2.390***
	−1.872**
	−2.220***
	−2.130**

	MAININCOME

	0.569***
	0.351***
	0.714**
	0.420***
	0.253**

	EMPL
	0.001***
	0.002***
	0.001***
	0.001***
	0.002***

	R2
	0.637
	0.591
	0.649
	0.673
	0.712

	F
	16.530***
	17.310***
	15.790***
	16.710***
	14.420***

	Hausman检验的P值
	0.002
	0.000
	0.000
	0.000
	0.000

	观测值
	531
	531
	531
	53
	531



4  结论与建议
4.1  研究结论
本文利用江苏省2015－2017年177个中类产业共计531个数据样本，研究了商标数量、专利数量及其交互项对出口交货值影响，引入新产品收入、R&D投入和从业人员数作为控制变量。回归分析得到：（1）产业专利数量对出口贸易规模有正影响；提升专利产出有利于促进出口贸易值的增加；（2）产业商标数量对产业出口贸易规模有负影响，盲目增加商标数的产出会抑制出口贸易，国际贸易中的来源国效应是导致商标和出口负向影响的原因之一；（3）商标数和专利数的交互作用对出口贸易规模有负向影响，专利产出越多就会削弱商标产出对出口贸易规模的积极影响，商标产出越多就会削弱专利产出对出口贸易规模的积极影响。
4.2  建议与不足
针对上述结论，本文有如下两点建议：
（1）政府继续促进专利产出，落实政策措施，促进专利产出。政府关于促进专利产出的政策措施已有很多，例如江苏省印发的《关于知识产权强省建设的若干政策建议》中制定了一系列激发知识产权创造活力、提高知识产权产出质量和支持知识产权海外布局的政策措施。政府组织继续促进专利产出，落实政策措施【赘述】，普及专利对出口的重要性认识【病句】。技术和技术创新对当代国际贸易已经产生了重大的影响，尤其产业核心技术，可能直接决定出口贸易能否顺利进行。华为公司2016年实现销售收入5 200亿元，这个业绩让全世界颇为震撼，在高销售收入的背后，2016年华为公司共获得了2 690件专利，华为公司拥有的专利数量在我国民营企业中位列第一[25]。因此，为了出口贸易的稳定繁荣发展，需要重视技术创新，提高我国企业的技术创新能力，从而提高我国的出口竞争力。
（2）强化优势产业商标的国际影响，提高劣势产业的商标认可度。目前政府关于商标产出的具体政策措施较少，且多为指导性建议。联合国工业计划署的一项调查表明，名牌在所有产品品牌中所占不足3%，但其占有的市场份额却达到40%以上，销售额占50%以上[23]。在出口贸易中，企业应强调我国优势产业的庞大规模【表意不明】，有助于提高消费者对产品的信心，进而有利于相关品牌在其他国家树立地位，加快本土品牌国际化的步伐。一方面，需壮大我国优势产业中品牌的影响力，例如上文提到的陶瓷、茶叶、丝绸等相关产业，其来源国效应均为正效应，在这些优势产业领域应创建更多的国际品牌，扩大产业的国际竞争优势；另一方面，对于我国仍不具备优势的产业领域，急于创建国际品牌是不现实和不明智的做法，对于这些产业，我们要独立自主地建设本土品牌，逐步提升我们的品牌知名度。
（3）发挥专利和商标的互补作用，用专利提升品牌底气、用品牌强化技术认可度。我国产业要在全球市场立足，表面看是靠产品、品牌，深层次看还是得有背后的底气，也就是科技创新凝结成的专利。作为我国最早走向国际市场的高科技品牌企业代表，中兴通讯深谙知识产权战略是企业发展的核心战略，从最新数据看，中兴通讯已连续5年稳居全球国际专利（PCT）申请全球前3名，也是我国唯一连续5年获此荣誉的企业，2011年、2012年两年蝉联全球榜首。正是依靠专利体系的支撑，中兴通讯在跨国性的知识产权纠纷中改变了以往的被动局面，从2013年12月至2014 年8月，中兴通讯连续赢得4起美国337调查终裁，成为我国唯一获得337调查四连胜的企业。另一方面，品牌的控制效应维护了产业产品在国际市场的主宰地位及垄断优势，当今市场经济竞争激烈，大浪淘沙，在技术更新的同时品牌可以帮助技术增进产品认可度【表意不明】。
本研究的局限性主要在于：（1）由于数据采集的困难，利用江苏省有关产业3年的面板数据进行研究，在地域和时间跨度上不具有完全的说服力；（2）在探究商标对出口贸易规模为负影响的原因时只指出来源国效应是原因之一，未能进行全面的原因分析。这也是今后需要进一步深入研究的方向。
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